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УДК 368.032 
Э. И. Айзатуллова, С. В. Маркелова 
РЕЙТИНГ СТРАХОВЫХ КОМПАНИЙ 
 
Страховые рейтинги – это публичные результаты комплексного 

анализа страховых компаний, осуществляемого специализированными 
рейтинговыми агентствами (РА). В их числе: 

1. Рейтинг надежности страховщиков 
2. Рейтинг финансовой устойчивости страховщиков  
3. Кредитный рейтинг страховых компаний  
 В основе рейтингов – объем страховых сборов компаний по 

указанному виду страхования: 
 Имущественное страхование 
 Личное страхование 
 ОСАГО 
 ОМС 
 Страхование ответственности 
 Страхование жизни 
 Страхование военнослужащих 
 Страхование пассажиров 
 Страхование госслужащих. 
Следует отметить, что необходимо разграничивать понятия "рей-

тинг" и "рэнкинг". Рейтингом называют как ранжированные списки раз-
личных компаний, которые публикуют практически все ведущие деловые 
журналы и сайты, так и оценку кредитоспособности эмитентов ценных 
бумаг, а также финансовой устойчивости банков, страховых, инвестици-
онных компаний. Присвоение рейтинга обычно является платной услу-
гой рейтингового агентства.   

Иерархическое построение ограниченного числа компаний по од-
ному или нескольким (обычно не более пяти) признакам называется 
рэнкингом. В большинстве своем рэнкинги не отражают надежности 
компаний, а служат преимущественно для определения положения ком-
пании на рынке по некоторым показателям, а также для мониторинга 
изменений структуры рынка. Чаще всего участие в рэнкинге для компа-
нии является бесплатным. 

Кроме рэнкингов (результатов ранжирования) и комплексных рей-
тингов, присваиваемых рейтинговыми агентствами, существуют также 
узкоспециализированные рейтинги, проводимые независимыми органи-
зациями или средствами массовой информации: 

 Народный рейтинг страховых компаний 
 Рейтинг информационной открытости страховых организаций 
 Рейтинг популярности страховых компаний у пользователей 

интернета. 
Рейтинг страховых компаний – основной критерий для выбора сво-

его страхового партнера. Особенностью страхования является то, что 
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покупая страховку, вы приобретаете гарантию защиты ваших финансо-
вых интересов от неожиданностей на длительный срок. Этот срок соот-
ветствует сроку действия договора страхования. И очень важно, чтобы в 
течение всего этого срока страховщик сохранял способность компенси-
ровать при необходимости ваши финансовые потери и выполнить, таким 
образом, свои обязательства по договору. 

Рядовому клиенту страховой компании – страхователю – практиче-
ски невозможно оценить текущее состояние дел конкретного страховщи-
ка, а тем более, сделать прогноз об этом состоянии на длительный срок. 
Поэтому за него (и для него) эту работу выполняют специализированные 
организации – рейтинговые агентства, высококвалифицированные спе-
циалисты которых могут провести такой анализ. Результаты такого ана-
лиза и образуют рейтинг страховых компаний. 

Наличие у компании рейтинговой оценки позволяет ей стать гораз-
до более привлекательной на рынке страховых услуг. Если он окажется 
достаточно высоким, то его можно использовать в рекламных целях, 
что, в конечном счете, позволяет привлекать большее количество кли-
ентов. Причем среди клиентов могут быть как физические, так 
и юридические лица. По сути дела такую оценку можно считать 
в некотором роде индикатором состояния компании. Он показывает то, 
насколько компания готова вести предметный диалог со страхователем, 
заботу компании о своей репутации, планы ее дальнейшего развития. 

Рейтинг определяется специальной оценкой, которую присваивает 
стороннее агентство после проведения анализа специальных анкет 
и представленной страховой компанией отчетности. Причем информа-
ция собирается за несколько лет, так что, в какой-то мере, оценка по-
зволяет проследить за динамикой развития компании. 

По таким оценкам, например, другие компании, выдающие кредиты 
на покупку автомобилей и требующие получения страховки, клиенты, 
страхующие свой автомобиль, понимают возможности страховой компа-
нии и ее место на рынке страховых услуг. Хорошее рейтинговое агент-
ство занимается анализом страховщиков по многим направлениям ана-
лиза. Агентства оценивают то, какое положение компания занимает 
на рынке, наличие большого или не очень страхового портфеля, объем 
клиентской базы. Обязательно проверяется перестраховочная политика, 
платежеспособность, ликвидность, доходность и убыточность компании. 

Большинство рейтингов, составленных различными агентствами, 
можно найти в интернете. Это позволяет клиенту до похода в страховую 
компанию оценить ее работу с разных сторон, так как в каждом агентстве, 
занимающемся выставлением подобных оценок, работают свои люди 
со своим собственным опытом и особенностями методики исследования.  

Многие компании при оценке страхового рейтинга рассматривают 
не только то, насколько страховая компания имеет возможность выпол-
нить свои обязательства, но и то, каково реальное качество 
и ассортимент предоставляемых услуг во время страховой деятельно-
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сти. Это приближает официальный рейтинг страховых компаний к так 
называемому «народному» рейтингу. 

Конечно, ко всем подобным оценкам, особенно «народным» нужно 
относиться с определенной долей скептицизма. Любой, даже самым 
тщательным образом составленный рейтинг может оказаться некоррек-
тен, иметь ошибки и содержать субъективную информацию. Во всем ми-
ре, а не только в России существует всего несколько общепризнанных 
рейтинговых агентств, именно их оценки считаются эталонными 
и их стараются придерживаться все другие компании. Чаще всего более 
мелкие агентства формируют свои оценки на основе данных авторитет-
ных компаний. 

В основном все рейтинги, кем бы они ни были составлены, содер-
жат перечень компаний, которые уже достаточно давно присутствуют 
на рынке. Так что, обращаясь в страховую компанию, которая имеется 
в изученном вами рейтинге, вы можете быть уверены, по крайней мере, 
в том, что будете застрахованы в фирме, которая достаточно давно 
присутствует на рынке и уходить с него не собирается. 

Что касается рейтинга информационной открытости страховых ор-
ганизаций, то он разработан Некоммерческим партнерством содействия 
страховому делу «Страховым информационно-аналитический центром» 
(НП «СИАЦ»). Рейтинг показывает, насколько страховая компания гото-
ва раскрывать информацию о себе. Суть его проста: чем больше ин-
формации о себе страховщик предоставляет для открытой публикации и 
анализа, чем регулярнее он это делает, тем выше его рейтинг. 

Упор делается на различные финансовые показатели, содержа-
щиеся в стандартных формах отчетности, предоставляемые страховщи-
ком в различные контролирующие органы. Таким образом, участие в 
рейтинге не требует от страховщика никаких дополнительных трудоза-
трат, и неучастие в нем может означать лишь одно: страховой компании 
есть, что скрывать. Другими причинами могут быть неналаженность 
внутренних процессов в страховой организации и полная индифферент-
ность компании по отношению к общественному мнению. 

Любая из перечисленных причин  является достаточно веской, 
чтобы не выбирать себе в качестве страховых партнеров компании, не 
участвующие в рейтинге информационной открытости страховщиков. 
 Существуют российские рейтинги и международные. Российский 
рейтинг имеют большинство страховых компаний, работающих на рынке 
этих услуг, и его отсутствие – повод серьезно задуматься о том, стоит ли 
в эту компанию вообще обращаться. 

В какую конкретно компанию с высокой оценкой обращаться, каж-
дый решает сам. По большому счету компании с рейтингом А++ одинако-
во надежны и давно присутствуют на рынке. Разумеется, компания, кото-
рая имеет кроме российского еще и международный рейтинг выглядит 
более стабильно и привлекательно. Но даже это не застрахует вас 
от проволочек с выплатами, занижения страховой суммы и прочих пре-
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лестей страховой работы, которая практикуется в нашем страховом биз-
несе. Поэтому на народный рейтинг, который хоть и является достаточно 
субъективным, обращать внимание также нужно. Самый высокий статус 
имеет международный рейтинг страховых компаний. Рейтинговую оценку, 
принимаемую всем международным сообществом, проводят признанные 
зарубежные рейтинговые агентства. Среди них: Standart & Poor's, Moody's 
Investors Service, A.M.Best, Dun & Bradstreet, Fitch Ratings. 

К сожалению, рейтинги, присваиваемые этими компаниями, есть у 
очень небольшого числа отечественных страховщиков. Причин для это-
го несколько. Первая и основная заключается в том, что по междуна-
родной рейтинговой шкале российские страховщики не дотягивают до 
каких-либо серьезных позиций: крупнейшие страховщики России – «кар-
лики» по сравнению с зарубежными гигантами страховой индустрии. 
Влияет на прогноз и страна пребывания рейтингуемой компании. А Рос-
сия – не самое стабильное государство в мире. Поэтому для нашего 
страховщика высока вероятность получить негативный международный 
рейтинг. При этом факт составления рейтинга является публичным, и 
его негативные результаты сразу становятся достоянием общественно-
сти, что не идет на пользу страховщику. Вторая причина – финансовая. 
Рейтинг страховых компаний – дорогостоящая процедура для самих 
страховщиков, поскольку проводится серьезный аудит компаний силами 
высокооплачиваемых специалистов. 

Существуют и российские системы рейтингования страховщиков. Так, 
рейтинг страховых компаний осуществляют агентство «Эксперт РА» и На-
циональное рейтинговое агентство. Результаты, получаемые этими компа-
ниями, пока не признаны международным бизнес-сообществом. Но для це-
лей выбора страховой компании они, как правило, вполне применимы. 

Рейтинговые оценки отечественных агентств приближены к рос-
сийским реалиям. Но, как отмечают сами агентства, «оценка представ-
ляет собой субъективное мнение специалистов рейтингового агентства 
о платежеспособности и финансовой устойчивости страховой компании 
в среднесрочной перспективе». Поэтому, ошибки не исключены. Впро-
чем, в мире нет ничего совершенного. 

Согласно классификации «Эксперт РА», существует десять офи-
циально утвержденных групп рейтинга, а именно: 

1. Класс А++. Исключительно высокий уровень надежности 
2. Класс А+. Очень высокий уровень надежности. 
3. Класс А. Высокий уровень надежности. 
4. Класс В++. Приемлемый уровень надежности. 
5. Класс В+. Достаточный уровень надежности. 
6. Класс В. Удовлетворительный уровень надежности. 
7. Класс С++. Низкий уровень надежности. 
8. Класс С+. Очень низкий уровень надежности (преддефолтный). 
9. Класс D. Банкротство. 
10. Класс Е. Отзыв лицензии или ликвидация. 
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Таблица 1 - Рейтинг надежности страховых компаний на 2011 г.  
согласно данным «Эксперт РА» 

Страховая компания Рейтинг надежности 
РЕСО-Гарантия А++ 
Группа Росгосстрах А++ 
Группа "Ингосстрах" А++ 
АльфаСтрахование А++ 
Группа РОСНО А++ 
Группа Ренессанс Страхование А++ 
ВСК А++ 
Группа СОГАЗ А++ 
Энергогарант А++ 
МАКС А++ 
Группа "Капитал" А++ 
BTA А++ 

Страховые компании с высоким уровнем надежности А+ 
Согласие А+ 
Страховая группа УралСиб А+ 
Страховая группа МСК А+ 
ВТБ Страхование А+ 
ЭРГО Русь А+ 
Гута-Страхование А+ 
ТИТ А+ 
СО Сургутнефтегаз А+ 
СК АЛРОСА А+ 
Гефест А+ 
Медэкспресс А+ 
Югория А+ 
ЖАСО А+ 
Чулпан А+ 
Цюрих А+ 

Страховые компании с высоким уровнем надежности А 
ЮЖУРАЛЖАСО А 
ЮжУрал-АСКО А 
НАСКО А 
Гайде А 
АСКО-Центр А 
Национальная страховая группа А 
Страховая группа Адмирал А 
Русский страховой центр А 
ОРАНТА А 
РСК "Стерх" А 
Межрегионгарант А 
Профиль Ре А 
Объединенная страховая компания А 
Ангара А 
Пари А 

Страховые компании с приемлемым уровнем надежности В++ 
Азиятранс Ре В++ 
Русская страховая транспортная компания В++ 
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Железнодорожный страховой фонд В++ 
СК Московия В++ 
НСГ- Росэнерго В++ 
Экспресс Гарант В++ 
Гелиос Резерв В++ 
Страховая бизнес группа В++ 

Страховые компании с приемлемым уровнем надежности В+ 
Авеста В+ 
Проминстрах В+ 
Страховая компания Самара В+ 
Страховая группа АСКО В+ 
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УДК 657.622 
Е. А. Азанова, О. В. Горячева, Н. В. Ширяева  
АНАЛИЗ ДЕБИТОРСКОЙ И КРЕДИТОРСКОЙ ЗАДОЛЖЕННОСТИ  
В УСЛОВИЯХ ОАО «УНИПТИМАШ» 
 
Развитие российской экономики в рыночных условиях хозяйствова-

ния, ее интеграция в мировое экономическое сообщество способствует 
повышению ответственности и самостоятельности хозяйствующих субъ-
ектов различных организационно-правовых форм собственности в реа-
лизации финансовой политики, выработке и принятии управленческих 
решений, ставит на первый план проблему обеспечения устойчивости и 
стабильности экономического развития. Именно устойчивость служит 
залогом выживаемости и основой прочного положения предприятия. На 
устойчивость оказывают влияние различные факторы. Среди них особое 
место занимает наличие дебиторской и кредиторской задолженностей. 

В основе финансовой деятельности коммерческих предприятий ле-
жит постоянный кругооборот денежных средств, авансированных для 
производства и сбыта продукции. В каждом хозяйственном цикле эти 
средства должны возобновляться, то есть с прибылью возвращаться 
предприятию. Дебиторская задолженность является одним из основных 
источников формирования финансовых потоков платежей. Кредиторская 
задолженность как долговое обязательство организации всегда содер-
жит суммы потенциальных выплат, нуждающихся  в бухгалтерском на-
блюдении и контроле. От состояния расчетов с дебиторами и кредито-
рами во многом зависит платежеспособность организации, ее финансо-
вое положение и инвестиционная привлекательность. 
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Актуальность проблемы проявляется в том, что финансовое поло-
жение предприятия, показатели ликвидности и платежеспособности не-
посредственно зависят от того, насколько быстро средства в расчетах 
превращаются в реальные деньги, т.е. повышение эффективности 
управления дебиторской и кредиторской задолженностью отражает 
улучшение финансового состояния предприятия. 

Дебиторская задолженность представляет собой сумму долгов, 
причитающихся организации от юридических  или физических лиц в ре-
зультате хозяйственных отношений между ними. Сегодня практически 
ни один субъект хозяйственной деятельности не существует без деби-
торской задолженности, так как ее образование и существование объяс-
няется простыми объективными причинами: 

- для организации-должника – это возможность использования до-
полнительных, причем, бесплатных, оборотных средств; 

- для организации-кредитора – это расширение рынка сбыта това-
ров, работ, услуг. 

В соответствии с бухгалтерской отчетностью в составе дебиторской 
задолженности учитывается следующее как видно из рисунка 1: 

 

 
 

Рис.1 - Состав дебиторской задолженности 
 
В отличие от дебиторской задолженности кредиторская задолжен-

ность всегда воспринимается в качестве обязательства, неблагоприятно 
сказывающегося на деятельности предприятия. И отражение кредитор-
ской задолженности в бухгалтерском балансе происходит в пассиве.  

Кредиторская задолженность представляет собой задолженность 
предприятия по выполнению взятых на себя договорных обязательств, 
либо обязательств, исполнение которых предусмотрено действующим 
законодательством (гражданским, налоговым, трудовым и т.д.). 

Наличие кредиторской задолженности не является благоприятным 
фактором для организации и существенно снижает показатели при 

Дебиторская  
задолженность 

дебиторская  
задолженность  
по полученным 

векселям 

дебиторская  
задолженность  

по выданным авансам 

прочая  
дебиторская  

задолженность 

дебиторская  
задолженность  
по расчетам  

с покупателями и  
заказчиками 
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оценке финансового состояния предприятия, платежеспособности и ли-
квидности. Возникновение кредиторской задолженности наступает, в 
случае несовпадения даты поступления услуг (товаров, работ, материа-
лов и пр.) с фактической датой их оплаты. 

В соответствии с бухгалтерской отчетностью в составе кредитор-
ской задолженности учитывается следующее как видно из рисунка 2. 

 

 
Рис. 2 - Состав кредиторской задолженности 

 
Рассмотрим анализ дебиторской и кредиторской задолженности на 

примере предприятия ОАО «УНИПТИМАШ». Проведенный анализ 
структуры и динамики дебиторской задолженности за 2009-2011 гг. 
представлен в таблице 1. 

 
Таблица 1 - Оценка состава и структуры дебиторской задолженности 

ОАО «УНИПТИМАШ» за 2009-2011 гг. 
 

Состав деби-
торской задол-

женности 

2009 г. 2010 г. 2011 г. Изменение 
сум-
ма, 
тыс. 
руб. 

доля, 
% 

сум-
ма, 
тыс. 
руб. 

доля, 
% 

сум-
ма, 
тыс. 
руб. 

доля, 
% 

суммы, 
тыс. руб. 

темпа роста, % 

2009-
2010 

2010-
2011 

2009-
2010 

2010-
2011 

краткосрочная - 
всего 

609 100 628 100 515 100 19 -113 103,12 82,01 

в том числе: 
расчеты с поку-
пателями и за-
казчиками 

537 88,18 574 91,40 471 91,46 37 -103 106,89 82,06 

авансы выдан-
ные 

26 4,27 38 6,05 26 5,05 12 -12 146,15 68,42 

прочая 46 7,55 16 2,55 18 3,50 -30 2 34,78 112,50 

долгосрочная - 
всего 

- - - - - - - - - - 

Итого 609 100 628 100 515 100 19 -113 103,12 82,01 

Кредиторская  
задолженность 

Задолженность 
перед поставщи-
ками и подрядчи-

ками 

Задолженность перед 
персоналом  
организации  

Задолженность по 
налогам и сборам 

Задолженность перед 
государственными  
внебюджетными  

фондами 

Прочая кредиторская 
задолженность 
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Анализ показал, что сумма краткосрочной дебиторской задолженно-
сти за 2010 год по сравнению с 2009 годом выросла на  19 тыс. руб. (или 
на 3,12%) за счет увеличения на 37 тыс. руб. расчетов с покупателями и 
заказчиками (или на 6,89%) и авансов выданных на 12 тыс. руб. (или на 
46,15%). В 2011 г. дебиторская задолженность по сравнению с 2010 сни-
зилась на 113 тыс. руб. (или на 17,99 %) в большей степени за счет  
снижения задолженности  покупателей и заказчиков на 103 тыс. руб. 
(или  17,94%). Резкое снижение прочей дебиторской задолженности в 
2011 году по сравнению с 2009 годом на 28 тыс. руб., что говорит о хо-
рошей платежеспособности некоторых потребителей и об отсутствии 
трудностей в реализации продукции. 

Можно сделать вывод, что дебиторская задолженность в 2011 году 
значительно снизились по сравнению с 2009 годом на 94 тыс. руб. За 
рассматриваемый период долгосрочная дебиторская задолженность от-
сутствует, что является позитивным фактом и положительно отражается 
на финансовом состоянии предприятия. 

Одним из важных показателей характеризующих деловую актив-
ность предприятия является анализ оборачиваемости дебиторской за-
долженности. 

Анализ оборачиваемости дебиторской задолженности характеризу-
ется следующими показателями: 

1. Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности. Ко-
эффициент оборачиваемости дебиторской задолженности показывает 
сколько раз за период (за год) оборачивается дебиторская задолжен-
ность. Чем выше коэффициент оборачиваемости дебиторской задолжен-
ности, тем быстрее компания рассчитывается со своими покупателями.  

Оборачиваемость дебиторской задолженности оценивают совмест-
но с оборачиваемостью кредиторской задолженности. Благоприятной 
для предприятия является ситуация, когда коэффициент оборачиваемо-
сти дебиторской задолженности больше коэффициента оборачиваемо-
сти кредиторской задолженности. 

2. Период погашения дебиторской задолженности. Период погаше-
ния дебиторской задолженности характеризует среднюю продолжитель-
ность отсрочки платежей, предоставляемых покупателям. Следует 
иметь в виду, что чем больше срок просрочки, тем выше риск ее непо-
гашения. 

В результате проведенного анализа оборачиваемости дебиторской 
задолженности были получены следующие значения. Коэффициент 
оборачиваемости дебиторской задолженности с каждым периодом воз-
растает: в 2009 г. составил 7,01 оборотов, в 2010 – 10,88 оборотов, что 
на 3,87 оборота (или на 55,21%) больше, чем в 2009 г. а в 2011 – 13,27 
оборотов, что на 2,39 оборота (или на 21,97%) больше, чем в 2010 г..  
Это связано с более высоким темпом прироста выручки от продажи и, 
вероятно, с улучшением платежной дисциплины покупателей.  
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Анализируя период погашения дебиторской задолженности наблю-
дается тенденция к снижению, а именно: в 2009 г. составил 51,36 день, в 
2010 г. - 33,09 дня, что  по сравнению с 2009 г. меньше на 18,27 дней 
(или на 35,57%), а в 2011 г. – 27,13 дней, что по сравнению с 2010 г. 
меньше на 5,96 дней (или на 18,01%). Таким образом,  это является хо-
рошей тенденцией, тем самым дебиторская задолженность быстрее об-
ращается в денежные средства, а, следовательно, повышается ликвид-
ность оборотных средств предприятия.   

Аналогично выше представленному анализу рассмотрим состояние 
кредиторской задолженности. 

 
Таблица 2 - Оценка состава и структуры кредиторской задолженности  

ОАО «УНИПТИМАШ» за 2009-2011 гг. 
 

Состав креди-
торской задол-

женности 

2009 г. 2010 г. 2011 г. Изменение 
сум-
ма, 
тыс. 
руб. 

доля, 
% 

сум-
ма, 
тыс. 
руб. 

доля, 
% 

сум-
ма, 
тыс. 
руб. 

доля, 
% 

суммы, тыс. руб. темпа роста, % 

2009-
2010 

2010-
2011 

2009-
2010 

2010-
2011 

краткосрочная - 
всего 

764 100 1190 100 974 100 426 -216 155,76 81,85 

в том числе: 
поставщики и 
подрядчики 

181 23,69 807 67,82 397 40,76 626 -410 445,86 49,19 

задолженность 
перед персона-
лом организа-
ции 

91 11,91 - - - - - - - - 

задолженность 
перед государ-
ственными вне-
бюджетными 
фондами 

45 5,89 - - 69 7,08 - - - - 

задолженность 
по налогам и 
сборам 

249 32,59 182 15,29 299 30,70 -67 117 73,09 164,29 

прочие креди-
торы 

198 25,92 201 16,89 209 21,46 3 8 101,52 103,98 

долгосрочная - 
всего 

- - - - - - - - - - 

Итого 764 100 1190 100 974 100 426 -216 155,76 81,85 

 
На основе данной таблицы можно сделать выводы, что сумма крат-

косрочной кредиторской задолженности за 2010 г. по сравнению с  
2009 г. выросла на 426 тыс. руб. (или на 55,76%) за счет увеличения на 
626 тыс. руб. задолженности перед поставщиками и подрядчиками (или 
на 345,86%) и перед прочими кредиторами на 3 тыс. руб. (или на 1,52%). 
Увеличение расчетов с поставщиками и подрядчиками могло произойти 
в следствие изменение условий на приобретение товара или в резуль-
тате увеличения цен на него. Задолженность по налогам и сборам в 
2010 г. уменьшилась по сравнению с 2009 г. на 67 тыс. руб. (или на 
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26,91%), а в 2011 г. увеличилась по сравнению с 2010 г. на 117 тыс. руб. 
(или на 64,29%), это говорит о постоянном изменении ставок налогооб-
ложения. В 2011 г. кредиторская задолженность по сравнению с 2010 
снизилась на 216 тыс. руб. (или на 18,15%) в большей степени за счет  
снижения задолженности  перед поставщиками и подрядчиками на 410 
тыс. руб. (или  50,81%).  

Таким образом, произошедшее увеличение кредиторской задол-
женности в 2009-2011гг. является нормальным, но все же если будет все 
в таком же темпе, может повлечь отрицательные последствия. За рас-
сматриваемый период долгосрочная кредиторская задолженность от-
сутствует, что благоприятно отражается на финансовом состоянии 
предприятия. 

Методика расчета показателей оборачиваемости кредиторской за-
долженности аналогична расчету дебиторской задолженности.  

Проведенный расчет показал, что коэффициент оборачиваемости 
кредиторской задолженности  в 2009 г. составил 9,42 оборотов, в 2010 –  
6,89 оборотов, что на 2,53 оборота (или на 26,86%) меньше, чем в  
2009 г., это означает, что возникли проблемы с оплатой счетов, так и 
свидетельствовать о том, что предприятию удалось договориться с по-
ставщиками о выгодном для нее графике платежей и использовать кре-
диторскую задолженность как источник получения чужих бесплатных 
финансовых ресурсов. В 2011 г. данный коэффициент составил 7,01 
оборотов, что на 0,12 оборота (или на  1,74%) больше, чем в 2010 г., это 
говорит о том, что ОАО «УНИПТИМАШ» рассчитывается быстрее со 
своими поставщиками.  

Анализируя период погашения кредиторской задолженности в 2009-
2010 гг. наблюдается тенденция к увеличению, а именно: в 2009 г. со-
ставил 38,22 дней, в 2010 г. – 52,25 дня, что по сравнению с 2009 г. 
больше на 14,03 дней (или на 36,71%). Чем выше данный показатель, 
тем дольше времени предприятие  пользуется чужими ресурсами. С од-
ной стороны, это может быть выгодно для ОАО «УНИПТИМАШ», с дру-
гой стороны, это может свидетельствовать о просрочке оплат поставщи-
кам, и как следствие, потере деловой репутации. В 2011 г. произошло 
незначительное уменьшение на 0,89 дней по сравнению с 2010 г.  

Одним из способов определения оптимального соотношения деби-
торской и кредиторской задолженностей является расчет коэффициен-
та, который позволяет определить сколько приходится дебиторской за-
долженности на 1 рубль кредиторской, причем оптимальное значение 
данного коэффициента варьируется от 0,9 до 1,0, т. е. кредиторская за-
долженность должна не более чем на 10 % превышать дебиторскую.  

Расчет коэффициента ведется по следующей формуле:  

                                               КСдк= ,                                            (1) 

где КСдк – коэффициент соотношения кредиторской и дебиторской за-
долженности;  



 14

КЗ – кредиторская задолженность; 
 ДЗ – дебиторская задолженность. 

 
Таблица 3 - Анализ соотношения дебиторской и кредиторской  

задолженности ОАО «УНИПТИМАШ» 
Показатели 2009 г. 2010 г. 2011 г. Изменение 

2009-2011 гг. 
Общая сумма дебиторской задолженно-
сти, тыс. руб. 

609 628 515 -94 

Общая сумма кредиторской задолженно-
сти, тыс. руб. 

764 1190 974 210 

Соотношение  кредиторской и дебитор-
ской задолженности 

1,25 1,89 1,89 0,64 

 
На основании данных, приведенных в таблице 3 видно, что коэф-

фициент соотношения кредиторской и дебиторской задолженности со-
ставил: в 2009 г. 1,25, т.е. на 25% кредиторская задолженность превы-
шает дебиторскую, в 2010 - 2011 гг. - 1,89, т.е. на 89% кредиторская за-
долженность превышает дебиторскую. Такое соотношение является не-
рациональным, так как кредиторская задолженность должная не более, 
чем на 10% превышать дебиторскую. Поэтому необходимо ежеквар-
тально следить за соотношением дебиторской и кредиторской задол-
женности и прилагать все усилия для снижения последней.  

Для предприятия очень важно не допустить необоснованного уве-
личения дебиторов и суммы их долгов, избегать дебиторской задолжен-
ности с высокой степенью риска, вовремя выставлять платежные счета, 
следить за сроками их оплаты и своевременно принимать меры по ис-
требованию просроченной задолженности. В то же время нужно очень 
внимательно относиться к расчетам с кредиторами, своевременно воз-
вращать им долги, иначе предприятие может потерять доверие своих 
поставщиков, банков и других кредиторов, будет иметь штрафные санк-
ции по расчетам с контрагентами, что говорит об актуальности выбран-
ной темы. 

 
УДК 338.012 
Г. К. Амарян, А. Н. Никулин  
ВЗГЛЯД НА РЕГИОНАЛЬНЫЙ БЮДЖЕТ ЧЕРЕЗ ПРИЗМУ 
 НЕФТЯНЫХ ЦЕН  
 
Что с 1745 года по сей день кормит Россию и рождает все новые и 

новые имена для страниц всемирно известно издания «Forbes» , очевид-
но, что эта нарушительница спокойствия - нефть. Дабы данная статья не 
заявила себя голословной с первого её предложения, есть смысл привес-
ти как минимум трех ярчайших представителей данной сферы, заявив-
шие о себе в авторитетном издании: Вагит Алекперов, президент «Лукой-
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ла», Геннадий Тимченко, совладелец нефтетрейдера Gunvor, банка 
«Россия» и «Новатэка» и Леонид Федун, вице-президент – начальник 
главного управления стратегического развития и инвестиционного анали-
за «Лукойла». Все это звёзды и «обладатели черного золота», в связи с 
тем, что добыча нефти в РФ не национализирована, но, не смотря на это, 
именно она оказывает огромное влияние на экономику нашей страны. 
Точнее мы так всегда думали, сведения от министерства топлива и энер-
гетики еще в прошлом году указало на начало стагнации в отрасли, при-
рост добычи нефти в России составил всего 2% в 2010 году.  

Неужели нефть больше не приносит прежних доходов?! Нет, про-
блема гораздо тоньше. Из данных Росстата и ФТС известно, что доходы 
России от экспорта нефти составили 4073976 млн.р. Было добыто 1875, 
236 млн. баррелей. В бюджет же из этих денег официально ушли, лишь 
30%, то есть приблизительно 1408,3 млрд.р. Таким образом, получается, 
что 17% ФБ за 2010 год состоит из налогов и сборов за пользование 
нефтью. Чисто теоретически если спрос на нефть повысится, а прироста 
добычи наблюдаться не будет(то есть он будет идентичен прежнему), то 
экономика в любом случае не пострадает, а даже напротив! Ведь  будет 
иметься спрос на продукт, гораздо выше прежнего, следовательно, мы 
будем готовы за него заплатить (возможно, больше, нежели раньше), 
нам не дадут более качественный или надежный продукт, нам его про-
сто дадут за более высокую цену! И что мы имеем – рост экономики и 
стагнацию добычи. Впрочем, этот факт вполне может успокоить экспер-
тов, прогнозирующих, что если добычу нефти увеличить, то она закон-
чится через 30-35 лет, но тот же процесс релаксации не может постиг-
нуть среднестатистического гражданина, или же его кошелёк, как угодно. 

А вот еще один интересный факт, который хотелось, бы сквозь 
обозначить. Российские недра невероятно богаты запасами углеводо-
родов, мы занимаем 1-ое место в мире по запасам газа и 7-ое - по неф-
ти. И, видимо на радостях от такого изобилия страна принялась факти-
чески варварски разграблять собственную ресурсную базу. На разраба-
тываемых сегодня крупных месторождениях в недрах остается около 
70% нефтяных запасов. 

Нефть это наше все или почти все!? Кто же это знает. «Черное зо-
лото» составляет 52% экспорта и 17% ВВП России.  

Эксперты Академии ФОРЕКС и биржевой торговли Masterforex –V 
рассматривают несколько возможных сценариев - высокие цены на 
нефть- свыше 100$ за баррель. По мнению аналитиков инвестбанка Me-
rill Lynch, нефть марки WTI в 2012 году будет стоить 102$ за баррель, 
нефть марки Brent – 114$, МЭО на ближайшие 5 лет прогнозирует сред-
нюю цену в 103$. 

На первый взгляд, Россия от высоких цен на нефть только  
выиграет: 

-нефтегазовые доходы страны увеличатся примерно на 100 мил-
лиардов долларов.  
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-сократится дефицит бюджета. В этом году он может составить 
3%,то есть меньше, чем 3,6% ВВП, прописанные в бюджете. В 2012 го-
ду, возможно, его сокращение до 2,7%,а к 2014-до 2,3%. 

Есть и другая опасность. 
-высокие цены на нефть часто бывают предвестниками глобально-

го финансового кризиса, как это уже было в 2008 году; 
-вместе со значительным увеличением выручки от экспорта нефти 

вырастет и инфляция; 
-производство стагнирует, увеличится безработица и т.д. 
В общем, бешеные цены сильно кусаются. 
Надо сказать, что катастрофического снижения цен на нефть (по 

30$ за баррель) в видимой перспективе эксперты не прогнозируют. К 
примеру, министерство финансов России планирует, что в 2012 году 
нефть будет стоить 93$ за баррель, в 2013- 93$, а в 2014 - 97$. 

Вкратце напомню, при цене нефти 50$ за баррель.  
-ВВП сократится на 3% 
-инфляция составит 19% 
-бюджетный дефицитдостигает7% ВВП 
-курс рубля упадет до 40 рублей за 1$ и пр. 
Добавить к этому можно следующее. Поскольку на каждые 10$ па-

дения цены нефти будет приходиться уменьшение бюджета на 500 
млрд. рублей, то произойдет истощение бюджета, а значит, станет не-
возможным выполнение намеченных социальных программ; 

-произойдет повышение тарифов для населения, введение плат-
ной медицины и образования, повышение пенсионного возраста , со-
кращение реальных доходов; 

- обострение социальной борьбы; 
- раскол и активизация борьбы за власть в верхах. 
По сравнению со многими другими регионами России, Ульяновская 

область в основном является дотационной, то есть зависимой от Феде-
рального бюджета. Поэтому эта проблема отразится на области в пер-
вую очередь. 

Доходы бюджета составили 27 959 894, 4 т. руб. за 2010 год. Это со-
ставляет 0,68% (12869835 бар) от доходов за экспорт нефти в 2010 году. 

В Ульяновской области из бюджета выделяются средства для обес-
печения повышения (с 1 сентября 2011 года)  фонда оплаты труда работ-
ников образовательных учреждений - 67,6 млн рублей. Это составляет 
лишь 0,0016% (30492 бар) от доходов за экспорт нефти в 2010 году. 

Объем межбюджетных трансфертов бюджетам муниципальных 
районов и городских округов Ульяновской области, бюджету территори-
ального фонда обязательного медицинского страхования населения 
Ульяновской области и бюджету Пенсионного фонда Российской Феде-
рации на 2011 год составит 7261908,0 тысяч рублей, это составляет 
0,17% (3342629 бар.) от доходов за экспорт нефти в 2010 году.       
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И ведя к заключению статьи, я бы хотел привести еще один пример 
в копилку абсурдности ценовой политики нефтяной сферы. Ведь доста-
точно провести банальные математические манипуляции, с помощью 
которых мы увидим, что если цена на нефть упадет приблизительно на 
20$, это приведет к потере федеральным бюджетом суммы равной сум-
ме бюджета Ульяновской области. 

Список литературы: 
http://solidbase.karelia.ru/free/budnord/md8.asp?var_country=1&var_fo

=3&var_subject=73&var_msu=0&var_year=2010&var_dr=I&var_type_1=1&v
ar_type_2=2&var_col=15&var_1000=0&color_1=blue.gif&color_2=red.gif&var
_mode=V3#legend 

http://www.cbr.ru/statistics/print.aspx?file=credit_statistics/crude_oil.htm 
http://www.orinfo.ru/edition_article77 
http://info.minfin.ru/fbdohod.php 
http://wek.ru/ekonomika/16643-pochti-na-3-mlrd--rublej-uvelichen-

byudzhet-ulyanovskoj.html 
http://law.ulgov.ru/news/5180.html 
 
УДК 331.5 
Е. А. Аникина, Е. В. Бенько  
ПРОБЛЕМЫ ЗАНЯТОСТИ МОЛОДЕЖИ 

 
На сегодняшний день проблемы занятости молодежи являются од-

ними из главных. Эта самая молодежь либо не может устроиться на ра-
боту, либо вовсе не хочет ничего делать. 

Занятость молодежи относится к понятию вторичная занятость хо-
рошо знакомо большинству россиян ещё с советских времен, хотя имен-
но в тот период возможности вторичной занятости и совместительства 
были ограничены законодательством. В узком смысле это понятие ис-
пользуется для неработающих слоёв населения (например, студенты, 
пенсионеры), в качестве характеристики для их неосновного занятия.  
В широком смысле под понятием вторичная занятость понимают дея-
тельность граждан, связанную с дополнительной работой помимо ос-
новного места работы. Выступает в различных формах: совместитель-
ство, по контракту, – случайная, разовая работа и т. д. Не считается та-
ковой работа на нескольких предприятиях, когда это обусловлено родом 
деятельности по основному месту работы, т. е. командировки, времен-
ные перемещения, а также работа на приусадебном, садовом участке, 
ремонт жилища, производство одежды, обуви и других предметов для 
собственных нужд. 

Занятость – участие населения в трудовой деятельности, включая 
учебу, службу в армии, ведение домашнего хозяйства, уход за детьми и 
престарелыми. Казалось бы, из перечисленного списка подходит учеба, 
но и это не всегда так. Многие подростки не уделяют должного внимания 
этому, зато в дальнейшем хотят занимать высокие должности. Однако 
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всем работодателям на своих предприятиях хочется видеть исключи-
тельно квалифицированных специалистов. Как же разрешить это разно-
гласие между молодежью и работодателями? Как заинтересовать сту-
дента в учебе? Это практически неразрешимая проблема. Но все же к 
наиболее важным решениям я отнесла: увеличение практических заня-
тий по профилирующим предметам, введение различных тренингов, се-
минаров, на которых можно обсудить различные ситуации в той или 
иной сфере. Те знания, которые преподаются на лекциях, студенты за-
частую не могут применить в реальной жизненной ситуации, с которой 
они встречаются на работе.  

Еще одной проблемой устройства на работу является то, что рабо-
тодатель требует от специалистов опыта работы. Где же набирать этот 
опыт тем, кто только что закончил учебное заведение? Конечно, ни одно 
предприятие не хочет рисковать. Всем нужны проверенные опытные 
люди. А что же делать молодежи? Где им искать работу? Решение этой 
проблемы ясно всем: нужно расширять рабочий состав, то есть увели-
чивать количество рабочих мест. Но ни каждое предприятие может себе 
это позволить. Так как на сегодняшний момент работу предлагают в ос-
новном частные фирмы и компании, государство должно активнее им 
помогать, чтобы они расширялись, обеспечивая тем самым рабочими 
местами население. Иначе молодежь будет уезжать работать в другие 
регионы или даже в другие страны. 

Но дело не только в рабочих местах, также одной из проблем явля-
ется заработная плата. Ясное дело, никто не хочет работать «за копей-
ки». Например, практически во всех школах мало молодых специалистов, 
так как их заработная плата не соответствует их активной жизни. Мне ка-
жется, если предприятие не в состоянии увеличить заработную плату, то 
нужно предоставить какие-либо другие привилегии. К примеру, 18 декаб-
ря 2009 года в городе Ульяновске состоялось открытие Дома молодежи, 
построенного самолетостроительным предприятием ЗАО «Авиастар-СП» 
для молодых специалистов. Это действие привлекло молодых людей, в 
связи с этим хоть не на много, но сократилась безработица. 

Ситуация, складывающаяся на молодежном рынке труда, является 
достаточно напряженной. Это обуславливается тем, что возможности 
молодых людей ограничены в силу их более низкой конкурентоспособно-
сти по сравнению с другими категориями населения. Ведь молодые люди 
в возрасте от 16 до 18 лет успевают получить только школьное образо-
вание, не имеют четкого представления о будущей специальности. С 18 
до 25 лет проходит период получения специального образования, службы 
в армии. И вопрос трудоустройства молодежи тоже является одним из 
основных направлений работы службы занятости населения.  

В течении 2010 года в отдел занятости молодежи в возрасте 14-19 
лет обратилось 1002 человека, что составляет чуть более 50 процентов 
из всего числа обратившихся. Из числа безработной молодежи более 15 
процентов являются выпускниками различных учебных заведений.  
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Молодые люди, имеющие высшее профессиональное образование, хо-
тели бы найти работу по специальности, что не совпадает с наличием 
вакансий на местном рынке труда. Выпускники же учреждений начально-
го профессионального образования больше настроены на получение 
пособия по безработице. Но как свидетельствует статистика, в службу 
занятости чаще всего обращаются выпускники имеющие среднее про-
фессиональное образование. И доля их в общем количестве выпускни-
ков составляет 61, 5 процента, а профессии, по которым они бы хотели 
устроиться на работу такие как: бухгалтер, техник, менеджер, юрист-
консультант С начальным профессиональным образованием в службу 
занятости приходят, чтобы найти работу кондитера, маляра, каменщика, 
бухгалтера и другие.  

Закончить хотелось бы словами президента Российской Федерации: 
«Молодежь – наиболее активная часть населения, самая сильная и здо-
ровая». Именно молодое поколение должно продвигать нашу страну. По-
сле окончания института молодежь должна идти работать, а не бездель-
ничать. В свою очередь работодатели должны обеспечить молодых спе-
циалистов хорошими рабочими местами, достойной заработной платой.  

Нужно сделать так, чтобы человек шел на работу не потому, что 
надо, а потому что ему нравится этим заниматься. Нужно максимально 
улучшить условия труда, ведь от этого будет зависеть качество выпол-
няемой работы.      

 
УДК 338.24 
Е. С. Безрукова, Е. В.Бенько  
БЕНЧМАРКИНГ, КОУЧИНГ, РЕЙНЖИНИРИНГ КАК НОВЫЕ 
МЕТОДЫ УПРАВЛЕНИЯ 
 
Для многих такие слова как бенчмаркинг, коучинг и рейнжиниринг 

являются вовсе незнакомыми словами не только студентам экономиче-
ских факультетов, но и даже практикующим специалистам. Это про-
изошло из-за того, что эти методы управления являются совершенно 
новыми для российского рынка, хотя в Западной экономики они активно 
применяются и уже много раз доказали свою эффективность. О том, что 
же представляют из себя  эти новые методы управления я расскажу бо-
лее подробно. 

1. Бенчмаркинг 
Завоевать рынок, превзойти конкурентов, создать лучший продукт 

и получить большую прибыль хотят все. Но не у всех это получается. 
Можно решать подобные задачи самостоятельно, но есть и другой путь - 
воспользоваться опытом продвинутых и успешно функционирующих 
компаний. Для этого и существует бенчмаркинг – технология изучения, 
анализа и внедрения лучших методов ведения бизнеса.  

Практика организации бизнеса на основе творческого изучения 
опыта других фирм нашла широкое распространение и признание за по-
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следние три десятилетия. Этот подход получил название, как уже гово-
рилось ранее, «бенчмаркинг». 

Бенчмаркинг (от англ. benchmark, «начало отсчета», «зарубка») - 
это механизм сравнительного анализа эффективности работы одной 
компании с показателями других, более успешных, фирм. 

По данным консалтинговой компании Bain & Со, за последние два 
года бенчмаркинг прочно вошел в тройку самых распространенных ме-
тодов управления бизнесом в крупных международных корпорациях. 
Причина подобной популярности легко объяснима – бенчмаркинг помо-
гает относительно быстро и с меньшими затратами совершенствовать 
бизнес-процессы. Он позволяет понять, как работают передовые компа-
нии, и добиться таких же, а возможно, даже более высоких, результатов.  

Ценность бенчмаркинга не только в том, что отпадает необходи-
мость «изобретать велосипед». Внимательно изучая достижения и 
ошибки других, можно разработать и собрать «собственную модель ве-
лосипеда», которая будет максимально эффективна на дорогах бизнеса: 
в технологиях управления компаниями. 

Значимость бенчмаркинга уже оценили такие компании, как Shell, 
ВР, Xerox, General Electric, DuPont и многие другие. Активно применяют 
бенчмаркинг в своей повседневной работе Bank of Атепkа, Amerikan 
Express, NASA, KODAК и пр. Идея о заимствовании чужого опыта близка 
и российским предпринимателям. Как показывает сегодняшняя реаль-
ность, особая форма производственного управления, которая в литера-
туре получила название «бенчмаркинг» (benchmarking), представляет 
для России несомненный интерес. 

На первый взгляд, бенчмаркинг и промышленный шпионаж – это 
одно и то же. На самом деле разница между двумя этими методами 
принципиальная. Бенчмаркинг – метод изучения чужого опыта, который 
нe является тайной за семью печатями.  

Понятие бенчмаркинга тесно связана с понятием «качество».  
В традиционном понимании термин «качество» используется для того, 
чтобы подчеркнуть превосходство, красоту товара или высокие затраты 
на его производство. 

Для этого существует специальный подход TOTAL QUALITI 
MANADGEMENT (TQM). 

TQM – это стратегический подход к менеджменту, нацеленный на 
производство самого лучшего товара или услуги среди инновационных и 
непрерывно модифицируемых аналогов. 

Как было показано бенчмаркинг приобрел заслуженную популяр-
ность. На практике наиболее часто применяются следующие его виды. 

Бенчмаркинг процессов позволяет определить наиболее эффек-
тивные операционные практики среди фирм, которые выполняют анало-
гичные рабочие функции. Данный вид бенчмаркинга наиболее известен 
среди маркетологов и менеджеров. Поиск стержневых процессов управ-
ления бизнесом, сопоставления их с лучшими образцами, выделенными 
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в практике конкурентов, позволяют быстро достигнуть конкурентных 
преимуществ. Поиск лучших практик обычно ведется через оценку про-
изводительности стержневых процессов, стоимость их исполнения, объ-
емы продаж, финансовые показатели. Обобщенные показатели ведения 
бизнеса позволяют сопоставить позиции конкурирующих фирм и выде-
лить лидера на рынке. 

Бенчмаркинг производительности сопоставляет конкурентные по-
зиции соперничающих фирм через оценку их продуктов и услуг. 

Стратегический бенчмаркинг направлен на изучение процессов 
конкуренции, которые существуют на рынке. Обычно анализу подверга-
ется бизнес фирм, работающих в различных отраслях. 

Была рассмотрена наиболее употребительная классификация ви-
дов бенчмаркинга. Однако на практике с учетом способов реализации 
применяют и такие виды бенчмаркинга: внутренний; конкурентный; 
функциональный; родовой (общий); консультационный. 

Внутренний бенчмаркинг – это сравнение процессов, товаров, услуг 
между различными подразделениями одной организации. Здесь легко 
найти партнеров по бенчмаркингу, легко обмениваться конфиденциаль-
ной информацией, но маловероятно найти здесь что-то абсолютно новое. 

Конкурентный бенчмаркинг – это сопоставление организации с 
главными конкурентами, производимой ими продукцией бизнес-
процессами либо это сравнение своей продукции и бизнес-процессов с 
аналогичными позициями прямых конкурентов. Здесь также легко найти 
партнеров по бенчмаркингу, но маловероятно, что они будут делиться 
секретной информацией. При реализации конкурентного бенчмаркинга 
постоянно испытывается недостаток в надежной информации о конку-
рентах. Но российские компании чаще всего используют именно конку-
рентный бенчмаркинг - Однако доскональное изучение конкурентов – 
чрезвычайно сложная задача. 

Поэтому в изучении конкурентов основную роль играют маркетоло-
ги-аналитики, которые анализируют деятельность конкурентов, их стра-
тегию бизнеса, нефтедобычи, переработки, продажи конкурентов и тому 
подобное. 

Функциональный бенчмаркинг – сравнение организации с органи-
зациями мирового класса, которые выпускают тот же продукт. Они более 
охотно будут делиться информацией, чем прямые конкуренты, но их бу-
дет труднее найти. 

Родовой (общий) бенчмаркинг – сравнение организации с мировы-
ми лидерами, которые находятся даже в других отраслях, но с ними есть 
схожие процессы. Эти компании трудно найти, но зато они охотно поде-
лятся своими достижениями. Вероятность узнать что-то существенно 
новое достаточно велика. 

Консультационный бенчмаркинг – для проведения компания нани-
мает специалистов-консультантов. Главное преимущество этого метода 
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в том, что консультанты независимы и могут объективно оценить воз-
можности организации в сравнении с другими компаниям. 

Из анализа применения бенчмаркинга на Западе удалось выявить, 
что он находит практическое применение во многих сферах деятельно-
сти предприятий – в логистике, маркетинге, управлении персоналом, 
стратегическом планировании и моделировании процессов.  

Серьезной дилеммой для российских компаний является вопрос о 
применении западного опыта в условиях России. Вопрос о применимо-
сти западной практики в российских условиях до сих пор вызывает спо-
ры. Действительно, насколько живучи в России зарубежные копии? 

Исследования показали, что западный опыт в России не работает, 
но успешные менеджеры очень точно определяют, где и как его можно 
эффективно адаптировать. 

Рекомендуется применять бенчмаркинг, если компания перешаг-
нула границы российского государства и вышла на международный уро-
вень. По меньшей мере эти компании всегда используют западные тех-
нологии в качестве глобального ориентира. 

2. Коучинг 
Есть множество определений коучинга, и они отличаются друга от 

друга, но суть остается одинаковой. Эту общую основу можно предста-
вить в виде схемы, представленной на рис.1. 

Одни авторы утверждают, что коучинг – это партнерское сотруд-
ничество, благодаря которому раскрывается, реализуется потенциал и 
достигаются результаты. 

Другие подчеркивают то, что коучинг – это модель взаимодейст-
вия, благодаря которой руководитель повышает уровень мотивации и 
ответственности как у себя самого, так и у своих сотрудников. 

 
 

Рис.1- Основа коучинга 
 

В течение многих лет людей учат послушанию и соответствию пра-
вилам, и когда от них требуются совершенно иные навыки, они оказы-
ваются в тупике. Они находятся в ожидании инструкций, объяснений и 
могут абсолютно искренне не понимать, что значит быть oтвeтcтвeнным 
в истинном значении этого слова. Потому что в их картине мира ответ-
ственность может быть напрямую связана с чувством вины и наказани-
ем. От руководителя потребуется немалое терпение, чтобы преодолеть 

Партнерство 

Раскрытие  
потенциала 

Результаты 
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такую инерцию мышления у сотрудника. И при этом у него вcегдa есть 
возможность показать какая огромная разница лежит между «ответст-
венностью» и ответственностью.  

Суть коучинга – быстрое и эффективное движение к цепи. Форму-
лировать задачи, нарабатывать стратегии и осуществлять наиболее 
удачную из них в этом процессе человеку помогает профессиональный 
коуч. Он учит думать масштабно, развиваться внутренне и самостоя-
тельно корректировать свою систему ценностей, определять истинные 
цели и эффективно достигать их. 

В коучинге можно условно выделить три главных направления, ко-
торые представлены в таблице 2. 

 
Таблица 2 - Основные направления коучинга 

 
Наименование направления Суть направления 

Бизнес-коучинг Представляет собой совместную работу 
над достижением профессиональных и 
личных целей клиента в контексте его 
бизнеса или организации. Целью в этом 
случае может являться как улучшение 
результатов и показателей бизнеса, так и 
карьерная самореализация человека. 

Персональный коучинг Рассматривается достижение цели или 
решение проблемы в интересах человека 
как личности. 

Корпоративный коучинг Достижение поставленной цели или ре-
шение проблемы в интересах компании. 

 
Структура коучинга напоминает равнобедренный треугольник: кли-

ент – цель стратегия. Работа может вестись по каждому из направлений, 
одновременно или по отдельности. Структура отображена на рис. 2. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

Рис. 2 - Структура коучинга 
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В процесce сессий коуч1 и клиент проясняют и структурируют цели. 
Первый создает позитивную творческую среду для того, чтобы опреде-
лить и уточнить глубинные ценности второго. После этого вырабатыва-
ются стратегии, лучше вceгo подходящие именно для этого конкретного 
человека, мобилизируются все внутренние резервы и устраняются 
барьеры. И, конечно, разрабатывается и осуществляется план сфокуси-
рованных конкретных действий. 

Основной принцип коучинга – каждый человек способен найти оп-
тимальные для себя пути достижения целей и выбрать оптимальный 
темп для движения. Этот постулат применим и для коуч-менеджмента. 

И это действительно решения, найденные самим сотрудником. Его 
собственные идеи. Вовсе не те, к которым путем задавания вопросов 
сумел "подвести" его менеджер. Это будет уже совсем не про коучинг.  

Помимо фундаментальной компетенции быть визионером, сущест-
вует другая компетенция – не менее важная – уметь доносить его. Коуч 
– это профессиональный коммуникатор. Эффективное общение вклю-
чает следующие компетенции. 

Активное слушание – это умение понимать не просто смысл ска-
занного, но и то, что не говорится. Это способность видеть картину ми-
ра, которая порождает определенные утверждения и вопросы. И если 
вы способны видеть глубинные структуры, то общение практически с 
любым человеком становится для вас очень легким. 

Что же такое сильные вопросы? Это вопросы, благодаря которым 
человек открывает новые возможности, находит альтернативные реше-
ния. Они побуждают людей двигаться к целям, быть инициативными. 
Сильные вопросы заставляют человека начать замечать то, что раньше 
было недоступно, видеть ситуацию с разных сторон. 

Немалое количество руководителей просто не умеют давать, об-
ратную связь сотрудникам. Незнание элементарных приемов в этом во-
просе влечет за собой полное разрушение доверия. С одной стороны, 
есть такой фактор, как наличие формальной власти. И очень велик со-
блазн использовать его. Ведь тогда не надо особо задумываться над 
словами, работать над собой, обучаться и так далее. 

Существует еше и другая сторона медали. Руководитель сам часто 
остается без обратной связи. Чаше всего он получает ее только косвен-
ным путем: через результаты, уровень эффективности, атмосферу, ко-
торая есть в коллективе.  

Почему применяют коучинг? Ну, провели мозговой штурм и «накида-
ли» идей. Потому что мало иметь список идей, надо выбрать действитель-
но лучшие, провести качественный анализ. Надо эти идей «довести до 
ума». Надо их воплотить в жизнь. И все это желательно быстро! То есть, 
необходима активность и творческая энергия сотрудников на всех этапах 

                                                           
1 Коуч – это специалист в области коучинга, занимающийся управленческим, про-
цессуальным и проектным консультированием группы или предприятия в целом. 
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работы. А если деятельность компании основана на постоянном творчест-
ве, как в рекламных и PR-агентствах, как в компаниях, создающих про-
граммные продукты? Как поддерживать постоянно кипящим "креативный 
бульон"? Вот с этой-то задачей прекрасно справляется коучинг. 

В ходе исследования применения коучинга выявлено, что данный 
метод просто необходим в процесce осуществления любых изменений в 
организации. Именно изменений – не перестановок. Анализ проведен-
ных исследований показал, что обсуждения путей решения вновь по-
ставленных задач с подчиненными обеспечивает принятие этих целей 
сотрудниками и создает, таким образом, высокую мотивацию. Если из-
менения проводятся директивно, авторитарно – остается небольшое 
поле для обсуждения и творчества конкретных исполнителей и есть 
большой риск, что инновации начнут пробуксовывать, будут претворять-
ся в жизнь медленно или будут воплощены не на 100%. Из полученных 
результатов анализа видно, что сопротивление изменениям – процесс 
естественный, и оно не устраняется простым стимулированием, как ма-
териальным. Здесь рекомендуется задействовать непосредственные 
исполнители этих изменений (коучей), которые могут  найти лучшее ре-
шение для оптимизации и качественной перестройки работы. 

3. Рейнжиниринг 
Методология рейнжиниринга основана на поиске и внедрении ра-

дикальных изменений в деятельности организации для достижения про-
рыва. Идея рейнжиниринга состоит в проведении революции изнутри, 
вместо того, чтобы улучшать и совершать. 

Основной элемент рейнжиниринга состоит в анализе деятельности 
имеющихся функциональных подразделений и подход с международной 
точки зрения с помощью кроссфункциональных команд. В качестве от-
правной точки рассматривается вопросов о том, как покупатели хотели 
бы работать с организацией, а не как организация желает взаимодейст-
вовать с клиентами. 

Выделяют два вида рейнжиниринга: общий и рейнжиниринг бизнес-
процессов. 

Под рейнжинирингом бизнес-процессов понимается широкий под-
ход, подразумевающий осуществление изменений в организации, пред-
лагаемых для повышения скорости реакции организации на изменения 
рынка (требования потребителей, клиентов, действий конкурентов). 

В общий рейнжиниринг включается и рейнжиниринг организации в 
целом и постепенное совершенствование процессов по определению  
М. Хамера и Дж. Чампи. По утверждению указанных авторов, подход, 
основанный на методах рейнжиниринга, предлагает фундаментальное 
переосмысление и радикальную реконструкцию бизнес-процессов с це-
лью достижения сильных улучшений в критике важных в современных 
условиях уровнях критериев производительности, таких, как стоимость, 
качество, услуги, скорость.  
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Основные принципы рейнжиниринга: 
 Как можно больше людей должно быть вовлечено в процесс 
 Клиент процесса должен выполнять этот процесс 
 Обращайтесь с поставщиками, как будто они являются ча-

стью организации 
 Создавайте множество версий сложных процессов 
 Уменьшайте количество входов в процессы 
 Сохраняйте децентрализованные подразделения, централи-

зуя обмен информации 
Психологи определяют творчество как совокупность 4-х различных 

компонентов: 
1) Сходство (подобие) – способность увидеть между вещами 

связи, которых раньше никто не видел. Примером может послужить  
группа, заметившая связь между обслуживанием автомобилем во время 
гонки «Формула 1» и наземным обслуживанием самолетов. 

2) Альтернативные функции – способность обращать альтерна-
тивные возможности использования одной и той же вещи. 

3) Множество примеров (ответов) – включает умение видеть 
множество различных ответов на один и тот же вопрос. В применении 
производственных проблем этот компонент можно заменить, когда най-
дено множество самых разных, подчас далеко не очевидных причин 
проблемы. Часто проблема решается при обращении к той причине, ко-
торую раньше никто не видел. 

4) Обозначение (naming) – умение интерпретировать одну и ту 
же вещь или является множеством различных способов. В производст-
венных ситуациях обозначение требует способности увидеть что-либо 
под другим углом и найти в этом новые возможности. 

Здесь и появляются, так называемые, факторы-помощники рейн-
жиниринга бизнес-процессов, к которым относятся: 

  роль информационных технологий; 
  электронный обмен данными; 
  экспертные системы; 
  сети; 
  системы поддержки принятия решений. 
Чтобы использовать принципы рейнжиниринга эффективно, от 

рейнжиниринговой команды требуется комбинация творческого и анали-
тического мышления. Творческое – позволяет генерировать идеи, не об-
ращая внимания на ограничения, которые могли бы помешать практиче-
скому внедрению, в то время как аналитическое – поможет группам раз-
вивать эти идеи и использовать новые технологии для воплощения ви-
дения процесса в реальность. 

Как показывают исследования многих авторов, рейнжиниринг яв-
ляется дорогостоящим предприятиям, наиболее уместным в ситуации, 
когда от среды или конкурентов исходит угроза, а незначительные 
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улучшения в прежнем способе работы не могут гарантировать результа-
та. Отсутствие кардинальных изменений в деятельности организации 
могут привести ее к краху. Именно тогда и применяется рейнжиниринг 
бизнес-процессов. 

Здесь рекомендуется не экономить в прямом и переносном смысле 
этого слова. Дороговизна данного метода нисколько не пугает западных 
менеджеров, они считают, что лучше выложить деньги на усовершенство-
вание своей компании, чем потратить все сбережения фирмы на выплату 
кредитов и «угрохать» большие деньги на рекламную компанию. Их уве-
ренность неоднократно подтверждается эффективностью данного метода. 
Российские же менеджеры пока относятся к дороговизне рейнжиниринга с 
опаской, так как он еще не проявил себя в условиях российской экономики. 
Однако наиболее успешные менеджеры уже пытаются приспособить его к 
специфическим условиям российской рыночной экономики. 

 
УДК 360 
М. Р. Богапова, Н. М.Нейф 
СИЛЬНЫЙ РУБЛЬ – СИЛЬНАЯ ЭКОНОМИКА 
 
Состояние любой валюты оценивается по двум основным показа-

телям: во-первых, по отношению к самой себе во времени (показатель 
измеряется приростом потребительских цен – инфляцией или их сниже-
нием – дефляцией), и, во-вторых, по отношению к другим валютам в 
данный момент времени (валютный курс, например: курс USDRUB 31,17 
руб. за 1 доллар США). Отсюда мы можем вывести простую формулу 
сильной валюты: Сильная валюта = Низкая инфляция + Высокий курс. 
Для определения понятия «сильный рубль» нужно договориться относи-
тельно понятий «допустимая инфляция» и «высокий курс». В России до-
пустимой годовой инфляцией следует считать 3%, потому что средние 
темпы развития мировой экономики составляют 2-3% в год, что несет с 
собой такую же инфляцию, и с этим приходится мириться. А высоким 
курсом рубля можно считать курс доллар США/рубль в целых единичных 
цифрах, т.е. менее 10 рублей за доллар, т.к. мы уже много лет живем в 
условиях двузначного курса и курс 9,9999 рублей за доллар психологи-
чески воспринимается высоким. Отсюда определение: сильный рубль – 
это государственная валюта РФ с низкой инфляцией (до 3% в год) и вы-
соким курсом по отношению к ведущим валютам мира (менее 10 рублей 
за 1 доллар США) [1]. 

Рядовым гражданам нужна сильная валюта потому, что она позво-
ляет покупать больше товаров и услуг на каждую единицу валюты, та-
ким образом, повышая  жизненный уровень граждан и обеспечивая ус-
тойчивое развитие экономики. Предпринимателям тоже нужна сильная 
валюта, потому что вряд ли кто-то хочет развивать бизнес в стране с 
падающей валютой, поскольку инвестиции обесцениваются быстрее, 
чем растет бизнес. Поэтому в США, где это хорошо понимают, каждый 
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президент США обещает укреплять доллар и делает все, чтобы сдер-
жать свое обещание. 

Япония и Китай выросли вовсе не на ослаблении государственных 
валют, как гласит легенда, а на их укреплении. Если посмотреть на тем-
пы роста этих валют к доллару США, то все становится понятным: курс 
доллар/йена в 1949 г. был равен 360 йенам за доллар, а к 2012 году ук-
репился до 80 йен за доллар; курс доллар/юань в 2005 г. был равен 8,28 
юаней за доллар, а к 2012 году укрепился до 6,31 юаней за доллар [2]. 
Существенное укрепление в обоих случаях, неправда ли? 

С точки зрения научного менеджмента именно сильная валюта мо-
тивирует работников к труду, в результате которого они создают силь-
ную экономику. Еще никто в мире не создал стабильную сильную эконо-
мику на слабой государственной валюте. При слабой валюте может 
быть только краткосрочный рост на грабительском экспорте националь-
ных сырьевых ресурсов, но он заканчивается, когда заканчивается де-
шевое сырье.  

Ситуация однозначна – только работники, получающие достойную 
зарплату в полновесных рублях, создадут сильную экономику, а при 
слабом рубле им нет смысла работать, так как все результаты их труда 
будут присвоены сырьевыми экспортерами через низкий курс рубля и 
высокую инфляцию. 

Это подтверждается всем ходом развития России, например: 
- в 1998-2002 годах падал рубль, падала и экономика РФ, 
- в 2003-2007 годах рос рубль, росла и наша экономика; 
- в конце 2008 – начале 2009 года курс рубля к доллару США сни-

зился на 57%, при этом в 2008 году инфляция выросла до 13,3%, индекс 
физического объема ВВП России снизился в 2009 году – до 92,2%, и в 
результате едва не рухнула вся финансовая система России; 

- с 2010 года рубль нестабилен, нестабильна и экономика. Анало-
гичные процессы, в том числе, негативное влияние слабой государст-
венной валюты на экономику, мы видим и в других странах. Например, 
после резкого падения доллара Зимбабве в 2009 году обрушилась и 
экономика этой страны. Таким образом, прямая зависимость состояния 
экономики от силы государственной валюты налицо [1]. 

Сильный рубль несет много преимуществ. Это и повышение уров-
ня жизни населения, и рост инвестиционной привлекательности страны, 
и стабильность цен, и другие показатели, характеризующие социально-
экономическое благополучие. Сильный рубль выгоден многим, особенно 
тем десяткам миллионов людей, которые живут, работают, зарабатыва-
ют и тратят свои деньги в России. А если они захотят поехать с зарабо-
танными рублями куда-то еще, то сильный рубль тоже не будет поме-
хой. Нам нужно стремиться к тому, чтобы Россия стала такой страной, 
где сильный рубль был бы выгоден всем. Страной с самодостаточной 
экономикой, ориентированной на собственное успешное производство 
конкурентоспособных товаров и услуг, а не на экспорт природных ресур-
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сов и импорт всего остального. Пока мы до этого не доросли, во многом 
сильно зависим от других, и российские власти просто вынуждены иг-
рать курсом национальной валюты, чтобы подстраиваться под изме-
няющиеся условия. Это всегда очень тяжелые решения [3]. 

Если российскими властями поставлена задача создать Москов-
ский финансовый центр (МФЦ) в столице РФ, то эту задачу невозможно 
осуществить, если валюта финансового центра может за месяц обру-
шиться больше чем на 10%, обесценивая, таким образом, как прямые, 
так и портфельные инвестиции зарубежных финансовых институтов, 
сделанные в рублях.  

Отсюда можно сделать вывод: укрепление рубля – это то, что не-
обходимо России, это то, что необходимо гражданам.  

Нашей стране в ближайшее время придется, так или иначе, но 
столкнуться с небольшими изменениями курса национальной валюты. 
Правда, никакой катастрофы в этом нет, но было бы лучше, чтобы курс 
российского рубля был стабильным как можно дольше. Экономический 
прогноз следующий: до конца года курс российского рубля по отноше-
нию к американскому доллару может немного снизиться до отметки в 
31,3, в следующем году – еще на рубль [1]. 

Что касается длительных перспектив рубля, то здесь на первый 
план выступают несколько факторов. Длительное сохранение оттока ка-
питала будет усиливать давление на рубль, а в условиях вступления 
России в ВТО девальвация рубля поддержит отечественных производи-
телей, поэтому ЦБ РФ не будет поддерживать рубль, но умеренная де-
вальвация даже полезна для российской экономики в текущих условиях. 
При этом ЦБ РФ не поддержит рубль и в случае ухудшения экономиче-
ской ситуации, которое, судя по всему, Банк России ожидает в 2013 г. 
Для России кризис будет связан с падением цен на нефть, что само по 
себе окажет давление на рубль, так как курс рубля традиционно зависит 
от динамики цен на нефть. Однако, в отличие от прошлого кризиса, Банк 
России не будет проводить активных валютных интервенций, и сдержи-
ваться девальвация не будет. Либерализация курсообразования про-
должится, так как фактически в ближайшие 2-3 года ЦБ должен быть го-
товым к полной отмене границ коридора. Постепенно Банк России будет 
снижать пороговые значения интервенций и дальше расширять границы 
коридора [2]. 

В ЦБ не исключают, что через 2 года курс рубля может стать пол-
ностью свободным. Населению и предприятиям в таком случае следует 
приготовиться к нервотрепке, поскольку доллар может взлететь вплоть 
до 50-70 рублей, предупреждают эксперты "РГ". 

По мнению экспертов, ЦБ явно торопится с планами. Если бы 
рубль уже находился в свободном плавании, курс доллара даже в этом 
году мог бы достигать 41-44 рубля, не исключает замдиректора Центра 
развития НИУ "Высшая школа экономики" Валерий Миронов [4]. 
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С.Смирнов, замдиректора Института «Центр развития», считает, 
что политика свободного плавания в России неизбежно приведет к уси-
лению не только волатильности курса, но и нестабильности всей эконо-
мики, в том числе реального сектора. Нужно очень серьезно взвесить, 
стоит ли жертвовать стабильностью российской экономики ради не-
скольких пунктов снижения инфляции. 

Мировой опыт показывает, что на практике режим свободного пла-
вания реализован лишь в наиболее развитых странах, имеющих давние, 
прочные и диверсифицированные связи в мировой экономике и мировой 
торговле. В остальных странах обычно происходит «скатывание» к по-
литике управляемого плавания, которая если не по формальным при-
знакам, то по своей идеологии близка к фактически реализуемой в по-
следние годы в России. В клуб постиндустриальных экономических 
сверхдержав Россия пока не входит, поэтому избежать дрейфа в сторо-
ну управления курсом, оставаясь в рамках разумного подхода к реше-
нию экономических проблем, не удастся [5]. 

О намерении перейти с 2015 года к плавающему курсу рубля со-
общил первый зампредседателя Банка России Алексей Улюкаев. "Мы 
переходим к режиму инфляционного таргетирования", сказал он агент-
ству "Прайм", комментируя проект основных направлений денежно-
кредитной политики на три года. ЦБ целиком сосредоточится на управ-
лении инфляцией и это будет означать отмену валютного коридора и 
переход к свободному плаванию рубля [6]. 

ЦБ от жесткого контроля над курсом хоть и отошел давно, но пол-
ностью "вожжи" не отпустил. Для курса рубля к бивалютной корзине ус-
тановлен коридор в 7 рублей. Отечественная валюта может свободно 
плавать в его границах, а если возникают опасения, что рубль вот-вот 
пересечет эти рамки, ЦБ выходит на рынок и проводит валютные интер-
венции. Их объем постоянно снижается. И, как не раз давали понять в 
ЦБ, ничего страшного не происходит. 

Но ЦБ сокращает присутствие на рынке в рамках хорошей ситуа-
ции, когда нефть стоит 110-120 долларов за баррель. К тому же все это 
время мы жили с "подушкой безопасности" в виде большого положи-
тельного сальдо торгового баланса, то есть доходы от экспорта значи-
тельно превышали расходы на закупку импорта. А уже в 2014 году нас 
ожидают новые риски. По прогнозам, сальдо счета по текущим операци-
ям, главная составляющая которого - торговый баланс, обнулится, и 
практически все курсообразование будет определяться оттоком и прито-
ком капитала и стоимостью нефти, говорит директор Центра структур-
ных исследований Института экономполитики им. Гайдара Алексей Ве-
дев. "То есть мы вступим в эпоху очень большой волатильности", - объ-
ясняет эксперт [4].  

Ну, а сейчас к новой валютной войне готовятся трейдеры, вклады-
ваясь в валюты развивающихся стран, которая, по их прогнозам, станет 
ответом на третий раунд стимулирования экономики США. Они прогно-
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зируют снижение курса валют развитых стран и рекомендуют вклады-
ваться в российский рубль или мексиканский песо. Банк России под-
тверждает расчеты инвесторов, обещая отказаться от управления кур-
сом рубля к 2015 году. 

Фондовые управляющие пересматривают свои портфели, полагая, 
что новый раунд стимулирования экономики США, известный как третье 
«количественное смягчение», повлечет за собой очередную «валютную 
войну», в ходе которой упадет курс доллара и вырастут курсы валют 
развивающихся стран. Центробанки ряда стран в ответ на это готовят 
интервенции. 

Портфели управляющих компаний в последнее время переориен-
тируются на недооцененные валюты, такие как российский рубль и ин-
дийская рупия; или валюты стран с более мягкой монетарной политикой, 
например, Мексики, где Центробанк редко вмешивается в ход валютных 
торгов [6]. 
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В последнее время философские проблемы экономики приобре-

тают особую актуальность. Это связано с коренными социально-
экономическими преобразованиями в нашей стране, затрагивающими 
интересы всех слоев населения, и, кроме того, с тем, что в современном 
мире происходят глобальные перемены в области мировой экономики, 
геополитики и социально-духовной жизни людей. 
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Решением сложных экономических проблем занимаются различ-
ные науки, в том числе такие специализированные как экономическая 
теория, а также гуманитарные науки, такие как экономическая социоло-
гия, экономическая психология и многие другие. Так почему же выбор 
пал именно на философию экономики? Дело в том, что в этой области 
наблюдается отставание, причинами которого возможно являются 
сложность выработки конкретных практических решений экономических 
проблем с помощью данной области знаний, а также недостаточное по-
нимание её специфики.  

Вместе с тем, для того, чтобы правильно понимать реальную эко-
номику и ориентироваться в социально-экономической действительно-
сти, необходимо оценивать и анализировать сложные экономические 
проблемы и процессы именно с широких философских позиций. Это 
особенно важно, если учесть, что в современном мире происходят глу-
бокие социально-экономические перемены.   

В центре внимания философии экономики находятся принципи-
альные вопросы природы экономики, тенденции формирования матери-
альных условий жизни человека и общества в целом. Философский под-
ход предполагает выявление сущности поведения и деятельности чело-
века в экономической сфере. Выявление этой сущности и стало основ-
ной проблемой моего исследования.  

Экономическая сфера - это сложная, многогранная система. Она 
входит в более широкую систему общества в целом. С самого начала 
надо подчеркнуть, что экономика имеет исключительную значимость. В 
сфере экономики производятся необходимые средства для существова-
ния человека. Экономика - это объективная реальность, с которой мы 
постоянно имеем дело в повседневности.  

Личность, как движущая сила общественной жизни, является субъек-
том экономической деятельности. Любой человек имеет ценности, идеа-
лы, цели в окружающей социальной среде, следовательно, потребности и 
интересы становятся главными детерминантами его деятельности.  

В экономической социологии даже была разработана так называе-
мая  модель «экономического человека» (homo economicus). Главными 
его свойствами являются забота в первую очередь о своём интересе и 
стремление к максимизации собственной выгоды. То есть речь, по сути, 
идёт об его эгоистической сущности поведения человека. 

Для того чтобы дать ответ на вопрос, какие ценностные ориента-
ции предпочтительны для человека в области экономики, рассмотрим 
понятие «потребительные блага». В широком смысле, под потребитель-
ными благами понимается всё то, что необходимо человеку для жизни. 
То есть любые потребляемые или используемые человеком вещи. Ве-
щью в данном случае может быть услуга, и действие, и слово.  

Философский подход нацелен на выяснение отношения людей к 
потребительным благам, к ценностям. Речь идет об их способности оце-
нивать разного рода блага и отдавать какому-либо из них предпочтение. 
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Этот процесс связан с ситуацией выбора, который не всегда носит осоз-
нанный характер. Здесь нередко срабатывают инерция стереотипов и 
консерватизм стандартов потребления. Следует подчеркнуть, что от ха-
рактера ценностных ориентаций зависит социальная активность людей, 
или наоборот - пассивность. Следовательно, проблема количественно-
го, а главное качественного содержания ценностных ориентаций - это 
важный фактор в развитии общества в целом. 

В каждом человеке как биосоциальном существе от природы зало-
жены две противоположные жизненные позиции. Первая предполагает 
высокий уровень социально-духовных потребностей, включает в себя 
честный труд и социальную активность. Вторая позиция заключается в 
стремлении иметь как можно больше материальных благ. Подобная 
жизненная позиция не одобрялась и не одобряется религией. В христи-
анстве этот способ поведения именуется алчностью. Кроме того, такая 
позиция, в конечном счёте, превращает человека в раба вещей.  

Всё дело в том, какая из этих двух жизненных позиций возьмёт 
верх, и это зависит не только от индивидуальных свойств личности, но и 
от непосредственного социального окружения (семьи, сверстников, шко-
лы, вуза и т.д.). 

Философия экономики затрагивает также вопросы потребительст-
ва, возникновения и развития у людей паразитических наклонностей, 
стремления как можно больше потреблять. В последнее время очень 
остро встаёт вопрос о растущем потреблении молодыми людьми алко-
голя, наркотиков и т.п. Здесь задача состоит в формировании высших 
социально-духовных запросов людей, воспитании разумных потребно-
стей и культуры потребления. 

Характер, особенности ценностных ориентаций обусловливают не 
только образ жизни отдельного человека, но и сказываются на результа-
тах социально-экономического развития общества в целом. 

Стремление к материальному благополучию, к личной выгоде - это 
родовая черта человека. Эта тяга к потребительным благам осуществ-
ляется разными путями и средствами, в том числе через обман, спеку-
ляцию, коррупцию, подчинение других людей. 

Человек, действующий в экономике, должен быть верным соци-
альному долгу, постоянно совершенствовать свои знания, быть чистым, 
бережливым.  

Можно смело утверждать, что к началу XXI в. в наиболее развитых 
странах Запада сформировалось глобальное экономическое общество и 
соответствующий ему тип человека - homo economicus. В социальной 
философии это явление получило название экономизма. Доминирую-
щей формой жизни в таком обществе становится эгоизм. В результате 
духовность вытесняется на обочину. Духовные ценности, такие как со-
весть, долг, любовь, патриотизм, утрачивают свою роль. Экономизм 
уничтожает саму почву духовности. Эта бездуховность вытекает из 
эгоистически-потребительского отношения к миру. Здесь не очень це-
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нится забота о судьбе природы, человек превращается в безличное су-
щество, в потребителя. 

Я предлагаю следующие пути решения данной проблемы. Надле-
жащее воспитание и качественное образование молодого поколения, как 
главные факторы дальнейшего развития человеческого общества. И на 
первое место я бы поставила духовное, нравственное воспитание. Не-
обходимо убеждать молодых людей в значимости общечеловеческих 
идеалов: взаимопомощи, патриотизма, бескорыстия и товарищества, 
справедливости, свободы и многих других.  

Также необходимо оградить молодое поколение от пагубного 
влияния средств массовой информации (СМИ), как одной из главных 
причин тотальной коммерциализации и моральной деградации общест-
ва. На практике СМИ зачастую тиражируют низменные страсти, эротику. 
Также нельзя не отметить отрицательного влияния на психику человека 
рекламы, главным тезисом работы которой является следующее: чело-
век – это «машина желаний» и её нужно постоянно удовлетворять. С 
подобными проблемами необходимо бороться путём реформирования 
системы телевидения, введения ограничений трансляции некоторых те-
лепередач, фильмов. Однако это требует значительных усилий и мате-
риальных затрат.  

Становление личности, её потребностей и интересов, во многом за-
висит от тех социальных институтов, к которым она относится. В связи с 
этим необходимо реформирование системы образования, в частности 
введения в качестве обязательного предмета изучения основ религиозных 
учений. На мой взгляд, это жизненно важно, ведь в современном россий-
ском обществе широко известна идея духовно-религиозного возрождения, 
которое является главным средством уничтожения экономизма.  

Разумеется, проблема потребления гораздо сложнее и глубже, а 
способы её решения нуждаются в дальнейшей тщательной разработке. 

 
УДК 336.761 
Н. С. Бородина, А. О. Негря, Н. В. Ширяева  
ФИНАНСОВОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ ТЕКУЩЕЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ТОРГОВОГО ПРЕДПРИЯТИЯ 
 
В условиях развивающихся рыночных отношений в нашей стране 

предприятиями получена юридическая и экономическая самостоятель-
ность. Эффективное управление производственной деятельностью 
предприятия все более зависит от уровня информационного обеспече-
ния его отдельных подразделений и служб. 

Сложившаяся практика управления текущей деятельностью пред-
приятия, источниками ее финансирования носит реактивный характер, 
т.е. проблемы решаются по мере их поступления. Это приводит к недо-
оценке последствий принимаемых управленческих решений, в результа-
те происходит снижение платежеспособности организации, оборачивае-
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мости ее активов, падение эффективности ее деятельности. Применяе-
мые предприятиями методики планирования потребности в оборотных 
средствах часто не учитывают специфику сложившихся рыночных усло-
вий, нацелены на максимальную обеспеченность производства товарно-
материальными запасами, что ведет к неоправданному отвлечению 
средств в оборотные активы и, соответственно, к снижению рентабель-
ности капитала организации. 

Отсутствие у руководства четкого понимания целей, сложность 
ориентации в рыночных условиях, приводят к тому, что планирование 
отодвигается на второй план, неизбежно уступая место решению теку-
щих дел. Кроме того, существующая форма и содержание плановой ин-
формации, а также оперативность представления часто не позволяют 
использовать ее для целей управления. 

Выходом из такого положения в условиях рынка является организа-
ция на предприятии системы финансового планирования. Прежде всего, 
именно финансовое планирование дает четкое понимание и возможность 
анализа различных вариантов достижения поставленных целей, с после-
дующим выбором оптимального по заданным критериям (прибыль, посту-
пление денежных средств, структура баланса и т.д.). Начав планировать, 
руководители, как правило, начинают более четко понимать свои цели, 
корректировать планы. Точность планирования при этом повышается.  

Сложность финансового планирования, трудности с его реализа-
цией на конкретном предприятии обуславливают высокую актуальность 
темы статьи. 

Бюджет продаж является основой для составления всех бюджетов. 
Так, на его базе составляется бюджет денежных средств, так как он на-
прямую зависит от наличных поступлении за реализованную продукцию. 
Смета расходов организации также зависит от полученных доходов и 
объемов производства.  

Бюджет продаж - это первый и самый важный этап в составлении 
сводного бюджета, поскольку оценка объема продаж влияет на все по-
следующие бюджеты2. 

Представим план продаж торгового предприятия по итогам 2009-
2011 гг. 

 
Таблица 1 – План продаж 

 

Поступления от 
продаж по годам 

По плану Фактически 
Отклонение от плана 

Абсолютное (+, -
) 

Относительное, 
% 

2009 65 350 73 150 +7 800 10,66 
2010 178 100 202 750 +24 650 12,16 
2011 

 
300 000 

 
228 220 

 
- 71 780 

 
- 31,45 

 
                                                           
2 Виталкова А.П., Миллер, Д.П. /Бюджетирование и контроль затрат в организации. - 
М.: Изд-во “Альфа-Пресс”, 2011. – с.104.   
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Изменение 2010г. 
к 2009г.: 

    

-Абсолютное (+, -) 112 750 129 600 - - 
- Относительное,% 63,3 63,9 - - 
Изменение 2011г. 
к 2010г.: 

    

-Абсолютное (+, -) 121 900 25 470 - - 
- Относительное,% 40,6 11,2 - - 
Изменение 2011г. 
к 2009г.: 

    

-Абсолютное (+, -) 234 650 155 070 - - 
- Относительное,% 78,2 67,9 - - 
 

По итогам 2009г. отклонение фактической величины продаж от 
плановой составило 7 800 тыс. руб. или 10,66%, т. е. план был перевы-
полнен. По итогам 2010 г. отклонение фактической величины продаж от 
плановой составило 24 650 тыс. руб., т. е. план был перевыполнен на 
12,16%. По итогам 2011 г. отклонение фактической величины продаж от 
плановой составило -71 780 тыс. руб., что говорит о том, что план был 
выполнен лишь на 69,55%. 

Изменение плановых величин по годам составило 112 750 тыс.руб. 
(63,3%) в период с 2009 г. по 2010 г., 121 900 тыс. руб. (40,6%) в период 
с 2010 г. по 2011 г. и 234 650 тыс.руб. (78,2%) за весь анализируемый 
период. 

По факту изменение составило: 2009-2010 гг. - 129 600 тыс. руб. 
(63,9%); 2010-2011 гг. - 25 470 тыс. руб. (11,2%); 2011-2009 гг. - 155 070 
тыс. руб. (67,9%). 

В целом можно констатировать, что в 2009г., 2010 г. организация 
работала эффективно и продала больше, чем запланировала. Напро-
тив, в 2011 г. наблюдается спад продаж, что возможно за счет снижения 
количества покупателей, неправильной ценовой политики, неэффектив-
ной политики сбыта продукции и т. д. 

Бюджет доходов и расходов - первый из документов основного 
бюджета, показывающий, какой доход заработало предприятие за пла-
новый период и какие затраты были понесены. Большую часть исходных 
данных берут из операционных бюджетов3. 

Ожидаемую прибыль от продажи определяют с достаточной точно-
стью, поскольку выручку от продаж и себестоимость рассчитывают пря-
мым счетом. Сложнее спланировать операционные доходы и расходы, 
отражающие в основном результаты операций, связанных с движением 
имущества организации. При определении ожидаемой выручки от реа-
лизации основных средств и материалов, ранее приобретенных для 
производственных целей, но оказавшихся ненужными, учитывают ре-
альные суммы поступления средств, предусмотренные договорами или 
проектами договоров с покупателями. В составе операционных расходов 
                                                           
3 Дугельский А.П., Комаров В.Ф. Бюджетное управление предприятием. –М.: Дело, 
2011. – с.310. 
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можно точно рассчитать налог на имущество и пр., а также сумму под-
лежащих к уплате процентов по заемным средствам. Другие статьи опе-
рационных расходов, а также внереализационных доходов и расходов 
рассчитывают приближенно или принимают на уровне фактически сло-
жившихся в предыдущем периоде. 

Нижняя строка бюджета показывает нераспределенную (реинве-
стированную) прибыль нарастающим итогом, которая автоматически по-
ступает в прогноз баланса. 

При определении налогооблагаемой прибыли следует иметь в ви-
ду, что предполагаемая выручка может быть не равна налоговой.  

Если предприятие признает выручку методом начислений, обяза-
тельства по уплате налогов возникают независимо от факта получения 
денег от покупателей (дебиторов). В таких случаях предприятие может 
формировать резерв по сомнительным долгам. Его величину определя-
ют на основе анализа состава, структуры, размера и динамики неплате-
жей за отчетный период. Суммы отчислений в эти резервы включают в 
состав внереализационных расходов на последний день отчетного / на-
логового периода. 

Некоторые предприятия отдельно составляют бюджет по налогам. 
Такой план может разрабатывать соответствующее подразделение цен-
тральной бухгалтерии. Он отражает плановый уровень (бюджет доходов 
и расходов) и сроки погашения (бюджет движения денежных средств) 
налогов и иных обязательных платежей в бюджет и внебюджетные фон-
ды. При этом разбивка платежей по периодам должна соответствовать 
законодательству. Объем погашения обязательств в планируемом пе-
риоде должен быть необходимым и достаточным для недопущения пе-
реплаты и (или) возникновения просроченной задолженности по всем 
видам налогов и иных обязательных платежей. Плановый уровень деби-
торской задолженности по налогам определяют только по НДС (возврат 
из бюджета) и рассчитывают в соответствующем подразделении цен-
тральной бухгалтерии на основании плановых данных по облагаемому / 
необлагаемому обороту, а также о планируемом уровне списания НДС 
по видам расходов, предоставляемых данному подразделению плано-
вым отделом. Плановый уровень погашения реструктурированной за-
долженности определяют условиями соответствующих соглашений с 
налоговыми и иными государственными контролирующими органами. 

Для проведения маржинального анализа бюджет доходов и расхо-
дов составляют в формате маржинальной прибыли. Кроме того, этот 
бюджет целесообразно составлять в двух вариантах: сводном (в целом 
по предприятию) и «развернутом» (по отдельным видам продукции)4. 
 Представим сводный бюджет доходов и расходов в таблице 3. 
 Анализируя данные таблицы можно заключить, что в 2009 г. откло-
нение фактического значения выручки от планового 7800 тыс. руб. или 

                                                           
4 Давыденко Е.А. Проблемы организации финансового планирования и контроля на оте-
чественных предприятиях /ж. Финансовый менеджмент 2012, №2. с. 32-39. 
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10,66%; отклонение фактического значения себестоимости реализован-
ной продукции от планового составило 1880 тыс. руб. или 32,46%;  от-
клонение фактического значения валовой прибыли от планового соста-
вило 5920 тыс. руб. или 8,79%; отклонение фактического значения при-
были от продаж от планового составило 6049 тыс. руб. или 9,18%; от-
клонение фактического значения чистой прибыли от планового состави-
ло -38735, 4 тыс. руб. или -420,4%. В целом по всем статьям факт пре-
высил плановое значение, за исключением чистой прибыли, которая 
имеет слишком низкое значение, не смотря на значительную величину 
прибыли до налогообложения. 

Если обратиться к данным 2010 г., можно сказать, что отклонение 
фактического значения выручки от планового 24650 тыс. руб. или 
12,16%; отклонение фактического значения себестоимости реализован-
ной продукции от планового составило -865 тыс. руб. или -5,42%;  откло-
нение фактического значения валовой прибыли от планового составило 
21280 тыс. руб. или 11,66%; отклонение фактического значения прибыли 
от продаж от планового составило 26780 тыс. руб. или 14,67%; отклоне-
ние фактического значения чистой прибыли от планового составило -
110472 тыс. руб. или -704,9%. В текущем году фактическое значение 
выручки от продажи продукции превысило план, что связано со сниже-
нием себестоимости реализованной продукции и, как следствие, увели-
чение валовой прибыли. 

В 2011 г. отклонение фактического значения выручки от планового 
-71780 тыс. руб. или -31,45%; отклонение фактического значения себе-
стоимости реализованной продукции от планового составило 4600 тыс. 
руб. или 25,79%; отклонение фактического значения валовой прибыли 
от планового составило -81258 тыс. руб. или -39,54%; отклонение фак-
тического значения прибыли от продаж от планового составило -76258 
тыс. руб. или -37,11%; отклонение фактического значения чистой при-
были от планового составило -206439,2 тыс. руб. или -927,1%. В целом 
за 2011 г. план не был выполнен, причиной чего могло быть снижение 
спроса на продукцию, усиление конкурентной борьбы, что привело к 
уменьшению доли рынка. 

Финансовая политика на анализируемом предприятии предполага-
ет проведение планирования выручки, с этой целью рассчитывается 
план продаж, и бюджет доходов и расходов организации. Однако на 
предприятии не ведётся планирование себестоимости продукции, кото-
рое необходимо для снижения предполагаемых расходов, и обеспече-
ния максимизации прибыли. 

Финансовое планирование воплощает выработанные стратегиче-
ские цели в форму конкретных финансовых показателей. Оно дает воз-
можность определить, насколько перспективен тот или иной проект, но-
вое направление деятельности. Также финансовое планирование явля-
ется инструментом получения инвестиций5. 

                                                           
5 Бухалков М.И. “Внутрифирменное планирование: Учебник”, ИНФРА-М - 2010, – с.400.  
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Таблица 2 – План доходов и расходов торговой организации 
 

Показатель 

Бюджетный период 2009 – 2011 гг. 
 

2009 г. 
 

2010 г. 2011 г. 

План Факт Отклонение  
от плана 

План Факт Отклонение  
от плана 

План Факт Отклонение  
от плана 

Абс.,(+,-) Отн., % Абс.,(+,-) Отн., % Абс.,(+, -) Отн., % 
Выручка от про-
дажи продукции 
 

65350 73150 7800 10,66 178100 202750 24650 12,16 300 000 228220 - 71 780 - 31,45 

Себестоимость 
реализованной 
продукции 
 

3912 5792 1880 32,46 16810 15945 -865 -5,42 13236 17836 4600 25,79 

Валовая при-
быль 
 

61438 67358 5920 8,79 161290 182570 21280 11,66 286764 205506 -81258 -39,54 

Прибыль от 
продаж 
 

59838 65887 6049 9,18 155790 182570 26780 14,67 281764 205506 -76258 -37,11 

Прочие доходы 
 

1580 1471 -109 -7,41 5700 6364 664 10,43 9650 7931 -1719 -21,67 

Прочие расходы 
 

1450 1245 -205 -16,47 3550 5153 1603 31,11 5100 6410 1310 20,44 

Прибыль до на-
логообложения 
 

59938 66083 6145 9,3 157680 183521 25841 14,08 285884 206597 -79287 -38,38 

Чистая прибыль 
 

47950,4 9215 -38735,4 -420,4 126144 15672 -110472 -704,9 228707,2 22268 -206439,2 -927,1 
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Меры для улучшения деятельности торговой организации: 
- улучшение товарооборота за счёт своевременного обновления продук-
ции; 
- предоставление скидок; 
- проведение тренингов продаж с продавцами; 
- разработка рекламной кампании; 
- продажа нескольких видов товаров, пользующихся большим спросом, 
без торговой наценки. 
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УДК 311:316  
Г. Ш. Булатова, Е. В. Бенько  
ИССЛЕДОВАНИЕ  МИГРАЦИОННОГО  ПРОЦЕССА  
БАРЫШСКОГО РАЙОНА УЛЬЯНОВСКОЙ ОБЛАСТИ 
                 
Миграция населения (лат. migratio — переселение) — перемеще-

ние людей через границы тех или иных территорий с переменой места 
жительства навсегда или на более или менее длительное время. 

В настоящее время принято выделять две основные формы ми-
граций:  

 внутренние миграции - перемещение населения внутри страны 
из сел в города, из городов в села, из одного региона в другой;  

 внешние миграции - перемещение населения из одной страны в 
другую. 

Миграции различаются:  
по характеру:  
 добровольные;  
 принудительные;  
по продолжительности:  
 постоянные;  
 временные;  
 сезонные;  
по территориальному охвату:  
1. межконтинентальные;  
2. внутриконтинентальные.  
Особыми формами миграций являются:  
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 кочевничество как форма хозяйственной деятельности и 
связанного с ней образа жизни;  

 "маятниковые" миграции, возникающие при постоянном пе-
ремещении людей по одному и тому же пути (к месту работы или учебы 
и обратно). 

Можно выделить 2 основные причины миграции населения: 
- из соображений безопасности - миграции в связи с распадом 

СССР из бывших союзных республик русского населения - реэмиграция, 
народов других национальностей в связи с обострением межэтнических 
отношений, военных конфликтов и столкновений, преследований, ущем-
ления в правах; также по причине экологических бедствий и техногенных 
катастроф, затронувших густонаселенные районы страны и угрожающих 
здоровью населения; 

- из социально-экономических соображений - стремление к более 
полной реализации своего творческого потенциала («утечка умов», пе-
реезд молодежи в города из сельской местности), поиск работы в новых 
регионах в связи с негативными последствиями становления рыночной 
экономики - спада производства и закрытия ряда отраслей промышлен-
ности, сокращение численности вооруженных сил и т. д. 

Основными последствиями миграции на уровне общества и госу-
дарства являются: 

- изменение численности населения и его возрастной структуры; 
- изменения в составе населения по образовательному уровню, 

социальному статусу, сферам деятельности; 
- увеличение этнической мозаичности населения, возможное обо-

стрение конфликтов на религиозной, этнической основе; 
- снижение спроса на рабочие места в районах выбытия и повыше-

ние его в районах вселения - изменения на локальных и региональных 
рынках труда, усиление конкуренции в сфере занятости; 

- массовые миграции, организованные или регулируемые государ-
ством (беженцы, эвакуированные жители) требуют больших материаль-
ных затрат и наличия спецслужб; 

- в идеале же, являясь экономически рациональным поведением, 
миграция населения должна вести к выравниванию уровней развития 
регионов. 

Рассмотрим миграционную структуру одного из районов Ульянов-
ской области – Барышского района. 

В основном, в Барышский район прибывают граждане таких стран, 
как Узбекистан, Украина, Казахстан, Киргизия. Структура миграционного 
притока в район с февраля 2009 года по январь 2010 года представлена 
в следующей диаграмме: 
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Таблица 1 - Структура миграционного притока в район 
 

Страна Численность, чел. 

Узбекистан 212

Украина 90

Казахстан 51

Армения 41

Таджикистан 28

ЛБГ 28

Туркменистан 21

Кыргызстан 21

Молдова 15

Азербайджан 15

Эстония 5

Германия 5

Греция 2

Хорватия 1

США 1

Израиль 1
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Рис. 1 - Структура миграционного притока в район 
 
То есть в общем количестве в Барышский район в прошлом году 

прибыло 537 иностранных граждан, из них 271 женщина и 266 мужчин. 
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Причем максимальный срок их официального пребывания на террито-
рии РФ составляет 90 суток. 

Выявим зависимость уровня миграции от сезонов года.  
 
Таблица 2 - Зависимость уровня миграции от сезонов года 

 
Месяц, 2009-2010 гг. Численность, чел. 

февраль 31 

март 53 

апрель 27 

май 58 

июнь 57 

июль 60 

август 67 

сентябрь 51 

октябрь 34 

ноябрь 40 

декабрь 28 

январь 31 
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Рис. 2 - Зависимость уровня миграции от сезонов года 
 
Таким образом, наибольший приток иностранных граждан в Ба-

рышский район наблюдается в летние месяцы (июнь, июль, август). Это, 
прежде всего, связано с периодом отпусков, с разгаром строительных 
работ.  

Многие иностранцы приезжают в другую страну в надежде найти 
работу. Миграция с целью трудоустройства называется трудовой  
миграцией. 
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Трудовая миграция – это одна из основных проблем современной 
России, поскольку не всегда труд иностранцев используется на законной 
основе. 

Нелегальное использование труда мигрантов больше всего встре-
чается в строительном бизнесе. Строительство – дело не шуточное.  
Но в современном мире в фасадчики, каменщики, штукатуры легко на-
бирают тех, кто этому ремеслу не обучен. Самый большой плюс гастар-
байтеров – они готовы взяться за любую работу за весьма умеренную 
плату. Вот и возникают сомнения в надежности строительства. Сами ра-
ботодатели не хотят оформлять документы. Представьте себе строи-
тельную бригаду в 30-50 человек, и за каждого нужно платить в бюджет.  
В России появилась целая сеть структур, которые питаются незаконны-
ми доходами от трудовой миграции. 

В Барышском районе в 2009 году за незаконное использование 
труда мигрантов к административной ответственности были привлечены 
3 предпринимателя, сфера их деятельности – строительство.  

За незаконную трудовую деятельность были задержаны 12 ино-
странных граждан, трое из которых (граждане Узбекистана) по решению 
суда были выдворены за пределы Российской Федерации. 

Для законного трудоустройства иностранец должен получить раз-
решение на работу, предварительно пройдя в обязательном порядке 
медицинскую комиссию, а работодатель после приема на работу ми-
гранта должен ежемесячно платить в бюджет налог размером 13%. 

С целью трудоустройства в Барышский район в 2009 году приехали 
17 иностранцев, 8 из которых получили работу подсобного рабочего у 
ИП (деятельность – производство хлеба, мучных и кондитерских изде-
лий). И еще один иностранец был трудоустроен посредством ООО «Бла-
гоустройство» сварщиком (вид деятельности – производство работ по 
благоустройству города). 

 
УДК 658 
И. А. Власенко, А. С. Васильева  
АНТИКРИЗИСНОЕ УПРАВЛЕНИЕ ПРЕДПРИЯТИЕМ 
 
Термин "антикризисное управление" возник сравнительно недавно. 

Считается, что причина его появления это реформирование российской 
экономики и возникновение большого количества предприятий, находя-
щихся на грани банкротства. Кризис некоторых предприятий - это нор-
мальное явление рыночной экономики, в которой по аналогии с дарви-
новской теорией выживают сильнейшие. Предприятие же которое не со-
ответствует "окружающей среде" должно либо приспособится и исполь-
зовать свои сильные стороны, либо исчезнуть. 

"Krisis " - в переводе с греческого - решение, поворотный пункт или 
исход. Экономический кризис в компании означает тяжёлое финансовое 
положение, которое характеризуется неудовлетворительным значением 
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целого ряда показателей (коэффициентов): платёжеспособности, рента-
бельности, оборачиваемости, финансовой устойчивости и других. Таких 
показателей существует огромное множество. Наиболее универсальны-
ми и наглядными индикаторами остаются конечные финансовые резуль-
таты деятельности компании: размер валовой прибыли и уровень рен-
табельности. Как правило, первым признаком кризисного состояния в 
компании является отрицательный финансовый результат - валовой 
убыток от деятельности, снижение уровня рентабельности или стреми-
тельное сокращение размера прибыли по периодам (если убытки не бы-
ли запланированы как необходимый этап в развитии бизнеса). 

Рассмотрим на каких принципах базируется система антикризисно-
го управления. К числу основных принципов относятся:  
 Ранняя диагностика кризисных явлений в финансовой деятельности 
предприятия. Учитывая, что возникновение кризиса на предприятии не-
сет угрозу самому существованию предприятия и связано с ощутимыми 
потерями капитала его собственников, возможность возникновения кри-
зиса должна диагностироваться на самых ранних стадиях с целью свое-
временного использования возможностей ее нейтрализации.  
 Срочность реагирования на кризисные явления. Каждое появив-
шееся кризисное явление не только имеет тенденцию к расширению с 
каждым новым хозяйственным циклом, но и порождает новые сопутст-
вующие ему явления. Поэтому чем раньше будут применены антикри-
зисные механизмы, тем большими возможностями к восстановлению 
будет располагать предприятие.  
 Адекватность реагирования предприятия на степень реальной уг-

розы его финансовому равновесию. Используемая система механизмов 
по нейтрализации угрозы банкротства в подавляющей своей части свя-
зана с финансовыми затратами или потерями. При этом уровень этих 
затрат и потерь должен быть адекватен уровню угрозы банкротства 
предприятия. В противном случае или не будет достигнут ожидаемый 
эффект (если действие механизмов недостаточно), или предприятие бу-
дет нести неоправданно высокие расходы (если действие механизма 
избыточно).  
 Полная реализация внутренних возможностей выхода предприятия 

из кризисного состояния. В борьбе с угрозой банкротства предприятие 
должно рассчитывать исключительно на внутренние финансовые воз-
можности. 

Вышеперечисленные принципы являются основой организации ан-
тикризисного управления предприятием.  

Теперь коснемся вопроса какую роль играет финансовый менедж-
мент в антикризисном управлении. Усиление контроля за денежными 
средствами крайне необходимо любому предприятию, тем более нахо-
дящемуся в стадии кризиса. Огромна роль финансового менеджмента и 
в диагностике кризисных ситуаций, т.к. одной из задач финансового ме-
неджмента является анализ финансового состояния предприятия. Ана-
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лизируя финансовое состояние предприятия возможно установит зачат-
ки кризиса на самых ранних этапах развития. Рыночная экономика вы-
работала обширную систему финансовых методов предварительной ди-
агностики и возможной защиты предприятия от банкротства.  

Итак, можно сделать следующие выводы, что антикризисное 
управление - это целый комплекс взаимосвязанных мероприятий от 
ранней диагностики кризиса до мер по его преодолению. Антикризисное 
управление базируется на некоторых принципах, которые и отличают 
антикризисное управление от обычного. Большую роль в антикризисном 
управлении играет финансовый менеджмент 

Можно провести следующую классификацию организационных 
кризисов и выделить три типа кризисов предприятия:  

 кризис ликвидности;  
 кризис успеха;  
 кризис стратегии.  
Кризис ликвидности означает реальную потерю платёжеспособно-

сти. Может закончиться ликвидацией предприятия, поэтому нужны сроч-
ные меры по выходу из кризиса.  
Кризис успеха (результатов деятельности) характеризуется негативным 
отклонением фактического состояния от запланированного. Например, 
по показателям продаж, денежных поступлений, прибыли, рентабельно-
сти, затрат и т. д.  

Кризис стратегии менее заметен. Положение предприятия в данный 
момент времени может казаться вполне удовлетворительным, но начи-
нают происходить сбои в развитии предприятия, снижается потенциал 
успеха, ослабевают защитные возможности в конкурентной борьбе.  

Различают три основных вида кризиса ликвидности: сбыта, издер-
жек, финансовый.  

При кризисе сбыта предприятие не может продавать свою продук-
цию в объемах, необходимых для достижения уровня безубыточного 
производства. Причиной кризиса сбыта могут быть неконкурентоспособ-
ность продукции, плохой маркетинг и отсутствие платежеспособного 
спроса.  

При кризисе издержек себестоимость производства продукции на 
предприятии выше среднерыночной, что вынуждает предприятие либо 
продавать продукцию по завышенным ценам, что ведет, в свою очередь, 
к кризису сбыта, либо торговать себе в убыток, что неизбежно ведет к 
банкротству. Причиной кризиса издержек являются завышенная энерго- 
и материалоемкость продукции, несовершенство технологических про-
цессов, низкая производительность труда, ошибки в управлении и т.д.  

При финансовом кризисе у предприятия отсутствуют денежные 
средства на возобновление производства, уплату налогов, выплату за-
работной платы, оплату электроэнергии, коммунальных услуг и т.д.  

На практике, как правило, предприятие сталкивается одновремен-
но со всеми тремя типами кризиса. В задачу антикризисного менеджера 
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входит проведение анализа особенностей развития кризиса на конкрет-
ном предприятии и выработка наиболее рациональной стратегии выхо-
да из кризиса.  

Причиной возникновения кризисной ситуации в деятельности 
предприятия могут быть внешние либо внутренние факторы:  

внешние факторы: 
 тип экономической системы;  
 несбалансированная кредитная политика или её полное отсутст-

вие;  
 структура потребностей населения;  
 уровень доходов и накоплений населения;  
 величина платёжеспособного спроса клиентов-предприятий;  
 фаза экономического цикла;  
 политико-правовая нестабильность и экономическая неопределен-

ность государственного регулирования; темп и размеры инфляции;  
 научно-техническое и информационное развитие производственно-

го цикла; уровень культуры общества;  
 международная конкуренция;  

внутренние:  
 ошибочная рыночная философия фирмы;  
 отсутствие или неправильные принципы ее действия;  
 нерациональное использование ресурсов и низкое качество про-

дукции;  
 невысокий уровень менеджмента и маркетинга;  
 несоответствие уровня управленческой и организационной культур 

предприятия его технологической структуре.  
Указанные причины не являются непосредственными причинами 

возникновения кризиса на той или иной стадии жизненного цикла пред-
приятия и тем более его банкротства. Однако они влияют на развитие 
факторов ухудшения финансово-экономического и хозяйственного со-
стояния предприятия. Причины кризиса и банкротства предприятий все-
гда обусловлены непродуманностью системы менеджмента и ошибками 
управления. 

Антикризисное управление с целью профилактики включает в себя 
следующие направления:  
 Антикризисный мониторинг, предполагающий расширение и углуб-
ление наблюдений за состоянием деятельности предприятия, проведе-
ние работ по своевременному выявлению и оценке негативных явлений, 
таких как спад объемов производства, снижение качества и конкуренто-
способности выпускаемой продукции, колебания в объемах продаж. Мо-
ниторинг должен включать создание и внедрение современных методик, 
обеспечивающих автоматизацию сбора и передачи информации. Мони-
торинговые работы должны осуществляться на базе разработок моде-
лей и методов для оценки динамики состояния деятельности предпри-
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ятий по различным параметрам, прогноза развития производства и вы-
работки рекомендаций и мер по устранению негативных процессов при 
их возникновении и принятия управленческих решений.  
 Диагностика (оценка) предприятия - это методы и процедуры распо-
знавания кризисных ситуаций и постановка диагноза анализируемого 
объекта в целях повышения эффективности его функционирования и 
жизнеспособности в условиях свободной конкуренции, свободного, нере-
гулируемого рынка. Диагностике должны быть подвергнуты все функции 
предприятия, в частности: финансы; маркетинг, производство, техника и 
технология, менеджмент, стратегия, конкурентоспособность.  
 Разработка и проведение системы мер по предотвращению кризис-
ных явлений, заблаговременному устранению возможных причин возник-
новения кризисной ситуации (закрытие нерентабельных производств, пе-
репрофилирование отдельных цехов и участков, диверсификация и т.д.).  
 Подготовка к действиям в условиях неизбежных или вероятных кри-
зисных ситуаций при невозможности устранить их причины (уменьшение 
риска и ослабление последствий за счет компенсационных мер, в том 
числе создания запасов и резервов, переподготовки кадров и т.п.). 
 Государственное антикризисное регулирование рынков - это органи-
зационно-экономическое и правовое воздействие государства для защи-
ты предприятий, отраслей и регионов от кризисных ситуаций, предотвра-
щения банкротства или прекращения их дальнейшего существования.  
 Государственное регулирование направлено на преодоление сбоев 
в функционировании рынков, называемых в экономической теории "про-
валами рынка", и создание механизмов антикризисного управления на 
всех уровнях экономического управления.  
Основные причины неэффективности рынков, так называемые "провалы 
рынка" следующие:  

 несовершенная конкуренция;  
 недостаточное производство общественных благ;  
 негативные внешние эффекты;  
 неполные или отсутствующие рынки;  
 несовершенство информации;  
 безработица, инфляция и неравновесие.  

Эффективное государственное регулирование устраняет провалы 
рынка, обеспечивая создание благоприятной деловой среды и снижая 
вероятность возникновения кризисных ситуаций на рынке. 

Антикризисное управление имеет два аспекта: недопущение кри-
зиса, а также эффективное его преодоление. Современный менеджер 
должен быт постоянно готов к кризисным ситуациям и иметь план по их 
преодолению. Природа кризиса и причина его возникновения может 
быть довольно разнообразной, но непосредственная вина в его наступ-
лении всегда ложится на менеджеров. 
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Государственное регулирование кризисных ситуаций направлено 
на недопущение системных кризисов на рынках и обеспечении гарантий 
максимального возврата средств кредиторам обанкротившегося пред-
приятия. Новый закон о банкротстве детальнейшим образом описывает 
процедуру банкротства и правила действия сторон. Законодательные 
процедуры ориентированы в первую очередь на поиск возможностей по 
санации предприятия, и лишь при полном исчерпании таких возможно-
стей – на его ликвидацию. 

 
УДК 336.14 
Е. А. Гордеева, И. В. Карпухин  
ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ДОЛГ РФ: ИСТОРИЯ И СОВРЕМЕННОСТЬ 

 
I. История государственного долга России. 
Практически до начала ХХв. России внешний заем был осуществ-

лен Екатериной II в 1769г. в Голландии. Голландцы являлись основными 
кредиторами России во второй половине XVIII - начале XIX вв. К 1815 г. 
долг перед Голландией превысил 100 млн. гульденов, а расстроенные 
войной финансы не позволяли рассчитаться с кредиторами. В эти годы 
произошла первая в истории России реструктуризация внешнего долга 
страны. Долг был окончательно погашен через 76 лет - в 1891 г. 

Со второй половины XIXв. Россия начала испытывать еще боль-
шую нехватку внутренних ресурсов. Из-за границы в это время были по-
лучены значительные средства, в основном для развития тяжелой про-
мышленности и железнодорожного транспорта. Доля иностранного капи-
тала (французского, бельгийского и немецкого) во вложениях в экономи-
ку страны достигала 72%. К этому моменту относится и известная сдел-
ка с Аляской. 18 (30) марта 1867 г. был подписан договор с США, по ко-
торому эта земля была продана им за 7,2 млн. долларов. Царская Рос-
сия (с Александром II на престоле) не могла в то время обеспечивать 
оборону русских поселений в Северной Америке и одновременно сильно 
рассчитывала на поддержку американцев в своей борьбе за ликвидацию 
невыгодных условий Парижского мирного договора 1856г. по результа-
там Крымской войны. Именно поэтому их двух претендентов на Аляску - 
Англии и США - предпочтение было отдано последним. В конце прошло-
го века российским правительством было пущено еще несколько золо-
тых займов, которые были впоследствии также реструктуризированы. 

Дореволюционная Россия капиталы из-за рубежа привлекала в ос-
новном в виде государственных займов и частных инвестиций, хотя эти 
средства не были решающими для развития национальной экономики, а 
скорее дополняли внутренние накопления. Политика царской России 
нацеливалась на поддержание экономической независимости и макси-
мально возможного национального само обеспечения, что опиралось, в 
свою очередь, на созданное веками самое обширное в мире территори-
ально-хозяйственное пространство. Данная независимость включала: 
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самообеспеченность продовольствием, основанную на богатейших про-
мышленно-сырьевых ресурсах; динамично развивающуюся многоотрас-
левую национальную промышленность; оптимальную транспортную ин-
фраструктуру с выходом ко всем окружающим морям; устойчивую и на-
дежно контролируемую кредитно-банковскую систему и собственную 
твердую (золотую) валюту; высокопрофессиональные научные и техни-
ческие кадры. При всем этом страна являлась крупным экспортером 
зерна и ряда других товаров. Многими государствами в то время Россия 
признавалась одной из главных мировых держав. 

История заключения царским правительством займа 1906 г. тесно 
переплетается со сложными внешнеполитическими проблемами России 
тех времен. Первые попытки получить большой международный заем с 
помощью французского правительства восходят ко времени русско-
японской войны, когда Россия стала испытывать финансовые затрудне-
ния. Тогда французское правительство, не заинтересованное в продол-
жение дальневосточной авантюры, отказало в деньгах. 

Обострение франко-германских противоречий и стремление поско-
рее получить заем вынудило, в конце концов, царское правительство 
выступить против Германии и поддерживающей ее Австро-Венгрии. 
Альхесирасская конференция, собравшая 13 крупнейших стран, имела 
две исторических результата: решение вопроса с Марокко в пользу 
Франции и решение вопроса с займом в пользу России. 

17 апреля 1906г. был выпущен «Российский государственный 5% 
заем 1906г.» на общую сумму 2250 млн. французских франков. Из кото-
рых французские банки должны разместить 1200 млн., русские - 500 
млн., английские 330 млн., австро-венгерские -165 млн. и голландские - 
55 млн. Заем был заключен сроком на 50 лет и должен был быть пога-
шен до 1956г. При этом царское правительство взяло на себя важное, 
имевшее политическое значение условие не привлекать новый заем, ни 
в какой другой стране и обратиться к французскому правительству, если 
появится нужда в валюте до истечения двухлетнего срока с момента за-
ключения займа. Кроме того, французское правительство использовало 
финансовую зависимость России и для изменения в свою пользу фран-
ко-русской конвенции. 

Публичные займы царской России размещались без определенно-
го деления на внутреннюю и внешнюю задолженность, а состояли из 
двух основных категорий: займов для общих нужд государства (65%) и 
для строительства железных дорог (35%). На начало 1914г. общий пуб-
личный долг составлял 8,8 млрд. долл., иностранная часть задолженно-
сти была менее 45%. 

II. Современная ситуация на рынке государственного долга.   
Государственный долг - общая сумма обязательств государства 

по выпущенным и непогашенным государственным займам, полученным 
кредитам и процентам по ним, выданным государством гарантиям. 
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В зависимости от рынка размещения, валюты и других характеристик 
государственный долг делится на внешний и внутренний. К первому отно-
сятся кредиты иностранных государств; международных финансовых ор-
ганизаций; государственные займы, деноминированные в иностранной ва-
люте и размещенные на зарубежных рынках. Ко второму относятся креди-
ты от национальных банков; государственные займы, деноминированные 
в национальной валюте и размещенные на национальном рынке. Он со-
стоит из задолженности прошлых лет и вновь возникшей задолженности. 
Внутренний государственный долг регулируется законом «О государст-
венном долге Российской Федерации».  

Объем государственного долга Российской Федерации в 2010 году 
по сравнению с 2009 годом увеличился на 40,2 %, к концу 2012 года – 
увеличится более чем в 2 раза и составит 15,4 % ВВП [1]. 

Объем государственного внутреннего долга увеличился в 2010 го-
ду по сравнению с 2009 годом на 31,2 %, к концу 2012 года увеличится в 
1,7 раза и составит 8,1 % ВВП [1]. 

Объем государственного внешнего долга в 2010 году по сравнению 
с 2009 годом в рублевом эквиваленте увеличился в 1,6 раза, к концу 
2012 года – увеличится в 2,8 раза, в долларовом эквиваленте - в 1,5 
раза и 2,4 раза соответственно [1]. 

С ростом объемов государственного долга увеличиваются расходы 
федерального бюджета на его обслуживание (процентные расходы), в 
2010 году они стали выше в 1,5 раза, чем в 2009 году, в 2012 году - в 2,8 
раза. 

Возросшие объемы заимствований увеличат нагрузку на феде-
ральный бюджет. В 2011 - 2012 годах может произойти превышение 
предельного значения (10 %) показателя ликвидности бюджета, харак-
теризующее отношение расходов по обслуживанию и погашению долга к 
доходам федерального бюджета [1]. 

Объем консолидированного внешнего долга Российской Федера-
ции (перед нерезидентами) в 2010 году превышает объем международ-
ных резервов Российской Федерации. 

Объем государственного долга в 2010 году составил 5 499,2 млрд. 
рублей, что на 1 575,8 млрд. рублей, или в 1,4 раза, больше показателя, 
утвержденного на 2009 год. Предусматривается некоторое снижение 
темпов роста объемов государственного долга (с 40,2 % в 2010 году до 
17,8 % в 2012 году), а его объем в 2012 году по сравнению с 2009 годом 
увеличится в 2,1 раза [1]. 

Динамика объема и структуры государственного долга в 2008 - 
2012 годах представлена на следующей диаграмме. 
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Рис.1- Динамика объема и структуры государственного долга  
в 2008 - 2012 годах 

 
Структура государственного долга в 2010 - 2012 годах несколько 

изменится: доля внутреннего долга сократится с 64,1 % в начале 2010 
года до 52,5 % в конце 2012 года, соответственно доля государственного 
внешнего долга вырастет с 35,9 % до 47,5%. 

Существенно возрастает долговая нагрузка на федеральный бюд-
жет: показатель отношения объема государственного долга к ВВП уве-
личится с 9,7 % в 2009 году до 15,4 % на конец 2012 года [1]. 

В целях определения безопасных уровней объемов и структуры го-
сударственного долга в мировой практике широко используется ряд по-
казателей, имеющих определенные пороговые значения. Основой оцен-
ки долговой устойчивости служит комплексный анализ изменения основ-
ных показателей, характеризующих объем и структуру государственного 
долга, платежей по его обслуживанию и погашению, доходов и расходов 
федерального бюджета, ВВП. 

Данные свидетельствует о значительном возрастании долговой на-
грузки и определенном снижении долговой устойчивости. В течение 
2007 - 2012 годов отмечается устойчивый рост показателя, характери-
зующего отношение государственного долга к ВВП (с 7,3% в 2007 году 
до 15,0% в 2012 году). Это, в свою очередь, является причиной роста 
величины расходов на обслуживание государственного долга в общем 
объеме расходов федерального бюджета с 2,4 % в 2007 году до 5,8 % в 
2012 году, или на 3,4 процентного пункта. Кроме того, в связи с ростом 
государственного долга и увеличением общего объема расходов феде-
рального бюджета на погашение и обслуживание долговых обязательств 
в 2011-2012 годах наблюдается превышение предельного значения 
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(10%) показателя ликвидности бюджета, характеризующего отношение 
расходов по обслуживанию и погашению долга к доходам федерального 
бюджета. В 2007 - 2012 годах отмечается его рост с 5,8 % в 2007 году до 
14,6 % в 2012 году [1]. 

Динамика показателя ликвидности бюджета в 2007 - 2012 годах 
представлена на следующей диаграмме. 

 
Рис.2 - Динамика показателя ликвидности бюджета в 2007 - 2012 годах. 
 

В 2009 - 2012 годах резко сокращается долговая емкость (с учетом 
средств, аккумулированных в нефтегазовых фондах) вплоть до отрица-
тельного значения в 2010 году (-96,6) млрд. рублей, что отражает нали-
чие проблем в осуществлении долгового финансирования и формирова-
нии доходной части федерального бюджета. При этом следует отметить, 
что значительное увеличение долгового финансирования наряду с тен-
денцией сокращения численности населения приведет к значительному 
(в 3,4 раза) увеличению объема государственного долга на душу населе-
ния (с 16,9 тыс. рублей в 2007 году до 58,5 тыс. рублей в 2012 году)[1]. 

В то же время планируемое постепенное уменьшение в 2009 - 2012 
годах отношения дефицита федерального бюджета к ВВП (с 8,3 % в 
2009 году до 3 % в 2012 году) обусловливает снижение в перспективе 
долговой нагрузки на федеральный бюджет и, соответственно, повыше-
ние долговой устойчивости. Кроме того, такой показатель, как отноше-
ние государственного долга к доходам федерального бюджета к концу 
2012 года, предусмотрен практически в 2,5 раза ниже принятого в миро-
вой практике порогового значения (99,4 %), что также положительно ха-
рактеризует ситуацию, складывающуюся в долговой сфере [1]. 

В настоящее время ведущие международные рейтинговые агент-
ства оценивают способность Российской Федерации выполнять свои 
обязательства в полном объеме как достаточную. Вместе с тем агентст-
ва Standard & Poor's и Fitch Ratings понизили суверенный рейтинг Рос-
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сийской Федерации соответственно с ВВВ+ до ВВВ- и с ВВВ+ до ВВВ 
(стабильный). 

Расходы федерального бюджета на обслуживание государственно-
го долга (процентные расходы) на 2010 год предусматрены в сумме 
304,0 млрд. рублей. По сравнению с отчетом 2008 года они увеличились 
на 150,7 млрд. рублей, или в 2 раза, по сравнению с утвержденными по-
казателями на 2009 год - на 101,2 млрд. рублей, или в 1,5 раза. 

Доля расходов по обслуживанию государственного долга в общем 
объеме расходов федерального бюджета в 2010 году вырастет до 3,1 % 
по сравнению с 2 % в 2008 году. При этом индекс долговой устойчивости 
федерального бюджета (не более 6 %) не превышается. 

Основными направлениями бюджетной политики на 2011 - 2012 го-
ды прогнозируется рост процентных расходов в 2012 году до 561,0 млрд. 
рублей, что в 2,5 раза больше, чем утверждено на 2009 год. Относи-
тельно ВВП процентные расходы увеличатся с 0,5 % в 2009 году до 1 % 
в 2012 году, их доля в общих расходах федерального бюджета вырастет 
с 2,1 % до 5,8 % соответственно [1]. 

Динамика расходов на обслуживание государственного долга и их 
структура в 2008 - 2012 годах представлена на следующей диаграмме. 

 
 

Рис.3 - Динамика расходов на обслуживание государственного долга и их структура 
в 2008 - 2012 годах 

Верхний предел государственного внутреннего долга Российской 
Федерации (далее - внутренний долг) по состоянию на 1 января 2011 го-
да установлен законопроектом в размере 3 301,8 млрд. рублей, или  
7,6 % ВВП, что превышает на 786,5 млрд. рублей, или на 31,3%, показа-
тель, утвержденный на 1 января 2010 года (2 515,3 млрд. рублей). В пла-
новом периоде внутренний госдолг будет увеличиваться и на 1 января 
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2013 года составит 4 344,3 млрд. рублей, или 8,1 % ВВП, что превысит 
показатель на начало 2010 года на 1 829,0 млрд. рублей, или на 72,7 %. 

Объем внутреннего госдолга, выраженного в государственных цен-
ных бумагах, согласно законопроекту составит на 1 января 2011 года 2 
558,9 млрд. рублей, что больше на 593,2 млрд. рублей, или на 30,1 %, 
показателя на начало 2010 года (1 965,7 млрд. рублей). За 2011 - 2012 
годы указанный долг увеличится на 1 618,1 млрд. рублей, или в 1,8 раза, 
и к концу 2012 года составит 3 583,8 млрд. рублей, или 82,5 % внутрен-
него госдолга [1]. 

Доля внутреннего госдолга, выраженного в государственных цен-
ных бумагах, в объеме ВВП резко возрастала в 1993 - 1997 годах, дос-
тигла максимума в 1997 году (19,3 % ВВП), за 1998 - 2008 годы снизи-
лась до 3,4 % ВВП, с 2009 года увеличивается с 5,9 % до 6,7 %. 

Общий объем эмиссии государственных ценных бумаг Российской 
Федерации в 2010-2012 годах составит 2 624,75 млрд. рублей в номи-
нальном выражении, из них ОФЗ -2 102,75 млрд. рублей и ГСО - 522,0 
млрд. рублей, в том числе в 2010 году -869,3 млрд. рублей (соответст-
венно 695,3 млрд. рублей и 174,0 млрд. рублей), в 2011 году -980,95 
млрд. рублей (806,95 млрд. рублей и 174,0 млрд. рублей), в 2012 году -
774,5 млрд. рублей (600,5 млрд. рублей и 174,0 млрд. рублей). 

Анализ динамики показывает, что в структуре внутреннего госдолга 
в 2010 -2012 годах доля государственных гарантий будет составлять 
22,3 %, 18,8 % и 17,3 % соответственно (в 2008 году - 4,8 %) [1]. 

В связи с увеличением государственных внутренних заимствова-
ний расходы на обслуживание внутреннего госдолга будут иметь тен-
денцию к значительному росту. В 2010 году они спрогнозированы в раз-
мере 194,0 млрд. рублей, что на 91,1 % превышает показатель 2009 го-
да (101,5 млрд. рублей). 

Доля расходов на обслуживание государственного внутреннего 
долга в общих процентных расходах увеличится с 50 % в 2009 году до 
63,8 % в 2010 году. 

При расчете купонных ставок по ОФЗ, планируемым к размещению 
в 2010 году, показатели доходности определены Минфином России на 
уровне 9,5 - 10,5 % по краткосрочным инструментам и до 11-12% по 
среднесрочным и долгосрочным инструментам [1]. 

В связи с формированием в законопроекте бюджетных ассигнова-
ний только на 2010 год в материалах, предоставленных одновременно с 
законопроектом, отсутствуют данные о расходах на обслуживание внут-
реннего госдолга на 2011 и 2012 годы. Примерные расчеты этих расхо-
дов, проведенные Счетной палатой с учетом примененных для 2010 го-
да условий и допущений, показывают рост расходов относительно 2010 
года в 2011 году на 43 - 48 % и в 2012 году на 55 - 60 %. 

По предварительным расчетам Счетной палаты, расходы на об-
служивание госдолга достигнут 291,6 млрд. рублей в 2011 году и 352,0 
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млрд. рублей в 2012 году и увеличатся относительно ВВП с 0,45 % в 
2010 году до 0,66 % в 2012 году [1]. 

Верхний предел государственного внешнего долга Российской Фе-
дерации (далее - внешнего долга) по состоянию на 1 января 2011 года 
установлен законопроектом в размере 63,3 млрд. долларов США, или 
45,2 млрд. евро (на 1 января 2010 года - 42,8 млрд. долларов США, или 
31,2 млрд. евро), на 1 января 2012 года - 83,4 млрд. долларов США, или 
59,6 млрд. евро, на 1 января 2013 года - 104,3 млрд. долларов США, или 
74,5 млрд. евро. Таким образом, внешний долг по состоянию на 1 янва-
ря 2013 года увеличится по сравнению с 2009 годом на 61,5 млрд. дол-
ларов США, или на 43,3 млрд. евро, или в 2,4 раза. 

Увеличение величины внешнего долга в плановом периоде обу-
словлено заимствованиями на внешних финансовых рынках путем раз-
мещения государственных ценных бумаг (еврооблигационных займов), а 
также увеличением объемов предоставляемых гарантий в иностранной 
валюте. 

Абсолютный размер внешнего долга в рублевом эквиваленте, ус-
тановленный на 1 января 2010 года в сумме 1 408,1 млрд. рублей, уве-
личится на начало 2011 года на 789,3 млрд. рублей, или на 56,1 %, и со-
ставит 2 197,4 млрд. рублей; за 2011 - 2012 годы - на 1 733,7 млрд. руб-
лей, или на 78,9 %, и составит к началу 2013 года 3 931,1 млрд. рублей, 
что в 2,8 раза превысит показатель, определенный на 1 января 2010  
года [1]. 

В 2010-2012 годах увеличится доля задолженности по государст-
венным ценным бумагам, номинированным в иностранной валюте, в 
связи с увеличением заимствований на международных финансовых 
рынках, а также доля задолженности по гарантиям Российской Федера-
ции в иностранной валюте в связи с предоставлением указанных гаран-
тий для поддержки экспорта российской промышленной продукции. Доля 
задолженности по кредитам правительств иностранных государств и 

МФО снизится в связи с завершением погашения задолженности 
по ранее привлеченным кредитам. При этом привлечение новых креди-
тов не планируется. 

Законопроектом предусматривается рост расходов на обслужива-
ние внешнего долга, которые в 2010 году составят 110,0 млрд. рублей, 
или 3,2 млрд. долларов США, что на 8,7 млрд. рублей (0,2 млрд. долла-
ров США) больше по сравнению с 2009 годом. По расчетам Счетной па-
латы, указанные расходы увеличатся и составят в 2011 году 159,0 млрд. 
рублей (4,6 млрд. долларов США), что на 49,0 млрд. рублей, или на  
44,5 %, больше по сравнению с предыдущим годом, и в 2012 году -  
209,0 млрд. рублей (5,7 млрд. долларов США), или больше соответст-
венно на 50,0 млрд. рублей, или на 31,4 % [1]. 

Рост расходов в 2012 году по сравнению с 2009 годом составит 
107,7 млрд. рублей (в 2,6 раза). 
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Рост расходов на обслуживание внешнего долга в 2010-2012 годах 
обусловлен прежде всего увеличением объемов заимствований (выпуск 
и размещение еврооблигационных займов Российской Федерации на 
международных финансовых рынках), ослаблением курса рубля по от-
ношению к доллару США и евро, а также повышением прогнозируемых 
значений плавающих процентных ставок по обслуживанию кредитов в 
течение планового периода. 

Дополнительные расходы федерального бюджета на обслужива-
ние планируемых объемов заимствований в виде еврооблигаций соста-
вят в 2010 году 24,1 млрд. рублей (0,7 млрд. долларов США), в 2011 го-
ду - 74,7 млрд. рублей (2,1 млрд. долларов США) и в 2012 году -  
126,3 млрд. рублей (3,5 млрд. долларов США) [1]. 

Расчет процентных расходов по обслуживанию новых еврооблига-
ционных займов производился исходя из прогноза заимствований в 2010 
году в сумме 17,8 млрд. долларов США, в 2011 году - 20,7 млрд. долла-
ров США и в 2012 году - 20,0 млрд. долларов США, 10-летнего срока 
размещения при процентной ставке 8 % в 2010 году, 7 % - в 2011 году и 
6 % - в 2012 году, а также роста курса доллара США по отношению к 
рублю [1]. 

По мнению Счетной палаты, Правительству Российской Федерации 
необходимо в целях повышения обоснованности прогноза социально-
экономического развития, обеспечения обоснованного и взвешенного 
подхода к вопросам определения сбалансированности и бюджетной ус-
тойчивости в условиях растущих объемов заимствований на покрытие 
дефицита федерального бюджета возобновить разработку основных на-
правлений долговой политики на среднесрочную перспективу как от-
дельного документа. 
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РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ КОММЕРЧЕСКИХ БАНКОВ 
И ЕЁ РЕЗУЛЬТАТИВНОСТЬ 
 
Современная экономика и рынок характеризуются высоким уров-

нем конкурентной борьбы, когда в одних и тех же сегментах действует 
множество предприятий, которые каждый день завоёвывают расположе-
ние потенциальных покупателей, и главная роль в этой борьбе отводит-
ся рекламе. Современная реклама – это комплекс рекламных мероприя-
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тий, направленных на распространение между потенциальными потре-
бителями информации о товарах, их качестве, достоинствах, преимуще-
ствах, а также о заслугах самой фирмы. Современная реклама призвана 
формировать или поддерживать интерес к определенным фирме, това-
рам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и 
начинаний. Именно поэтому современная реклама должна обладать 
свойством целенаправленности и требует качественного управления. 

Российский рынок банковских услуг в настоящее время характери-
зуется достаточно динамичным развитием и высоким уровнем конкурен-
ции. Её обострение  и жесткая борьба за клиента приводит к усилению 
рекламных кампаний финансовых институтов, и даже развертыванию 
«информационных войн» в данном секторе рынка. 

Достаточным условием (критерием выбора банка) в настоящее 
время становится деятельность банка «в режиме реального времени» и 
его возможность обеспечить клиента полным комплексом необходимых 
услуг. Говоря языком маркетинга, фактически, на первое место выходит 
ассортимент продукции и быстрота обслуживания. Сообразно с измене-
ниями рынка меняется и реклама. 

Рекламировать банковские услуги гораздо сложнее, чем любой 
другой вид продукции. Основное отличие банковских операций от всех 
других состоит в том, что их, образно выражаясь, далеко не всегда мож-
но ощутить с помощью пяти имеющихся у человека органов чувств, 
нельзя сфотографировать или изобразить предметно. 

При планировании рекламной кампании необходимо учитывать, 
что мотивы и ожидания частных вкладчиков и корпоративных клиентов 
коренным образом разнятся. Т.е. вообще говоря, любой банк, ориенти-
рованный на широкий охват рынка одновременно должен вести четыре 
рекламные кампании: 

 имиджевую рекламу; 
 рекламу, ориентированную на юридических лиц; 
 рекламу, нацеленную на физических лиц; 
 рекламу, как говорят банкиры, отдельных продуктов, то есть 

систем управления счетами, займов, кредитных карточек 
Цель имиджевой рекламы - создать среди общественности, и пре-

жде всего среди активных и потенциальных клиентов, привлекательный 
имидж банка, который вызвал бы доверие к нему самому и предостав-
ляемым им услугам. 

Реклама банковских продуктов представляет собой донесение до 
клиентов информации о предоставляемых банком услугах. 

В рекламе банков рекламисты вынуждены часто демонстрировать 
образы, так или иначе передающие характеристики и особенности спе-
цифического вида товара - банковских услуг. 

Диапазон таких предметных образов чрезвычайно велик: от аксес-
суаров банковской деятельности (чеки, пластиковые карты, векселя, на-
конец, просто деньги) до цветов и животных, выступающих в банковской 
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рекламе в качестве средств иносказания. Здесь кроется первая и основ-
ная опасность: увидев рекламу с изображенным на ней предметом для 
рекламы той или иной банковской услуги, потребитель может воспри-
нять это изображение не как иносказание, а как прямую рекламу изо-
браженного предмета. И если у него нет необходимости в данном това-
ре, он просто переключит внимание с рекламы банка на другую. Поэтому 
для банковской рекламы задача точного определения стимулов и моти-
ваций, на которых должно быть основано рекламное сообщение, стано-
вится вопросом не просто важным, а решающим. 

Другой важной особенностью банковской рекламы является сле-
дующая: не имея возможности продемонстрировать товар напрямую из-
за, в определенном смысле, «нематериальности» банковских услуг, банк 
вынужден в качестве средств убеждения использовать образ производи-
теля, справедливо полагая, что положительное отношение к производи-
телю автоматически будет перенесено на произведенные услуги. 

Еще одна особенность, о которой стоит сказать отдельно, - инди-
видуальность банковских услуг. Большинство промышленных товаров 
производится для массового потребителя. Розничный продавец, выкла-
дывая на прилавки свой товар, не думает о каждом покупателе в от-
дельности. Для него они объединены в широкие социальные группы. С 
банковскими услугами дело обстоит иначе. Каждый покупатель банков-
ских услуг индивидуализирован в глазах продавца. Банки должны знать 
своих клиентов если не в лицо, то, по крайней мере, по именам. Кто еще 
из производителей имеет поименный банк данных на всех покупателей 
своих товаров? Кроме того, банки всегда работают с более или менее 
постоянной клиентурой. Многие услуги, оказываемые банком своим кли-
ентам, рассчитаны на длительный срок. Депозитные и текущие счета, 
индивидуальные сейфы, пластиковые карты - услуги долгосрочные, и 
отдачу они дают через значительный промежуток времени. Поэтому при 
рекламе банков значительно больше, чем в других видах реклам, ис-
пользуются приемы, призванные демонстрировать личное общение, 
персонифицировать связь клиента и банка, создавая в общем и целом 
взаимную ауру доверия. 

Доверие есть непременное условие успеха рекламы. Для того что-
бы потенциальный потребитель решился на покупку товара, он должен 
проникнуться доверием к производителю, позитивно восприняв его рек-
ламу. Что касается банковской рекламы - фактор доверия здесь основ-
ной и решающий. Трудно заставить человека расстаться со своими 
деньгами сейчас, в данный момент, обещая выгоду только в будущем. 
Для этого банки делают акцент на стабильность и устойчивость, исполь-
зуя в рекламе следующие лозунги: «Основан в 1841 году», «130 лет бан-
ковских традиций», «Надежность, проверенная временем»; либо на ди-
намичное развитие («Менатеп – СПБ») и новые банковские технологии 
(«Автобанк», «Гута-банк»), формируя у потребителей образ банков но-
вого поколения. Такая стратегия является достаточно новой в россий-
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ской банковской рекламе. Интересно отметить, что число банков, ис-
пользующих рекламу данного типа, постоянно растет. Примеры «клас-
сических» оборотов, используемых в банковской рекламе «новаторско-
го» типа: «Банк высоких технологий», «Банк современных технологий», 
«Импульс для новых достижений» и др. Любопытен тот факт, что дина-
мика, по своей сути, является антиподом стабильности. Теперь «надеж-
ность» и «стабильность» стали своего рода необходимыми условиями 
банковской деятельности и воспринимаются, как нечто само собой ра-
зумеющееся. Что, кроме твердой уверенности в надежности и порядоч-
ности банка, может убедить клиента отдать ему свои сбережения? Вот 
почему с начальных шагов формирования рынка банковской рекламы и 
по сей день доверие и надежность являются наиболее популярными и 
часто тиражируемыми темами банковской рекламы во всем мире.  

Показателем, отличающим банковскую рекламу от всех других ви-
дов рекламы, по праву может считаться и разнообразие услуг, оказы-
ваемых банками. Необходимо ознакомить публику с широким набором 
операций, предлагаемых данным банком, но обычно она не направлена 
на раскрытие деталей отдельных видов услуг. Этот вид рекламы рас-
считан на тех потенциальных клиентов, которые мало соприкасаются с 
банками и которых нужно ознакомить с базовыми операциями банка. 

Если при рекламе промышленного товара мы имеем дело с одним 
объектом рекламы, то, рекламируя банк, мы должны представить клиен-
ту информацию о целом комплексе услуг. Обычно банки проводят само-
стоятельные рекламные кампании для каждой из услуг, объединенные 
единым стилем подачи рекламного материала. 

Успех или неудача рекламной политики банка напрямую зависит не 
только от удачного формирования имиджа банка и его позиционирова-
ния в сознании клиентов, но и от поддержания этого имиджа в течение 
достаточно долгого периода времени. Сложившаяся в 90-е годы практи-
ка ориентации российских коммерческих банков на корпоративных кли-
ентов (во многом за счет традиционной «преданности» частных вклад-
чиков Сбербанку) вносила определенные трудности в деятельность рек-
ламных и PR-служб банков. Формирование имиджа банка было факти-
чески и не нужно - необходимо было лишь удерживать существующих 
крупных клиентов и привлекать ограниченное число новых - в основном 
на основе личных связей (часто используя материальную заинтересо-
ванность сотрудников этих организаций, дружеские отношения с их ру-
ководителями и т.д.). Необходимо отметить, что если задача создания 
имиджа во многом носит рекламный характер, то его поддержание нахо-
дится практически вне компетенции рекламных и PR-служб. Решающим 
фактором в этом вопросе становится уровень обслуживания клиентов. 
Клиента банка нельзя обмануть дважды и никакая реклама здесь не по-
может, - слишком хрупка категория «доверие». 

Что касается способов проведения маркетинговой кампании, то 
банк должен всегда учитывать соотношение между стоимостью рекламы 
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и количеством людей, которые ее воспримут. Телевидение имеет самую 
широкую аудиторию, но плата за рекламу там очень высока. Газетная 
реклама дешевле, но круг читающей публики уже и, кроме того, сведе-
ния этим путем распространяются медленнее и чаще остаются без вни-
мания. При выборе средств коммуникации необходимо учитывать целе-
вой рынок, которому адресуется реклама. Вряд ли целесообразно, на-
пример, включать рекламу управления инвестиционным портфелем в 
передачи поп - музыки, так как лишь небольшая часть слушателей будет 
потенциальным пользователем этого вида услуг. 

Можно говорить о следующих традиционных видах банковской 
рекламы: 

Прямая банковская реклама: 
 реклама в печатных СМИ; 
 реклама на телевидении; 
 реклама на радио; 
 реклама в сети Интернет; 
 наружная (в т.ч. само здание банка); 
 сувенирная продукция; 
Косвенная реклама и связи с общественностью: 
 стандартный набор PR-мероприятий (участие в выставках, 

семинарах, организация пресс-конференций, распространение пресс-
релизов, заказное освещение деятельности банка в СМИ); 

 спонсорство; 
 упоминание в рейтингах. 
В настоящее время печатные издания(деловые газеты и полно-

цветные рекламные издания), являются абсолютными лидерами (по 
числу рекламных сообщений) среди прочих средств доступа к контакт-
ной аудитории. Однако сейчас, наиболее динамично банковская рекла-
ма развивается в сети Интернет. Все без исключения банки имеют и 
поддерживают на высоком профессиональном уровне свои сайты, зна-
чительное внимание уделяют взаимодействию с поисковыми системами 
и тематическими порталами. Можно с уверенностью прогнозировать, что 
постепенно «центр тяжести» банковской рекламы будет смещаться 
именно в Интернет. Вместе с тем, банковская реклама в сети в средне-
срочной перспективе выйдет на насыщение, что обусловлено общим 
пассивным характером Интернет-рекламы. 

Оценка эффективности банковской рекламы представляет опреде-
ленную трудность в силу того, что имиджевый компонент здесь наибо-
лее выражен (и зачастую доминирует) по сравнению с рекламой на 
«классических рынках». Не будет большим преувеличением сказать, что 
имиджевая реклама является краеугольным камнем банковской рекла-
мы в целом. Между тем, большинство существующих методик оценки 
эффективности рекламы основаны на подсчете количества откликов 
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(обращений) потенциальных клиентов и анализе динамики продаж в 
сравнении с отчислениями на рекламу. 

Реклама - это хорошо, модно. Это большие финансовые расходы 
рекламодателей и большие доходы рекламным агентствам. В зависимо-
сти от объемов и качества рекламы судят о финансовой состоятельно-
сти коммерческих банков и влиятельности их руководителей. Но здесь 
имеются несколько проблем. 

Во-первых, как известно, от многократного повтора рекламных ро-
ликов человек притупляется, и эта реклама все меньше будет влиять на 
его восприятие. Общеизвестно, что юридические и физические лица, в 
основном, обращаются в кредитные учреждения отнюдь не под воздей-
ствием пышной рекламы в СМИ, а по необходимости и под воздействи-
ем мнений знакомых и товарищей об этом банке. 

Во- вторых, содержание рекламы должно соответствовать действи-
тельности. Как обычно сейчас бывает, клиент, обращаясь в банк за кре-
дитом под воздействием рекламных роликов, очень быстро огорчается, 
поскольку переступая порог банка, он сталкивается с массой проблем, 
связанных не только с объективными причинами, но и субъективными. 

И, наконец, коммерческим банкам не стоит сильно увлекаться рек-
ламой как атрибутом рыночной конкурентной экономики. Наш Ульяновск 
- это относительно маленький провинциальный город, и все хорошее и 
плохое быстро распространяется среди людей. Часть финансовых 
средств, которые тратят коммерческие банки на рекламу своей деятель-
ности, лучше всего тратить на повышение профессионального уровня 
своих сотрудников, на их этическое и эстетическое воспитание. По-
скольку не надо забывать, что именно они - кадры – решают, если не 
все, то  очень многое. 

В Ульяновске четыре местных банка, все были основаны в 1990 
годах. Но малое количество местных кредитных организаций уравнове-
шивает наличие в Ульяновске филиалов банков крупных российских се-
тей. Благодаря этому ульяновскими предприятиями к началу 2009 года 
было взято в кредит 82 110,1 млн рублей. 

Национальный банк «ТРАСТ» входит в 30-ку крупнейших банков 
России (по данным ЦБ РФ) и ведет свою историю с 1995 года, а филиал 
в Ульяновске открыт около14 лет назад. Банк «ТРАСТ» ведет активную 
рекламную деятельность и  в этом смысле является главным конкурен-
том для всех остальных банков. Впервые на территории постсоветского 
пространства в рекламе российской компании принимает участие звезда 
мирового масштаба. 

«Решение выбрать именно Брюса Уиллиса не было случайным – 
мы провели маркетинговое исследование, которое подтвердило, что он 
является абсолютным лидером по совокупному индексу восприятия це-
левой аудиторией. Взаимоотношения с Брюсом долгосрочные – больше, 
чем на 1 год, первым слоганом рекламной кампании стала его цитата 
«ТРАСТ — он как я, только БАНК». Образ Брюса Уиллиса — надежного 
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и достойного человека, который он транслирует не только на экране, но 
и в повседневной жизни, полностью совпадает с нашими ценностями и 
ценностями наших клиентов, что и подтвердило упомянутое исследова-
ние» — комментирует начало новой рекламной кампании Дмитрий Чук-
сеев, вице-президент по коммуникациям НБ «ТРАСТ». Новая рекламная 
кампания также будет продуктовой, то есть, в течение года Брюс Уиллис 
представит продуктовые предложения банка на наружных рекламных 
носителях, в СМИ, в сети Интернет. 22 ноября 2010 года в России поя-
вился первый билборд банка ТРАСТ с Брюсом Уиллисом и слоганом 
«Он как я, только банк!». Как сообщает информационный портал 
banki.ru , кампания Банка ТРАСТ с Брюсом Уиллисом в главной роли 
была признана Лучшей банковской рекламой 2010 года. 

Так что можно с уверенностью сказать, что Банк «ТРАСТ» не ску-
питься на рекламу, что, безусловно, приносит им прибыль и хорошую 
имиджевую репутацию. Так, например, в январе 2010 года на изготовле-
ние наклейки на штендер (2 шт.) было затрачено 2 765 руб. В результате 
размещения штендеров привлекли 149 клиентов. Таким образом, один 
клиент от данного инструмента продаж стоил – 18,56 рублей. 

В феврале – размещение модуля в газете «МОЗАИКА» (2 выхода, 
10 и 12 февраля) – 18 064 руб. В результате размещения модуля при-
влекли 203 клиента. Один клиент стоил – 89 рублей. 

В марте – размещение аудио-ролика на «Дорожном радио» (Prime-
time, с 15-18 марта, 16 выходов) – 8 987 руб. В результате размещения 
аудио-ролика привлекли 15 клиентов. Один клиент стоил – 599,13 руб-
лей. Аренда места для промоактивности в ТЦ «Версаль» (2 дня, 2 кв.м) 
– 3 000 руб. Аренда промоутеров (2 дня, 9 часов) – 1 357 руб. 

В результате реализации данных мероприятий привлекли 236 кли-
ентов. Один клиент стоил – 18,46 рублей. 

Итого было привлечено 603 клиента на кэш, при этом потрачено  
34 173 рубля. 

По итогам рекламной активности за 1 кв. 2010 г., один дополни-
тельный клиент обошелся банку в 56,67 рублей. 

В целом, успешная банковская реклама - это всегда интегральное 
решение нескольких взаимоувязанных задач: формирование имиджа и 
информирование о банковских продуктах, привлечение новых клиентов 
и формирование позитивного образа в глазах всего населения, одно-
временно проявление стабильности и динамизма. При этом эффектив-
ная реклама в условиях обостряющейся конкуренции в банковском сек-
торе является одним из решающих факторов успешной деятельности 
финансового института в целом. 
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Н. А. Дозорова, Н. М. Нейф 
СТРАТЕГИЯ РАЗВИТИЯ ИНВЕСТИЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ПРЕДПРИЯТИЯ 
 
Современный этап развития аграрной экономики неразрывно свя-

зан с проблемой активизации инвестиционной деятельности для обес-
печения сбалансированного экономического роста и повышения качест-
ва жизни населения. Инвестиции – это стратегический фактор экономи-
ческой стабильности и оживления аграрной экономики, способствуют 
преодолению кризисных явлений в экономике. Поэтому от правильно 
разработанной стратегии развития инвестиционной деятельности  во 
многом зависят конечные финансовые результаты предприятия.  

Стратегия развития инвестиционной деятельности применительно 
к сельскому хозяйству должна быть нацелена на создание необходимых 
условий для повышения конкурентоспособности отечественной сельско-
хозяйственной продукции, снижение доли импорта на агропродовольст-
венном рынке. Условиями развития инвестиционной деятельности в 
сельском хозяйстве являются стабилизация уровня рентабельности 
сельскохозяйственной продукции, обеспечивающая возможность осуще-
ствления инвестиций за счет собственных источников, регулирование 
цен и тарифов на услуги естественных монополий, а также повышение 
доступности заемных источников. Кроме того, важнейшим элементом 
стратегии на уровне государства является создание благоприятных ус-
ловий доступа сельскохозяйственным товаропроизводителям на рынки 
финансовых, материально-технических, трудовых, инновационных и 
иных ресурсов. 

Стратегия развития инвестиционной деятельности на уровне хо-
зяйствующего субъекта должна содержать четко сформулированную 
цель, определять приоритетные задачи, параметры инвестиционной 
деятельности (объекты капитальных вложений, структура финансовых 
источников, окупаемость вложений, др.) и экономическое обоснование 
ресурсов для повышения эффективности производственной деятельно-
сти с учетом прогнозов состояния внешней среды (2, с. 25-27).  
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Рассмотрим более подробно методологические основы разработки 
стратегии развития инвестиционной деятельности предприятия на при-
мере ООО «Весна», расположенного в Майнском районе Ульяновской 
области. ООО «Весна» является средним по размерам производства 
сельскохозяйственным предприятием, специализируется на производ-
стве зерна, маслосемян подсолнечника, молока. Стоимость товарной 
продукции на предприятии за исследуемый период уменьшилась на 
21,9 %, что адекватно отразилось на снижении показателей эффектив-
ности производства: в 2009-2010 гг. предприятие получило убыток от 
реализации сельскохозяйственной продукции, который возрос с 6466 
тыс. руб. до 16710 тыс. руб. И как результат, имеем снижение уровня 
доходности на 46,4 процентных пункта. 

Анализ источников финансирования инвестиций на предприятии  
позволяет сделать вывод о том, что их общая сумма за период 2008 – 
2010 гг. сократилась в 3,4 раза. В начале анализируемого периода пред-
приятие было ориентировано в финансировании инвестиций, как на соб-
ственные источники, так и на привлеченные. В 2009-2010 гг. предпри-
ятие отказалось от использования кредитов банка для пополнения ос-
новного капитала. Наиболее постоянным источником финансирования 
инвестиций являются средства бюджетов. Их сумма за анализируемый 
период  увеличилась в 4,5 раза. 

Анализ финансового состояния и инвестиционной привлекательно-
сти ООО «Весна» позволяет отметить, что за 2008-2010 гг. произошло 
снижение вложения средств в осуществление его производственной 
деятельности; предприятие финансируется в основном за счёт внешних 
источников; имеет кризисное финансовое состояние; в динамике трех лет 
чистая прибыль предприятия сократилась в  38 раз, что повлекло за со-
бой ухудшение всех показателей эффективности работы предприятия. 
По результатам корреляционно-регрессионного анализа и анализа мат-
ричной модели имеем снижение эффективности использования ресурс-
ного потенциала. ООО «Весна» недоиспользовало свои потенциальные 
возможности по использованию ресурсного потенциала на 36,7 %. 

В связи с этим при разработке стратегии развития инвестиционной 
деятельности предприятия ООО «Весна» может ориентироваться только 
на пассивную (умеренную) инвестиционную политику, не предусматри-
вающую значительную модернизацию процесса производства, и исхо-
дить из следующих положений: 

важнейшим катализатором активизации инвестиционной деятель-
ности и ее отправным моментом является создание сильного «ядра» - 
участие предприятия в различных государственных целевых программа, 
в частности для условий Ульяновской области можно рекомендовать 
предприятию участвовать в областной целевой программе «Модерниза-
ция объектов сельского хозяйства, пищевой и перерабатывающей про-
мышленности Ульяновской области на 2011-2015 годы», что позволит 
привлечь инвестиционные ресурсы; 
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в качестве «точек роста» - структурных единиц «ядра» инвестици-
онной деятельности должны выступать рентабельные  отрасли, берущие 
«под свое крыло» менее рентабельные или убыточные, позволяющие со-
хранить специализацию и ресурсный  потенциал предприятия; 

если учесть, что предприятие ограничено в собственных источни-
ках финансирования инвестиций, сложилась неблагоприятная рыночная 
конъюнктура на агропродовольственном рынке, то необходимо ориенти-
роваться на заемные и привлеченные источники финансирования инве-
стиций, их величина должна быть доступной и не отягощать финансовое 
состояние предприятия; 

при обосновании инвестиционных бизнес-планов целесообразно 
ориентироваться на планы с коротким сроком окупаемости и высоким 
уровнем эффективности их реализации, поскольку агропродовольствен-
ный рынок в настоящее время достаточно неустойчив и сопровождается 
значительными колебаниями  цен на продукцию сельского хозяйства;  

производство и реализация значительной части сельскохозяйствен-
ной продукции является убыточным, поэтому ее переработка и реализа-
ция уже готовой продукции конечному потребителю следует рассматри-
вать как источник повышения доходности предприятия. Важным аргумен-
том в пользу создания собственной перерабатывающей базы является 
повышение эффективности производства и реализации сельскохозяйст-
венной продукции за счет снижения ее потерь, улучшения качества и по-
требительских свойств продукции, рационального использования сопут-
ствующей продукции. При переработке сырья непосредственно в местах 
производства решаются и социальные проблемы на селе: повышается 
занятость работников, снижается сезонность производства и труда, 
улучшается обеспечение населения продуктами питания.  

В связи с этим  для условий ООО «Весна»  предлагается создание 
цеха по переработке маслосемян подсолнечника. Для полной его загруз-
ки рассмотрен вариант увеличение производства маслосемян подсол-
нечника за счет роста урожайности культуры вследствие сортосмены. 
Разработка технологической карты возделывания подсолнечника дало 
возможность обосновать производственную себестоимость 1 ц масло-
семян в размере 498,63 руб.  Бизнес-план переработки маслосемян под-
солнечника был разработан в аналитической системе Project Expert 7.  
Его реализация потребует 1120 тыс. руб. инвестиций, дополнительно 
будет организована 4 рабочих места.  

Одним из главных инструментов анализа инвестиционного проекта 
являются показатели эффективности инвестиций. Результаты расчета 
этих показателей отображены на рисунке 1. При расчете показателей 
эффективности денежные потоки дисконтируются, тем самым учитыва-
ется изменение стоимости денег с течением времени. Ставка дисконти-
рования играет роль фактора, обобщенно характеризующего влияние 
макроэкономической среды и конъюнктуру финансового рынка. Ставка 
дисконтирования является параметром, который позволяет сравнить 
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проект с альтернативными возможностями вложения денег. В качестве 
такой альтернативы в расчет была взята ставка равная 10% (рекомен-
дуемая Департаментом развития предпринимательства Ульяновской 
области). Окупаемость инвестиционного проекта составляет 8 месяцев, 
индекс прибыльности составляет 1,7, что говорит об эффективности и 
целесообразности реализации проекта.  

 

 
 

Рис. 1 - Окно "Эффективность инвестиций" 
 

Поскольку ООО «Весна» не имеет свободных денежных средств, 
то для осуществления данного проекта предполагается приобрести обо-
рудование за счет лизинга, взятого в кредит на 10 лет. Лизинговые пла-
тежи будут равномерно списываться на себестоимость продукции. Для 
страхования рисков предусматривается создание страхового фонда в 
размере 5 % выручки от реализации продукции. В первый год реализа-
ции проекта сумма страхового фонда составит 360 тыс. руб. 

В связи с этим стратегия развития инвестиционной деятельности 
ООО «Весна» должна основываться на  развитии переработки произво-
димой сельскохозяйственной продукции.  
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УДК 311 
К. Ю. Евсеенкова, Е. В. Бенько  
СТАТИСТИКА ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНОВ 
 
Интернет-магазины стали неотъемлемой частью Рунета. Конечно, 

об отмирании обычной торговли не может быть и речи. Тем не менее, 
электронная коммерция в Рунете прогрессирует, о чем свидетельствуют 
результаты онлайн-опроса, проведенного исследовательским холдингом 
"Ромир" в августе 2011 года среди 1300 российских пользователей. Так 
96% участников опроса хотя бы раз посещали сайты интернет-
магазинов. В их числе 42% респондентов при посещении интернет-
магазина одновременно ищут на его страницах информацию о пред-
стоящей покупке и услуге, и совершают покупку, 38% - довольствуются 
только поиском информации о предмете покупки, а каждый пятый (20%) 
заходит в онлайн-магазин чтобы совершить покупку конкретного товара 
или услуги. Только 1% не посещали за последний год сайтов, связанных 
с электронной коммерцией. 

Аналогичный результат был получен в ходе опроса российских ин-
тернет-пользователей, проведенного информационным каналом 
Subscribe.ru, - 96% респондентов хотя бы раз в своей жизни приобрета-
ли товары или услуги через Интернет и только 2% не совершали таких 
покупок за последний год. 

Большинство российских пользователей, совершавших покупки в 
интернет-магазинах, проживают в Центральном федеральном округе 
(около 43%), в том числе, в Москве (31%), Северо-Западном федераль-
ном округе (14%), в том числе, в Санкт-Петербурге (9%), а также в При-
волжском (13%) и Уральском (11%) федеральных округах. Вне зависи-
мости от региона проживания, респонденты, совершавшие покупки, яв-
ляются преимущественно жителями городов с населением более 1 мил-
лиона человек (57%) и городов от 100 тысяч жителей до 1 миллиона 
(27%). Большинство респондентов - практически каждый второй из чис-
ла покупавших что-либо через Интернет за последний год - совершили 
от одной до трех покупок. Наиболее же вовлеченной в интернет-
коммерцию является московская аудитория, в числе которой 45% со-
вершили за последний год пять и более покупок (при том, что в среднем 
по России эта доля составляет лишь 34%, а по городам с населением 
более 1 миллиона человек 37%). 

Самый покупаемый товар в сети - это книги, альбомы, печатные и 
онлайн-издания, их приобретали около 35% опрошенных, на втором 
месте - программное обеспечение, игры - 27%, аудио-видео кассеты, 
CD, DVD (26%), оплата услуг связи и/или интернета (24%). Далее идут 
компьютерная и офисная техника, комплектующие (16%), бытовая тех-
ника (16%), парфюмерия, косметика (14%), авиа, ж/д билеты (14%), оде-
жда, обувь, аксессуары (12%), средства мобильной связи (12%), подар-
ки, сувениры, цветы (11%), услуги банков и/или платежных систем (11%), 
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аудио-видеотехника (10%), бытовые товары и услуги (8%), игрушки, то-
вары для детей (7%), билеты на концерты, в кино (7%). 

Отвечая на вопрос: "Какому типу Вы бы отнесли интернет-сайт, с 
помощью которого Вы совершили свою последнюю покупку?", большин-
ство покупавших (53%) указали интернет-магазин полного профиля (тор-
говый портал) или сайт компании, на котором принимаются заявки от по-
купателей (27%). Около 10% совершили покупку на сайте, созданном 
для продвижения одного-двух товаров. Среди способов доставки со-
вершенной покупки преобладающими являлись доставка националь-
ной/международной почтовой службой (37%), собственной курьерской 
службой магазина (35%), а также доставка цифровых товаров по теле-
коммуникационным сетям (10%). Каждый десятый покупавший выезжал 
за товаром самостоятельно или посылал своего представителя.  

Среди способов оплаты наиболее распространенными были опла-
та наличными курьеру при доставке (38%), наложенный платеж в почто-
вом отделении при получении (24%), оплата цифровыми деньгами с 
web-кошельков (13%), банковский перевод на расчетный счет интернет-
магазина (9%) или оплата по банковской карте (7%). При этом, средние 
затраты на совершение последней из покупок через Интернет, включая 
доставку, составили около 5600 рублей (колебание от 3700 до 6700 руб-
лей), а среди тех, кто платил в долларовом эквиваленте - 350 USD (ко-
лебание от 120 до 770 USD). 

Детальный анализ последней покупки через Интернет показал, что 
72% респондентов уже не первый раз пользовались услугами этого мага-
зина. При этом, 91% покупавших полностью остались довольны его рабо-
той, 41% планируют и далее совершать в нем покупки, а 53% готовы об-
ратиться в другой магазин при наличии в последнем более выгодных ус-
ловий. Среди тех, кто совершал в том или ином интернет-магазине свою 
первую покупку, около 12% столкнулись с проблемами при оформлении 
или/и получении заказа. В результате, доля тех, кто намерен воспользо-
ваться этим магазином в будущем, составила лишь 28%. Данные резуль-
таты свидетельствуют о том, что популярные магазины в Рунете уже об-
рели свою постоянную аудиторию и новым магазинам светит успех лишь 
при наличии более выгодных коммерческих условий. 

Каким образом осуществляется коммуникация между покупателем 
и интернет-магазином? Для оформления и подтверждения заказа рес-
понденты наиболее часто использовали заполнение формы на сайте 
магазина (75%) и/или электронную почту (41%). Около 18% покупавших 
должны были связываться с оператором по обычному или сотовому те-
лефону и еще не более 2% воспользовались интернет-телефонией. В 
числе основных источников информации о самом интернет-магазине 
респонденты назвали поисковые системы (54%) и интернет-рекламу 
(26%). Меньшее значение при этом играли интернет-форумы, блоги, со-
циальные сети (16%), рекомендации друзей, родственников (16%), спе-
циализированные каталоги (15%). Что касается информации непосред-
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ственно о приобретенном товаре/услуге, то здесь основными ее источ-
никами были в первую очередь сами интернет-магазины (49%), затем 
различные онлайн-каталоги (20%) и интернет-реклама (18%), чуть реже - 
интернет-форумы, блоги (13%) и электронные рассылки (11%). 

Контакты интернет-магазина со своей аудиторией не завершаются 
после совершенной интернет-пользователем покупки. Только 36% рес-
пондентов, из числа покупавших что-либо в интернет-магазине, не полу-
чали от него в дальнейшем какой-либо информации. Напротив, 53% по-
лучали с помощью электронной почтовой рассылки, а 5% иными спосо-
бами ту или иную коммерческую информацию. К последней относится в 
первую очередь новости об интернет-магазине (65%) и его ассортименте 
(51%), приглашения к специальным акциям (42%) и персональные пред-
ложения товаров и/или услуг (27%).  

Лидером среди российских интернет-магазинов, согласно отчёту 
Romir, является созданный в 1998 году портал Ozon. ru (40%). Также по-
пулярен среди россиян интернет-магазин Bolero. ru. 

Наибольшей популярностью среди зарубежных мест для онлайн-
шоппинга пользуется магазин Amazon и аукционы eBay. com, eBay. de. 
Система интернет-аукционов имеет представительства по всему миру, 
и список предлагаемых там товаров практически безграничен. Причём, 
существует возможность не только покупать, участвуя в торгах, но 
и приобретать лоты с помощью опции «Buy It Now». 

Для успешного шоппинга в иностранных интернет-магазинах сле-
дует внимательно изучить предлагаемые способы оплаты, варианты 
доставки, таможенные платежи и прочую информацию, связанную 
с заказом и достовкой. Если у вас нет на это времени или желания, то 
можно обратиться к интернет-посредникам, которые помогут приобрести 
товар в зарубежных магазинах. Всё, что от вас потребуется – это вы-
брать нужную вещь и оформить заказ на покупку и доставку. 

Среди компаний, предоставляющих посреднические услуги 
в сфере онлайн-шоппинга, наибольшей популярностью пользуются 
Western Bid, Seller-Online, OrderOnline и некоторые другие. 

Что же касается Ульяновска, недавно открыли необычный интер-
нет-магазин, точнее это «Интернет-аптека ООО СКАН» 
http://skanapteka.ru/. Это нечто новое и необычное для Ульяновска.  
В принципе задумка хорошая для людей с ограниченными способностя-
ми к примеру, им станет намного проще получить необходимые лекарст-
ва не выходя из дома. Лишь бы цены и качество оставались на уровне. 
А продержится он на Ульяновском рынке или нет, покажет время. 

В ходе исследования выявили 6 архетипов покупателей: 
1. Экономные покупатели (Strategic Savers) — охотники за спец-

предложениями и скидками, не привязываются к конкретному бренду, 
предпочитают брать больше, но дешевле; строго ограничены бюджетом; 
прежде чем сделать выбор, подробно изучат предметы покупки. 
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2. Мотивированные исключительно ценой (Dollar Defaulters) — 
цена является основным критерием выбора и решением о покупке, лю-
бят товары под маркой торговой сети (private labels), безразличны к 
брендам. 

3. Приверженцы качества (Quality Devotees) — лояльные потре-
бители одной марки, знатоки качественной продукции, хорошо осведом-
лены о предмете покупки, не идут на компромиссы. 

4. В меру увлекающиеся покупатели (Savvy Passionistan’) — не 
жалеют денег на покупки, экспериментаторы, ищут новинки, следят за 
последними тенденциями, ориентированы на престиж, испытывают удо-
вольствие от покупки модных брендов. 

5. Искатели лучшего варианта (Opportunistic Adventurers) — всегда 
готовы к походам по магазинам в поиске новых возможностей и находок, 
ищут особенно выгодные предложения; импульсивные покупатели. 

6. Ценители эффективности (Efficient Sprinters) — строго следуют 
конкретной цели, покупают по заранее подготовленному списку, эконо-
мят время, при совершении покупок ценят комфорт; фрагментарные по-
купатели. 

Любимые покупки россиян. 
К любимым покупкам россиян в зарубежных интернет-

магазинах можно отнести: 
1. Электронику (телефоны, диктофоны, плееры и т.д.). Главная 

причина этих покупок — наличие новинок, которых ещё нет в российских 
магазинах; огромный ассортимент, и качественная сборка. В основном 
покупают недорогие новые или подержанные товары. Дорогую электро-
нику за рубежом покупать зачастую невыгодно, т.к. покупки на сумму бо-
лее 10 тысяч рублей (включая стоимость доставки), отправленные госу-
дарственной почтой (USPS), или более 5 тысяч рублей, отправленные 
курьером ( DHL, UPS, FedeEx), облагаются таможенной пошлиной 
в размере 30% от суммы, превышающей беспошлинный минимум. 

2. Одежда. Четыре основные причины, по которым наши граждане 
покупают одежду в зарубежных интернет-магазинах: 

1.  наличие последних модных новинок; 
2. большой ассортимент, в том числе продукции известных брендов; 
3. более низкая цен на вещи даже с учетом доставки, 
4. большое количество скидок и распродаж 
3. CD, DVD, виниловые пластинки. Покупка лицензионного диска 

с записью только что вышедшего последнего альбома любимого испол-
нителя – это ли не счастье? Да и купить последнюю новинку зарубежно-
го кинематографа на родном языке у нас крайне сложно. Покупают так 
же старые или редкие записи, особенно на аукционе eBay. 

4. Гаджеты. Многие достижения современных высоких технологий 
доходят до России с великим опозданием. Вкусить все прелести про-
гресса хочется как можно скорее, но есть вероятность, что некоторые 
новинки вообще не привезут в наши магазины. 
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5. Товары, связанные с хобби и увлечениями. Много покупок де-
лают моделисты (модели, аэрографы, аксессуары и т.д.), отдавая пред-
почтения американским и азиатским интернет-магазинам из-за большого 
ассортимента и выгодных цен. Байкеры и велосипедисты покупают зап-
части и аксессуары (опять же, выбор плюс цена). Различные коллекцио-
неры разыскивают новые экспонаты для своих коллекций и т.д. 

6. Фотоаппаратура и комплектующие. В России импортной фо-
тоаппаратуры, конечно, много, только она в основном азиатского проис-
хождения. Аппаратуру высокого класса у нас найти труднее. Она, есте-
ственно, стоит дорого даже в зарубежных интернет-магазинах. Но про-
фессионалы согласны расстаться с немалыми суммами. Если же удаст-
ся договориться о пересылке товара с кем-нибудь, то можно получить 
ощутимую выгоду. Большим спросом у наших соотечественников поль-
зуется винтажная аппаратура и оптика. Также за рубежом выгодно поку-
пать различную «мелочь»: батарейки, футляры, сумки, штативы 
и прочее. В России на фотоаппаратуру, купленную в зарубежных интер-
нет-магазинах, распространяется международная гарантия.  

7. Книги и альбомы. Покупают литературу, необходимую для ра-
боты, учёбы, или хобби, которой нет в родном отечестве. Востребованы 
новинки и букинистические издания. И судя по мои собственным наблю-
дениям книги в интернет магазинах намного дешевле лежащих на при-
лавках. 

8. Необычные подарки и аксессуары для дома. Нашего избало-
ванного потребителя стало трудно удивить. Брелок-отпугиватель кома-
ров или «кашляющая» пепельница уже не так актуальны, поэтому 
в поисках интересных и милых сердцу мелочей, покупатели 
и обращаются к зарубежным интернет-магазинам. Приобретают их как 
для себя, любимых, так и в качестве презента для друзей. 

9. Парфюмерия, косметика. Новизна этой категории товаров не 
так сильно интересует российских онлайн-покупателей. Поэтому, основ-
ная причина покупок через интернет-магазины кроется в их стоимости. 
Духи или кремы известных брендов, например, во Франции купить зна-
чительно дешевле, чем в России. 

10. Редкие растения и семена. Большинство людей имеют у себя 
дома комнатные растения, некоторые даже создают зимние сады 
и оранжереи. Иметь необычное или редкое растение становится мод-
ным и престижным. Понятно, что найти и купить экземпляр представите-
ля экзотической флоры в местах его привычного обитания гораздо про-
ще. Семена обычно бывают хорошего качества, с отличной всхожестью. 

Что же касается приобретения товара в российских интернет-
магазинах, то тут россияне отдают предпочтение следующим товарам: 

1. Книги. Весьма радует тот факт, что в России по-прежнему очень 
любят читать. Подавляющее большинство онлайн-покупок – это приоб-
ретение книг как специальной, так и художественной тематики. По дан-
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ным компании ACNielsen, Россия занимает второе место в мире 
по покупке книг через Интернет, уступив пальму первенства Китаю. 

2. Компьютеры и комплектующие. Широкий выбор, более низкие 
цены, подробная информация о товаре, получение консультационных 
услуг. Эта категория товаров так же очень популярна среди российских 
покупателей. 

3. Техника для дома. Такого ассортимента товаров вы не встрети-
те ни в одном «реальном» магазине. При том, что сравнить цены на од-
ни и те же модели в разных интернет-магазинах и выбрать для себя оп-
тимальный вариант, здесь гораздо проще. 

4. Программное обеспечение. Россияне приобретают программ-
ное обеспечение для компьютеров, образовательные и деловые про-
граммы. Платить местным фирмам, занимающимся его установкой, за 
программу и вызов специалиста, либо устанавливать нелицензионную 
программу, нарушая законодательство, хотят далеко не все. Покупка 
этих товаров через интернет-магазины – самый оптимальный вариант. 

5. Музыка, фильмы, игры. Учитывая изобилие этих товаров, дос-
таточно сложно в обычных магазинах среди огромного ассортимента 
быстро найти нужный диск. Интернет в данном случае значительно об-
легчает поиск. Так же покупателей привлекает возможность приобрете-
ния новинок, которые ещё не появились на прилавках магазинов. 

6. Детские товары. Во многих городах до сих пор нет крупных ма-
газинов, представляющих широкий ассортимент детских товаров из-
вестных производителей. Кроме того, если ребёнок ещё маленький, дос-
таточно трудно посвящать много времени походам по магазинам.  

7. Косметика. Возможность приобрести новинку или хорошо себя 
зарекомендовавшую косметику по более низким ценам, а так же боль-
шой выбор продукции разных производителей. 

8. Одежда, бельё. Ассортимент данной категории товара даёт 
возможность подобрать гардероб на все случаи жизни, не тратя драго-
ценные часы на бесконечное перебирание вешалок в бутиках. Тут же 
можно подобрать обувь и различные аксессуары. Помимо низких цен, 
в интернет-магазинах часто бывают скидки и распродажи. 

9. Мебель. Не нужно тратить время на многочисленные посещения 
мебельных салонов, в которых часто принимают заказ по каталогам, не-
смотря на отсутствие нужного товара на складе. Лучше спокойно подоб-
рать мебель, не выходя из дома, поискать в интернет-магазинах разных 
городов наиболее подходящие варианты.  

10. Покупка билетов на различные мероприятия 
и авиабилетов. Здесь определяющую роль играет вопрос экономии 
времени. 

Последние опросы показывают, что россияне больше стали поку-
пать в онлайн-магазинах канцтовары, карты для оплаты интернет-услуг 
и телефонов, товары для спорта и отдыха, банковские карты, а также 
бронировать отели и туры. 
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Наши соотечественники всё уверенней осваивают просторы «все-
мирной паутины», увеличивая торговый оборот интернет-магазинов 
и радуя себя новыми приобретениями. 

Какая же категория онлайн-покупателей самая активная? Это мо-
лодые образованные россияне – продвинутые пользователи банковских 
услуг, в том числе менеджеры среднего звена и владельцы собственно-
го бизнеса. Мужчины совершают покупки через Интернет в среднем в 
два раза чаще, чем женщины. Любители интернет-покупок в среднем 
зарабатывают на 30% больше и на 65% больше тратят, чем офлайн-
покупатели. 

Исходя из моего собственного небольшого исследования среди 
друзей и знакомых  большинство заказывают вещи относящиеся к рабо-
те (детали для компьютеров и периферийных устройств, фотоаппарату-
ры и телефонов) /учёбе (книги, аудиокниги) объясняя это выгодной це-
ной и так же отсутствием в нашем городе.  

Реже заказывают  одежду боясь ошибиться с размером и считая 
выбор в магазинах довольно разнообразным, электронику и технику так 
как она является дорогостоящей и легко ломается при неправильной 
транспортировке, а проверить или вернуть товар чаще не представляет-
ся возможным.  

Практически все опрошенные стали заказывать в интернет магази-
нах по примеру друзей и знакомых, уже с проверенных сайтов, и лишь 
пару человек отчаялось заказать через магазин, который нашли через 
поисковую систему. 

Лично моё мнение интернет-магазинам быть. Это удобно, совре-
менно и очень выгодно. Сама не раз заказывала книги, одежду, космети-
ку и осталась довольна. Люди, которые относятся к этому скептически, 
по большей части упускают много выгодных предложений и могут про-
должать часами искать нужную вещь, тут на вкус и цвет как говорится. 
Но и от обычных магазинов нам никуда не деться, тем более как бы мно-
гие смогли жить без всеми любимой шопинг-терапии.  

 
УДК 311:314 
Д.И. Еманакова, Е.В.Бенько 
«ОХОТА» НА РАБОТУ ИЛИ С КАКОГО ВОЗРАСТА МЫ ИДЕМ  
НА РАБОТУ? 

 
Важной частью самостоятельной жизни является работа. Хорошая, 

отвечающая собственным запросам работа, даст средства к существо-
ванию, наполнит жизнь смыслом. Но с какого возраста можно и стоит 
начинать работать? По общему правилу на работу может быть принят 
человек не моложе 15 лет. Однако из этого правила есть исключение: с 
согласия усыновителей или попечителей на работу могут принять и под-
ростков, которым исполнилось 14 лет.  
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Но тут появляется проблема. Она заключается в том, что в прин-
ципе, в теории ответом на этот вопрос являются жесткие рамки трудово-
го законодательства. Но в действительности все намного более рас-
плывчато. Естественно, большинство работодателей будут всячески из-
бегать брать на службу подростка. Ведь заработную плату ему следует 
назначить такую же, как у взрослого, и в то же самое время обеспечить 
множество привилегий, таких как, например, неполный рабочий день, 
дополнительный выходной и другие. 

Самое благоприятное время для старта карьеры. 
Многие начинают работать либо став студентами, либо сразу после 
окончания школы. Это не самый лучший вариант, поскольку, так или 
иначе, работа все равно будет мешать учебе, не дав возможности полу-
чить больше знаний для построения лучшей карьеры в дальнейшем. Но 
для молодежи эти перспективы чаще всего перевешивает более значи-
мый на тот момент аргумент: желание начать самостоятельную жизнь, 
зарабатывая на все свои потребности. 

Оптимальным вариантом в таком случае является работа по спе-
циальности на последних курсах вуза.  

Следует отметить, что по сранвению с зарубежной молодежью на-
шей российской молодеже приходится вступать в социально-
экономические отношения значительно раньше. При этом различные 
отрасли экономики будут принимать молодые трудовые ресурсы крайне 
неравномерно. И если в сфере услуг и предпринимательства молодежь 
составляет уже сегодня значительный процент работающих, то в соци-
альной бюджетной сфере и сфере государственного и муниципального 
управления доля молодых работников незначительна . 

По характеру труда в материальном производстве молодёжь рас-
пределилась следующим образом: 89,8 % работают по найму, 2,7 % 
владеют бизнесом с наемным трудом, 2,2 % работают по найму и 
имеют собственный бизнес, 2,5 % заняты индивидуально-трудовой 
деятельностью, 5,5 % другими видами деятельности (мелкая ком-
мерция, работа в личном подсобном и домашнем хозяйстве). То есть 
подавляющее большинство молодёжи в материальном производстве 
составляет наемную рабочую силу. 

Российская статистика. Во-первых, надо оговориться, что Рос-
стат считает экономически активным населением довольно широкий 
слой населения от 15 до 72 лет. Более того, Росстат  не дает суммар-
ный процент безработной молодежи в процентах . 

 15-19 лет ожидаемо высокий уровень - 31%.  
 20-24 года - 16,6%.  
 9% среди 25-29-летних (показатель выше чем общий по ЭА-

населению(7%).  
По регионам больше всего безработной молодежи в Чечне - 75% 

(!), Дальше идет Волгоградская область - 47% и Республика Тыва - 
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30% молодежи без работы, в то время среднероссийский показатель 
14%.  

Наименьший уровень молодежной безработицы в Москве, Петер-
бурге, Белгородской, Нижегородской областях и в Чукотском АО. 

Что касается соотношения образования и занятости. Из 100% 
занятых молодых людей в возрасте 15-29 лет 28.8% - имеют ВО, и 24% - 
среднее профессиональное - в сумме более 50%. Как мы помним из ста-
тистики - преимущественно это пресловутые экономико-управленцы и 
гуманитарии. Из занятых на 100% рабочей молодежи приходится толь-
ко 18%. 

Сферы деятельности: 
1. Больше всего молодежи в финансовой деятельности 33.7%.  
2. Второй буквально оккупированной свежей кровью у нас явля-

ется сфера Государственного управления - 33.2%. 
3. В наименьшей степени молодежь представлена в Образова-

нии, Здравоохранении и сфере ЖКХ. 
Зарплата молодежи. 

Здесь Росстат беззастенчиво констатирует:  
 больше всего у нас получают машинисты локомотивов, ар-

хитекторы, аппаратчики горнодобывающих установок, и работники 
бюро путешествий (25-28 тысяч).  

 А меньше всего: специалисты в области информации - 9 тыс, 
социальные работники - 7 тысяч. 

Социальный опрос на тему «Занятость молодежи» 
Итак, я провела социальный опрос среди студентов 2 и 3 курса   

УлГТУ различных специальностей. Было опрошено 45 второкурсников и 
22 третьекурсника. 

Мой социальный опрос включает следующие вопросы: 
 Работа ли вы вообще в своей жизни хоть раз? 
 В каком возрасте вы впервые пошли на работу? 
 Первое место вашей работы? 
 Причина, по которой вы устроились на работу? (семейная, 

независимость от родителей и т.п.) 
 Довольны ли вы своим первым заработком? 
 Ваши впечатления после первого рабочего дня? 
 Работаете ли вы сейчас? 
 Успеваете ли вы совмещать работу и учебу? Возникают ли 

трудности, какие? 
Т.к. были опрошены люди разных курсов обучения, я решила раз-

делить все ответы на две группы: 2 курс и 3 курс.  
Итак, проанализировав полученные мной данные, я пришла к сле-

дующим выводам: 
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Работали вы хоть раз в своей жизни? 

 
 

Рис. 1- Диаграмма результатов опроса 
 

В каком возрасте вы впервые пошли на работу? 

  
Рис. 2- Диаграмма результатов опроса 

 
Первое место вашей работы? 

По итогам данных, можно выделить ряд предприятий, на которых 
трудились студенты: 

ОАО «УСК», Ульяновский научный исследовательский институт с/х, 
выборы, авто сервис, ЗАО «Трансдеталь», различного рода строитель-
ные компании, УлГТУ, суши-бар, фитнес-клуб и др. 

 
Причина, по которой вы устроились на работу? 

Причина

чувство 

независимости, свой 

личный доход

67%

семейная(помощь 

родителям)

15%

"Хотелось казаться 

взрослым"

3%

интересн сам 

процесс работы

6%

от безделия

9%

 
Рисунок 3- Диаграмма результатов опроса 
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Довольны ли вы своим первым заработком? 

 
Рис. 3 - Диаграмма результатов опроса 

 
 
 

Работаете ли вы сейчас? 
 

нет

61%

да

39%

 
Рис. 4 - Диаграмма результатов опроса 

 
Из мной опрошенных людей, которые работали вообще в своей 

жизни, лишь 39 процентов до сих пор работают и при этом еще учатся 
на очной форме. Остальные 61% не работают из-за того, что нет воз-
можности совмещать работу с учебой, из-за отсутствия гибкого графика 
и по личным причинам. Вот, к примеру, мнение студента 2 курса: 

 N: «Почему я не работаю? Нехватка времени и сил. Всегда 
стою перед выбором - учеба или карьера. Вроде по идее если будет 
образование, то и работу найду, но именно сейчас работой проклады-
ваю себе путь. Тем более в универе не дают практический знаний, 
которые необходимы, а пичкают теорией и устаревшими методами 
решения поставленных задач.» 

 
Успеваете ли вы совмещать работу и учебу? Возникают ли 

трудности, какие? 
Большинство из опрошенных ответило, что у них не возникает про-

блем с учебой при том факте, что они работают. Ребята молодцы, успе-
вают совмещать и учебу и работу, некоторые даже еще успевают зани-
маться спортом и своим хобби. Но 28% признались, что у них возникают 
достаточно много проблем и трудностей с учебой из-за нехватки време-
ни. Одна из трудностей – это прогулы в результате не столь гибкого гра-
фика. Вторая трудность – нехватка сил и сильная усталость, что влияет 
на неподготовку к практическим занятиям, созданию курсовых и т.д. 
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3 курс 

 
Рис. 5- Диаграмма результатов опроса 

 
 
 
 
 

Работали вы хоть раз в своей жизни? 

 
 

                 Рис. 6- Диаграмма результатов опроса 
 

 
 
 

В каком возрасте вы впервые пошли на работу? 

Рис. 7- Диаграмма результатов опроса 
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Причина, по которой вы устроились на работу? 

Причина

чувство 

независимости, 

свой личный доход

53%

желание помочь 

другим

10%

семейная(помощь 

родителям)

5%

Хотелось казаться 

взрослым"

5%

интересн сам 

процесс работы

11%

от безделия

16%

 
Рис. 8- Диаграмма результатов опроса 

 
 
 
 

Довольны ли вы своим первым зарабтком? 

 
Рис. 9- Диаграмма результатов опроса 

 
Работаете ли вы сейчас? 

 

Рис. 10 - Диаграмма результатов опроса 
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Дела с третьекурсниками обстоят иначе. Большинство опрошенных 
успевают совмещать работу и учебу. Так держать, ребята! 

Хотелось бы рассказать и о должностях, на которых впервые ребя-
та прониклись в трудовой процесс. Здесь я предлагаю сводную диа-
грамму, т.е.включая второй и третий курс. Итак: 

 

27%
30%

5%

38%

 
 

Рис. 11 - Диаграмма результатов опроса 
 

Таким образом, из диаграммы видно, что промоутер самая распро-
странненнаядолжность среди молодого поколения. Второе место зани-
мает: уборщик. И многие студенты поделились опытом рассказ, что они 
работали: преподавателем танцев, в экологических отрядах, разрабаты-
вали сайт, экскурсоводом в школьном музее, официантом, финтес-
администратором, продавцами мороженого и кваса и др. 

А теперь по итогам всего опроса, хотелось бы привести выдержки 
из ответов ряда студентов, с целью выявления их персонального мнения 
на тему сложно ли им было приступать к работе,выполнять и их впечат-
ления после первого рабочего дня. 

Студент 2 курса: «За время работы особо никаких неудобств не 
чувствовал, т.к. находился я у себя дома. Единственный минус, даже я 
на все его вопросы не мог ответить, пришлось читать много доп. лит-ры 
и статей. По началу было именно натяжно, т.к. пришлось самому изу-
чать материал) хотя оказалось это полезным)» 

Студент 2 курса: «Мои впечатления после первого рабочего дня 
были примерно такие « афигеть, я сам могу себя обеспечивать... хотя 
бы мороженным». И очень был горд, когда получил первую зараплату». 

Студент 3 курса: «Не понравилось. Приешл весь уставший, и я 
понял, что не люблю работать, а люблю лениться». 

Студент 3 курса: «Мне понравилось, я был перепонен энтузиаз-
мом, до сих пор работаю, потому что я получаю одно удовольствие от 
работы, совмещая сове любимое хобби и пользу» 

Вот такие результаты я получила после проведения своего соци-
ального опроса. 
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УДК 311:314 
Е. А. Зиновьева, Е. В. Бенько  
СТАТИСТИКА СУИЦИДА В РОССИИ   
 
Самоубийство, суицид (от лат. sui caedere — убивать себя) — це-

ленаправленное лишение себя жизни, как правило, добровольное (хотя 
бывают и случаи вынужденного самоубийства, см. Сенека) и самостоя-
тельное (в некоторых случаях осуществляется с помощью других лю-
дей). Чрезвычайно сложный этический вопрос представляет в этом 
смысле эвтаназия. 

От самоубийства следует отличать самопожертвование (например 
на войне и в других экстремальных ситуациях), хотя некоторые авторы 
относят его к «альтруистическому самоубийству» 

10 сентября провозглашён ВОЗ Всемирным днём предотвращения 
самоубийств. 

Исследованием и составлением статистики самоубийств занимает-
ся Всемирная Организация Здравоохранения (ВОЗ). 

Ежегодно в мире по официальной статистике насчитывается 1 
100 000 человек кончающих жизнь самоубийством, из них: 

300 тысяч китайцев 
160 тысяч индийцев 
37 тысяч американцев 
30 тысяч русских 
30 тысяч японцев 
16 тысяч французов 
10 тысяч украинцев 
Число реальных самоубийств на много превосходит данные офи-

циальной статистики, считается, что число самоубийц в среднем за год 
превышает 400000 человек. 

19 000 000 человек ежегодно совершают неудачные попытки само-
убийства. 

Только один из четырех (24%) тех, кто совершил попытку само-
убийства и остался жив, соприкасается с профессиональной системой 
здравоохранения. 

Число законченных самоубийств среди мужчин в среднем в 4 раза 
больше, чем  женщин - этот показатель может сильно отличаться в раз-
ных странах (см. статистику по странам). С возрастом (65-85 лет) это со-
отношение увеличивается до 6-9. С другой стороны - женщины пытают-
ся покончить с собой в 4 раза чаще, чем мужчины, но выбирают "щадя-
щие" способы, которые значительно реже приводят к смерти. 

Всемирная организация здравоохранения (ВОЗ) делит все страны 
по показателю суицида на три группы. По итогам 2011 года отмечен: 

Высокий и очень высокий уровень самоубийств (свыше 20 человек 
на 100 тыс. населения): 



 83

Литва, Республика Корея, Гайана, Казахстан, Белоруссия, Венгрия, 
Япония, Латвия, Китай, Словения, Шри-Ланка, Россия, Украина.  

Средний уровень самоубийств (от 10 до 20 человек на 100 тысяч 
населения): 

Финляндия, Эстония, Франция, Молдова, Польша, Куба, Канада, 
США. 

 Низкий уровень самоубийств (до 10 человек в год на 100 тысяч на-
селения): 

Австралия, Германия, Италия, Англия, Израиль, Грузия, Греция, 
Армения, Азербайджан. 

 Меньше всего суицидов совершается в  Египте, на  Гаити и  Ямай-
ке - в этих странах уровень самоубийств близок к нулю. 

Любое государство стремится скрыть цифры статистики само-
убийств от своих граждан. Например, в странах соц. лагеря статистика 
самоубийств была вообще засекречена. 

В России за последние 20 лет покончили жизнь самоубийством 830 
тысяч человек. За это время  уровень самоубийств снизился практиче-
ски вдвое (с 39.2 - в 1990 до 21.4 - в 2011). В Москве суицидальный по-
казатель составляет 11, в Питере - 18. В некоторых районах России 
(Волго-Вятском, Западно-Сибирском, Восточно-Сибирском, Дальнево-
сточном, Уральском) этот показатель достигает 65-80, в Корякии - 133, 
Коми - 110, на Алтае - 102, в Удмуртии — 101 на 100 тыс. населения. 

Самоубийства среди молодежи. За последнее десятилетие число 
самоубийств среди молодежи выросло в 3 раза. Основные причины суи-
цида: неразделенная любовь, конфликты с родителями и сверстниками, 
страх перед будущим, одиночество. Ежегодно, каждый двенадцатый 
подросток в возрасте 15-19 лет пытается совершить попытку самоубий-
ства. В России показатель суицида среди молодежи на 100 тыс. состав-
ляет 20, что превышает средний мировой показатель в 2,7 раза. 

60% всех суицидов приходится на лето и весну.  
Предпочтительное время самоубийства: 
Первая половина дня – 32% 
- Вторая половина – 44% 
- Ночь – 24%. 
Считается, что болезнью самоубийц является депрессия — до 70% 

депрессивных больных обнаруживают суицидальные тенденции, а 15% 
из них совершают самоубийства. Поэтому проблема самоубийств — это 
проблема депрессий. 

ВОЗ насчитывает 800 причин самоубийств. Из них: 
- 41% - неизвестны 
- 19% - страх перед наказанием  
- 18% – душевная болезнь 
- 18% - домашние огорчения 
- 6% - страсти 
- 3% денежные потери 
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- 1,4% - пресыщенность жизнью 
- 1,2% - физические болезни. 
Причины самоубийство сильно отличаются в разных возрастных 

группах - так, суициды из за неразделенной любви у подростков до 16 
лет составляют практически половину от общего числа самоубийств, а 
после  25 лет по этой причине кончают с собой гораздо реже.  

ВОЗ насчитывает 80 способов ухода из жизни. 
Предпочтительные способы самоубийств могут сильно отличаться, 

в зависимости от региона. 
Повешение - именно этот способ ухода из жизни выбирает боль-

шинство самоубийц. 
Огнестрельное оружие. В США, где оружие легкодоступно, 60% 

самоубийц умирает именно от пули. В Канаде, где оружие менее дос-
тупно, с его использованием происходит 30% суицидов. А в Австрии, где 
торговля оружием запрещена - всего 4%.  

Отравление. От передозировки лекарственных средств погибает 
15-18% самоубийц. 

Труднодоступность потенциальных орудий самоубийства снижает 
уровень суицидов. 

Акт самоубийства редко основан на желании причинить боль кому 
бы то ни было. Он чаще основан на желании избавиться от боли. 

Эта мысль о первенствующем значении психологической боли 
принадлежит американскому ученому, одному из самых серьезных и по-
читаемых исследователей суицида, Эдвину Шнейдману. Он считает, что 
для предотвращения самоубийства надо не столько заниматься изуче-
нием структуры мозга, статистики или психических заболеваний, сколько 
человеческими эмоциями и неудовлетворенными психологическими по-
требностями.  

Библиографический список: 
1. http://ru.wikipedia.org/wiki/Самоубийство  
2. http://www.popsy.ru/books/statistic.php  
3. http://lossofsoul.com/DEATH/suicide/statistic.htm  
4. http://www.popsy.ru/books/suicide_myph.php 
 
УДК 336. 7 
Е. А. Казакова, И. В. Карпухин  
АНАЛИЗ ФИНАНСОВО-ХОЗЯЙСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  
КАК ИНСТРУМЕНТ УПРАВЛЕНИЯ ПРЕДПРИЯТИЕМ 

 
Анализ - достаточно емкое понятие, лежащее в основе всей прак-

тической и научной деятельности человека, процедура мысленного, а 
иногда и реального расчленения объекта или явления на части. По ре-
зультатам анализа делаются выводы о внутренней структуре анализи-
руемого предмета или явления и наилучших способах обращения с ним 
или его использования. 
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Анализ финансово-хозяйственной деятельности (АФХД) предпри-
ятия является важной частью, а, по сути, основой принятия решений на 
микроэкономическом уровне, т.е. на уровне субъектов хозяйствования. 
С помощью аналитических процедур выявляются наиболее значимые 
характеристики и стороны деятельности предприятия и делаются про-
гнозы его будущего состояния, после чего на основе этих прогнозов 
строятся планы производственной и рыночной активности и разрабаты-
ваются процедуры контроля за их исполнением. 

В литературных источниках встречаются различные подходы к оп-
ределению того, что является предметом АФХД. Самый простой (и наи-
более разработанный еще в эпоху социалистического хозяйствования) 
подход подразумевает, что предметом анализа является использование 
предприятием своих материальных и трудовых ресурсов с точки зрения 
выполнения "спущенных сверху" производственных планов. Более ши-
рокий подход относит к сфере анализа финансово-хозяйственной дея-
тельности все хозяйственные процессы, включая производственное 
планирование на самом предприятии и оценку результативности ис-
пользования всех ресурсов, в том числе финансовых. 

Говоря о финансово-хозяйственной деятельности субъекта хозяй-
ствования, следует принимать во внимание следующие ее особенности. 

Во-первых, функционирование предприятия, его деловая актив-
ность носит цикличный характер. Анализ рекомендуется проводить на 
всех фазах экономического цикла. 

Во-вторых, на ход хозяйственных процессов оказывают влияние 
множество факторов объективного и субъективного характера. Все эти 
факторы в процессе АФХД необходимо тщательно изучать. 

В-третьих, для отражения полной картины состояния предприятия 
важны не только количественные, но и качественные характеристики его 
деловой активности. Их анализ - важная часть АФХД. 

В-четвертых, анализу на предприятии подвергается не только про-
изводственная и финансовая сфера, но и юридические, социальные и 
экологические аспекты его функционирования. 

В-пятых, не следует отождествлять предметы и сферы деятельно-
сти бухгалтерского учета и анализа финансово-хозяйственной деятель-
ности. Главная задача АФХД - оценка результатов хозяйственной дея-
тельности, выявление факторов, обусловивших успехи и неудачи в ана-
лизируемом периоде, а также планирование и прогнозирование дея-
тельности предприятия на будущее. Она решается с помощью не только 
стоимостных данных бухгалтерского учета, но и данных оперативного и 
статистического учета в различных единицах измерения. 

Анализ должен представлять собой комплексное исследование 
действия внешних и внутренних, рыночных и производственных факто-
ров на количество и качество производимой предприятием продукции, 
финансовые показатели работы предприятия и указывать возможные 
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перспективы развития дальнейшей производственной деятельности 
предприятия в выбранной области хозяйствования. 

Основное направление анализа: от сложного комплекса - к состав-
ляющим его элементам, от результата - к выводам о том, как такой ре-
зультат достигнут и к чему он приведет в дальнейшем. Схема анализа 
должна быть построена по принципу "от общего к частному". 

Основная цель проведения анализа - повышение эффективности 
функционирования хозяйствующих субъектов и поиск резервов такого 
повышения. Для достижения этой цели проводятся: оценка результатов 
работы за прошедшие периоды; разработка процедур оперативного кон-
троля за производственной деятельностью; выработка мер по преду-
преждению негативных явлений в деятельности предприятия и в ее фи-
нансовых результатах; вскрытие резервов повышения результативности 
деятельности; разработка обоснованных планов и нормативов. 

Проведение анализа финансово-хозяйственной деятельности сле-
дует проводить, руководствуясь определенными принципами. Основные 
из них представлены в табл. 1. 

 
Таблица 1 - Основные принципы анализа финансово-хозяйственной 

деятельности предприятия 
 

Принцип Содержание принципа 
Конкретность Анализ основывается на реальных данных, результаты 

его получают конкретное количественное выражение 
Комплексность Всестороннее изучение экономического влияния или 

процесса с целью объективной его оценки 
Системность Изучение экономических явлений во взаимосвязи друг с 

другом, а не изолированно 
Регулярность Анализ следует проводить постоянно через заранее оп-

ределенные промежутки времени, а не от случая к слу-
чаю 

Объективность Критическое и беспристрастное изучение экономических 
явлений, выработка обоснованных выводов 

Действенность Пригодность результатов анализа для использования в 
практических целях, для повышения результативности 
производственной деятельности 

Экономичность Затраты, связанные с проведением анализа, должны 
быть существенно меньше того экономического эффекта, 
который будет получен в результате его проведения 

Сопоставимость Данные и результаты анализа должны быть легко сопос-
тавимы друг с другом, а при регулярном проведении ана-
литических процедур должна соблюдаться преемствен-
ность результатов 

Научность При проведении анализа следует руководствоваться на-
учно обоснованными методиками и процедурами 

 
Финансово-хозяйственную деятельность предприятия можно пред-

ставить как непрерывный процесс привлечения разного рода ресурсов, 
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объединения их в процессе производства для получения некоторого 
финансового результата. Исходя из этого, можно выделить три укруп-
ненные сферы применения анализа: ресурсы, производственный про-
цесс, финансовые результаты. 

В экономической литературе встречаются различные термины, от-
носящиеся к анализу деятельности предприятия. По степени широты и 
доступности привлекаемого информационного обеспечения в научной и 
учебно-методической литературе принято выделять два вида анализа: 
внутренний и внешний. С определенной долей условности можно сфор-
мулировать основные различия между ними (см. табл. 2.), хотя на прак-
тике эти два вида аналитической работы нередко пересекаются. 

 
Таблица 2 - Основные особенности внутреннего и внешнего анализа 

 
Классификационный 

признак 
Вид анализа 

внешний внутренний 
Назначение Общая оценка имущест-

венного и финансового со-
стояния 

Поиск резервов увеличения 
прибыли и эффективности 
деятельности 

Исполнители и пользо-
ватели 

Собственники, участники 
рынка ценных бумаг, нало-
говые службы, кредиторы, 
инвесторы и др. 

Управленческий персонал 
предприятия (руководители и 
специалисты) 

Базовое информацион-
ное обеспечение 

Бухгалтерская отчетность Регламентированные и не-
регламентированные источ-
ники информации 

Характер предостав-
ляемой информации 

Общедоступная аналити-
ческая информация 

Детализированная аналити-
ческая информация конфи-
денциального характера 

Степень унификации 
методики анализа 

Достаточно высокая воз-
можность унификации 
процедур и алгоритмов 

Индивидуализированные 
разработки 

Доминирующий вре-
менной аспект анализа 

Ретроспективный и пер-
спективный 

Оперативный 

 
Из представленных различий следует выделить широту и доступ-

ность привлекаемого информационного обеспечения. Если в рамках 
внешнего анализа опираются прежде всего на бухгалтерскую отчет-
ность, которую, в принципе, можно получить, обратившись в органы ста-
тистики, то информационное обеспечение внутреннего анализа гораздо 
шире, поскольку для его проведения возможно привлечение практически 
любой необходимой информации, в том числе и не являющейся обще-
доступной, в частности для внешних аналитиков.  

С точки зрения направленности анализа финансово-хозяйственной 
деятельности предприятия во времени следует выделить два главных 
аспекта - ретроспективный и перспективный. Ретроспективный анализ 
направлен в прошлое и имеет дело с уже имевшими место фактами и 
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результатами. Методики проведения ретроспективного анализа тради-
ционны, хорошо разработаны и требуют от аналитика в большей степе-
ни внимания и аккуратности, нежели высокой квалификации и интуиции. 
Однако увлекаться ретроспективным анализом не следует. Он доста-
точно трудоемок и требует вовлечения большого количества информа-
ционных и человеческих ресурсов, при этом значимость его результатов 
достаточно ограниченна. 

Для успешной деятельности предприятия в будущем гораздо важ-
нее перспективный анализ, который направлен в будущее и служит для 
исследования возможных вариантов развития предприятия и выработки 
методов достижения наиболее желательных результатов. Выводы, ко-
торые можно сделать по результатам перспективного анализа, носят 
вероятностный характер, и чем дальше в будущее уходит горизонт про-
гноза, тем больше разброс возможных значений исследуемых характе-
ристик. 

Анализ и планирование являются одними из важнейших функций 
управления, без них невозможно принятие никаких управленческих ре-
шений ни на одном предприятии. Под управлением в данном случае мы 
понимаем систематическое, сознательное, целенаправленное воздейст-
вие на процесс общественного труда или иной деятельности, направ-
ленное на достижение поставленной цели путем наиболее эффективно-
го использования финансовых, материальных, трудовых и других ресур-
сов. Система управления воздействует на управляемый объект посред-
ством общих функций, взаимосвязь и взаимодействие которых образуют 
замкнутый цикл управления (рис. 1). 

 
 

Рис.1 - Замкнутый цикл управления хозяйствующим субъектом. 
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Базой для проведения любого анализа являются исходные дан-
ные, касающиеся деятельности анализируемого субъекта. Просто иметь 
определенные цифры и сведения совсем не означает "знать, как обсто-
ят дела на самом деле". Данные следует подвергнуть обработке, и лишь 
тогда они станут управленческой информацией, пригодной для принятия 
решений. 

Самое важное для выживания и успешного функционирования 
предприятия - чтобы его продукция удовлетворяла требованиям потре-
бителей, поэтому профессиональная подготовка производственных, 
сбытовых и инвестиционных планов является важным фактором успеш-
ной деятельности предприятия в рыночной экономике. 

Анализ финансово-хозяйственной деятельности играет важную роль 
в повышении экономической эффективности деятельности организации, в 
её управлении, ведь принятие обоснованных, оптимальных управленче-
ских решений невозможно без предварительного проведения всесторон-
него, глубокого экономического анализа деятельности организации. 
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УДК 336.6 
Я.А. Касимова, Ю.С. Холопова 
ОЦЕНКА ФИНАНСОВОГО СОСТОЯНИЯ ПРЕДПРИЯТИЯ  
И ПРОГНОЗИРОВАНИЕ ВЕРОЯТНОСТИ БАНКРОТСТВА 

 
Финансовое состояние является ключевой характеристикой финан-

сово-хозяйственной деятельности предприятия. На этой характеристике 
пересекаются интересы всех лиц, так или иначе связанных с конкретным 
предприятием. Достижение целей собственников, инвесторов, кредито-
ров, деловых партнеров, государства невозможно без поддержания дос-
таточно высокого уровня финансового положения хозяйствующего субъ-
екта. То есть, приемлемый уровень финансового состояния служит необ-
ходимым, хотя, конечно, далеко и недостаточным условием реализации 
всего спектра целей деятельности каждого предприятия. 

Финансовое состояние может иметь: 
- абсолютную финансовую  устойчивость,  
- нормальную финансовую устойчивость,  
- быть неустойчивым и кризисным [2]. 
Абсолютная финансовая устойчивость характеризуется тем, что 

все запасы предприятия покрываются собственными оборотными сред-
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ствами, т.е. организация не зависит от внешних кредиторов, отсутствием 
неплатежей и причин их возникновения, отсутствием нарушений внут-
ренней и внешней финансовой дисциплины. Такая ситуация встречается 
крайне редко. Более того, она вряд ли может рассматриваться как иде-
альная, поскольку означает, что руководство компании не умеет, не же-
лает, или не имеет возможности использовать внешние источники 
средств для основной деятельности.  

Нормальная финансовая устойчивость характеризуется тем, что 
предприятие использует для покрытия запасов помимо собственных 
оборотных средств также и долгосрочные привлеченные средства.  
Такой тип финансирования запасов является «нормальным» с точки 
зрения финансового менеджмента. Нормальная финансовая устойчи-
вость является наиболее желательной для предприятия. Для покрытия 
запасов используются нормальные источники покрытия, т.е. собствен-
ные оборотные средства, долгосрочные привлеченные средства и рас-
четы с кредиторами за товар.  

Неустойчивое финансовое положение характеризуется  нарушени-
ем платежеспособности, при котором сохраняется возможность восста-
новления равновесия за счет пополнения источников собственных 
средств, сокращения дебиторской задолженности, ускорения оборачи-
ваемости запасов. Наличие нарушений финансовой дисциплины (за-
держки в оплате труда, использование временно свободных собствен-
ных средств резервного фонда), перебои в поступлении денег на рас-
четные счета и платежах, неустойчивая рентабельность, невыполнение 
финансового плана, в том числе по прибыли. 

Кризисное финансовое состояние - это состояние, при котором 
предприятие находится на грани банкротства, т.к. денежные средства, 
краткосрочные ценные бумаги и дебиторская задолженность не покры-
вают даже его кредиторской задолженности и просроченных ссуд [2]. 

Объектом настоящего исследования является ОАО «Новомалык-
линский Агротехснаб». Предприятие было создано в 1995 году в селе 
Новая Малыкла Новомалыклинского района Ульяновской области. Из-
начально планировалось, что ОАО «Новомалыклинский Агротехснаб»  
будет единственным предприятием района, оказывающим услуги по ре-
монту техники, помощи сельскохозяйственным предприятиям техникой и 
трудовыми ресурсами в период сева и уборки урожая сельскохозяйст-
венных культур. 

В настоящее время ОАО «Новомалыклинский Агротехснаб» -  
крупное предприятие района, специализирующееся на производстве 
зерна. 

Для того, чтобы определить тип финансовой ситуации исследуемо-
го хозяйства определим наличие собственных оборотных средств, нали-
чие собственных и долгосрочных заемных источников формирования 
запасов или функционирующий капитал, общую величину основных ис-



 91

точников формирования запасов, а затем сопоставим полученные ре-
зультаты с величиной запасов хозяйства (таблица 1). 

 
Таблица 1 – Определение типа финансового состояния  
ОАО «Новомалыклинский Агротехснаб» (тыс. руб.) 

 
Показатели 2009г. 2010г. 2011 г. 

Запасы (Зп) 3059 4998 6577 
Наличие собственных оборотных средств  (СОС) -1463 75 964 
Наличие собственных и долгосрочных заёмных ис-
точников формирования запасов или функциони-
рующий капитал (КФ) 

5895 7433 7983 

Общая величина основных источников формирова-
ния запасов (ВИ) 

5895 7433 7983 

Излишек (+) или недостаток (-) собственных обо-
ротных средств: ±Фс 

-
4522 

-
4923 

-
5613 

Излишек (+) или недостаток (-) собственных и дол-
госрочных заёмных источников формирования за-
пасов: ±Фт 

2836 2435 1406 

Излишек (+) или недостаток (-) общей величины ос-
новных источников для формирования запасов: 
±Фо 

2836 2435 1406 

Тип финансовой ситуации 

Фс<0; 
Фт>0; 
Фо>0. 

Фс<0; 
Фт>0; 
Фо>0. 

Фс<0; 
Фт>0; 
Фо>0. 

{0;1;1} {0;1;1} {0;1;1} 
Нор-
маль-
ная не-
зависи-
мость 

Нор-
маль-
ная не-
зависи-
мость 

Нор-
маль-
ная не-
зависи-
мость 

 
Данные проведенного исследования показывают, что вследствие 

существенного увеличения краткосрочных источников финансирования 
деятельности предприятия (краткосрочных кредитов) в хозяйстве в 4,3 
раза возрастает общая величина основных источников формирования 
запасов. Однако, стоимость запасов хозяйства увеличивается более бы-
стрыми темпами, что, в конечном итоге, способствует росту недостатка 
собственных оборотных средств предприятия. 

Несмотря на это на протяжении всего рассматриваемого периода 
предприятие имеет нормальную независимость финансового положе-
ния. Нормальная независимость финансового состояния гарантирует 
платежеспособность. 

Учитывая многообразие показателей финансовой устойчивости, 
различие в уровне их критических оценок и возникающие в связи с этим 
сложности в оценке кредитоспособности предприятия и риска его бан-
кротства, многие отечественные и зарубежные экономисты рекомендуют 
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использовать интегральные показатели, позволяющие одним числом 
охарактеризовать уровень риска несостоятельности. 

В оценке вероятности банкротства используют двухфакторные и 
пятифакторные модели. Определим вероятность банкротства предпри-
ятия по двухфактороной модели Z. Полученные результаты представ-
лены в таблице 2. 

 
Таблица 2 – Вероятность наступления банкротства ОАО  

«Новомалыклинский Агротехснаб» по двухфакторной модели Z 
 

Годы Значения Z Вероятность наступле-
ния банкротства 

2009 г. Z 2009 г. = -0,3877 -  
1,0736*10,99+0,0579*0,3716=-0,3877-
11,7989+0,0215=-12,1651 

Z<0, следовательно, 
вероятность банкротст-
ва невелика. 

2010 г. Z 2010 г. =-0,3877-
1,0736*20,26+0,0579*0,3451=-0,3877-
21,7511+0,0200=-22,1188 

Z<0, следовательно, 
вероятность банкротст-
ва невелика. 

2011 г. Z 2011 г. =-0,3877-
1,0736*15,62+0,0579*0,3216=-0,3877-
16,7696+0,0186=-17,1387 

Z<0, следовательно, 
вероятность банкротст-
ва невелика. 

 
Таким образом, по двухфакторной модели Z банкротство предпри-

ятию не грозит. Однако, двухфакторная модель не обеспечивает ком-
плексной оценки финансового положения организации. Поэтому анали-
тики используют пятифакторную модель Эдварда Альтмана (Z5). Она 
представляет собой линейную дискриминантную функцию: 

     Z=0,717х1+0,847х2+3,107х3+0,42х4+0,995х5,                    (1) 
где 
Х1 – отношение собственных оборотных средств к величине обо-

ротных активов предприятия; 
Х2 – отношение чистой прибыли к величине активов предприятия, 

т.е. экономическая рентабельность; 
Х3 – отношение прибыли до уплаты налогов  к величине активов 

предприятия; 
Х4 – отношение величины собственного капитала к величине заем-

ного капитала предприятия; 
Х5 – отношение выручки от продажи продукции к величине активов 

предприятия, т.е. ресурсоотдача [1]. 
        При этом если: 
X5<1,8 – вероятность банкротства очень высокая; 
1,81<Z5<2,7 – вероятность банкротства средняя; 
2,8<Z5<2,9 – банкротство возможно, но при определенных обстоя-

тельствах; 
Z5>3,0 – очень малая вероятность банкротства. 
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       Вероятность наступления банкротства по пятифакторной мо-
дели проследим на основании данных таблицы 3. 

 
Таблица 3 – Вероятность наступления банкротства ОАО  

«Новомалыклинский Агротехснаб» по пятифакторной модели Z 
 

Годы Значения Z Вероятность насту-
пления банкротства 

2009 г. Z 2009 г.= 
=0,717*(-0,23)+0,847*0,0436+3,107*0,0596+ 
0,42*1,6907+ 0,995*0,8225=  
=-0,1649+0,0369+0,1852+0,7101+0,8184=1,5857 

Z>1,23 банкротство 
предприятию в 
ближайшее время 
не грозит. 

2010 г. Z 2010 г.= 
= 0,717*0,0096+0,847*0,0599+3,107*0,0639+ 
0,42*1,8973+0,995*0,7840=  
=0,0069+0,0507+0,1985+0,7969+0,7801=1,8331 

Z>1,23 банкротство 
предприятию в 
ближайшее время 
не грозит. 

2011 г. Z 2011 г.= 
= 0,717*0,1130+0,847*0,0577+3,107*0,0596+ 
0,42*2,1098 +0,995*0,8329=  
=0,0810+0,0489+0,1852+0,8861+0,8287=2,0299 

Z>1,23 банкротство 
предприятию в 
ближайшее время 
не грозит. 

 
Таким образом, результаты проведенного исследования показали, 

что анализируемое предприятие относится к предприятиям с нормаль-
ной финансовой устойчивостью.  Проведенный анализ вероятности на-
ступления банкротства оптимистичен. Банкротство предприятию в бли-
жайшее время не грозит. Такая ситуация создает основу для успешного 
дальнейшего развития предприятия. 
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УДК 311:314 
М. В. Катаева, Е. В.Бенько  
СТАТИСТИКА ЖЕНСКИХ ДРАК 
 
Женщины – украшение этого мира. Ухоженные личики, красивые 

прически, пышные юбки… Но всегда ли слабый пол такой прелестный и 
невинный? На самом деле прекрасная половина человечества довольно 
воинственна и жестока. Женщины обожают драться. Сама история пре-
подносит нам многочисленные примеры. Возьмём, к примеру, Древний 
Рим. На пропитанной кровью арене Колизея боролись не только гладиа-
торы, но и гладиаторши. Самой известной археологи считают Герарде-
ску Манутиус. Красота этой девушки ничем не уступала её кровожадно-
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сти. Она убила на арене больше ста соперниц и примерно столько же 
соперников. Стоит вспомнить и амазонок. Эти воительницы почитали 
культ силы, хотя мужчин среди них не было. Они встречались с ними раз 
в год, чтобы зачать новое поколение. На Руси были свои амазонки. Ка-
кое-то время драться женщине разрешал закон. Она сама задавала 
взбучку обидчице. Если же соперником был мужчина, то вместо обижен-
ной мог выступить ее муж или какой-либо родственник.  Но расцвет жен-
ских драк в Российской империи пришелся на правление Екатерины II. 
Эта дама участвовала в дуэлях с 15 лет и весьма поощряла сие заня-
тие. Хотя царица была довольно гуманна и следовала принципу "до 
первой крови", дабы избежать смертельного исхода. Тем не менее, жен-
ские дуэли в большинстве своём заканчивались именно смертью. Со-
перницам нечего было терять, кроме того, за что они боролись. Время 
идет, а тяга прекрасного пола к дракам не проходит. Это словно влече-
ние. Осваиваются самые опасные профессии. В боксе, в силовых струк-
турах, в армии. Да, им нравится воевать. Вспомним тот же легендарный 
батальон "Белых колготок". Смертельно опасные воительницы отличи-
лись в Чечне. Бывшие прибалтийские и украинские биатлонистки стали 
хладнокровными снайперами. По сути – просто смертницами. Если их 
ловили, то беспощадно пытали перед неизбежной смертью. Вовлечен-
ные в войну ароматом наживы, они знали, что возврата нет. И поэтому 
убивали. Хладнокровно и без какого-либо сожаления.  

Мы наш, мы новый мир построим  
Общество неохотно, но все с большей благосклонностью погляды-

вает на открытое проявление женской агрессии. С середины XX века 
набирают обороты женские единоборства. Среди зрелищ такого рода 
есть кэтфайтинг «кошачья драка», когда женщины дерутся между собой 
без правил. На киноэкранах появляются новые культовые героини: они 
не плачут они «мочат» врагов обоего пола направо и налево! (Вспомин-
те 5-кратную чемпионку по каратэ Синтию Ротрок, звезду Голливуда, 
снявшуюся в тридцати фильмах.) Стоит ли удивляться статистике быто-
вых драк: почти каждая вторая творится нежными женскими ручками (на 
десять серьезных мужских разборок четыре женских).  

Кто кого?  
Вообще, потенциальная способность стать участницей женской по-

тасовки просчитывается довольно просто: если женщина хоть раз в жиз-
ни схлестнулась на кулаках с мужчиной, то против равной соперницы ру-
ка у нее не дрогнет. Психологи объясняют это преодолением внутренне-
го барьера: могу ударить или нет? Можно объяснить такую женскую 
«мужественность» избытком тестостерона, а можно психологией новых 
амазонок.  

Когда женщина «теряет страх»  
Что заставляет женщин устраивать разборки между собой? «При-

родные» причины точно как у животных. Все самки сражаются...  
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• За свою жизнь. Гладиаторш по нынешним временам не сыщешь, 
но в ситуации «жизнь или смерть» женщина не сдастся без боя. Не слу-
чайно одно из первых правил телохранителя-профессионала гласит: 
«Никогда не допускайте ошибку, недооценивая стоящую перед вами 
женщину!»  

• За своего детеныша.  
• За территорию и пищу. В мирное время эти ставки меньше, чем 

жизнь, и касаются в основном работы. Руками особо не помашешь, по-
этому используются партизанские или цивилизованные способы борьбы. 
В прессе мелькала статистика, что по рабочим вопросам женщины об-
ращаются за помощью в суд в два раза чаще, чем мужчины.  

И немного статистики. Никогда у нас не дралось 47% россиян, из 
которых 24% - это мужчины, а 66% - женщины. Не помнят, когда дра-
лись, 34%. Не более месяца назад дралось только 9% россиян, из кото-
рых 5 % - женщины, а 13% - мужчины. Так что, слабый пол все-таки 
вступает в некоторые бои, физическое рукоприкладство им не чуждо. 
Можно говорить о том, что на 10 мужских драк в среднем по стране при-
ходится 5 женских, то есть, женщины дерутся в 2 раза меньше, чем муж-
чины. Но в Москве это соотношение разительно меняется. На 10 муж-
ских драк в Москве приходится только одна женская, то есть, москвички - 
очень милые, терпеливые, трогательные и совершенно не агрессивные 
дамы. В Москве мужчины дерутся почти как в Сибири, а женщины - ре-
же, чем где бы то ни было в России. Итак, среднестатистический рос-
сиянин дерется один раз в год.  

Сердечные раны  
Отдельной строкой про любовь. В борьбе за мужчину женщины 

также могут сцепиться в открытую. Представьте себе: между Жорж Санд 
и графиней Мари д'Агу, которая приревновала знаменитого композитора 
Ференца Листа к писательнице, состоялась дуэль... на ногтях! Соперни-
цы встретились в доме композитора. Оружие острейшие ногти предло-
жила Мари. Сам предмет страсти заперся в кабинете и вышел оттуда 
лишь убедившись, что дамы угомонились. Жорж Санд благоразумно 
решила уйти с дороги темпераментной графини.  

Известный антрополог Дэвид Гивенс убежден: женские драки сек-
суально привлекательны для мужчин, ведь в мозгу центры агрессии и 
сексуальности расположены рядом. И неважно, голыми сражаются дамы 
или закутаны в чадру с головы до ног получивший пищу агрессивный 
центр все равно растормошит сексуальный. Причем около 50% всех 
женских драк происходит именно из-за противоположного пола. 

А как часто влюбляется среднестатистический россиянин? 6 % оп-
рошенных утверждают, что никогда с ними этого не случалось, 59% - не 
помнят, когда это было. Сегодня или вчера влюбились 10% россиян.  

Итак, каждый 10 россиянин сегодня или вчера влюбился/ Ориенти-
ровочно, на 100 влюбленностей приходится 1 большая любовь - по ут-
верждениям наших соотечественников. Мужчины влюбляются вдвое 
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чаще, чем женщины, но настоящая любовь приходит с ними одинаково 
редко - через 7 лет после первой влюбленности, что совпадает, в об-
щем, с мнением психологов, сексологов... У женщин это происходит 
плавно, у мужчин – резко. Поэтому мы имеем некоторый возрастной 
провал среди мужчин от 25 до 39 лет, а после 39 лет открывается у 
мужчин новое дыхание, и именно в этом возрасте, как правило, рушатся 
у мужчин семьи. 

Остается только пожелать россиянам не рушить свои семьи, даже 
во имя влюбленности, и, по возможности, не решать дела рукоприкладст-
вом - ведь для этого существуют куда более цивилизованные способы.  

 
УДК 316.34/.35 
А. Н. Конкина, Е.В.Бенько  
ЕВРОСОЮЗ: ЕСТЬ ЛИ РАВЕНСТВО МУЖЧИН И ЖЕНЩИН  
НА РАБОТЕ? 
 
В последние годы руководство Европейского союза неоднократно 

обращалось к проблеме прав женщин на работе. В основополагающих 
документах оно декларировало равенство прав мужчин и женщин. На 
встречах высших представителей стран – членов Евросоюза – в Люк-
сембурге в 1997 году, в Лиссабоне в 2000 г. и других – равноправие ме-
жду полами (или, как вслед за Западом стали говорить и у нас, - гендер-
ное равенство, т. е.равенство полов) не просто провозглашалось – при-
нимались планы осуществления тех или иных мер. Была предусмотрена 
целая программа охраны труда на 2002-2006 

Такое внимание к «женскому вопросу» отнюдь не случайно. Оно во 
многом обусловлено демографической ситуацией: сокращением рож-
даемости пополнения рынка труда за счёт мужчин. Свою роль играет и 
рост стоимости жизни. На европейском рынке труда за последние семь 
лет численность женщин возросла с 50,6 % до 54,9 %. Однако, по мне-
нию Европейской комиссии и Европейского парламента, выступивших со 
специальными заявлениями в 2002 и 2004 гг., цифры роста женской за-
нятости и усиление внимания к этому процессу не должны заслонять со-
бой проблемы, которые не удаётся преодолеть. 

«Достижение равенства мужчин и женщин во всех аспектах занято-
сти в настоящее время относится к высшим приоритетам Европейского 
союза. Это вопрос прав человека, а также и разумной экономической 
политики, в особенности учитывая человеческую и экономическую стои-
мость травматизма и заболеваемости, вызываемых или усугубляемых 
условиями труда», - подчёркивает Анна Диамантопулу, до ноября 2004 г. 
занимавшая пост члена Еврокомиссии по вопросам занятости и соци-
альным проблемам. 

Нынешнее положение женщин на рынке труда, вопрос реализации 
их прав и примеры сохраняющегося неравенства с мужчинами изучали 
Европейский фонд за улучшение условий жизни и труда – организация 
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ЕС, занимающаяся социальными проблемами, и Европейское агентство 
по охране труда на производстве, выпустившее монографию «Гендерная 
проблема в сфере безопасности труда и охраны здоровья на работе». 

Основной вывод таков. На протяжении последних четырёх десяти-
летий увеличилось число работающих женщин, достигших высоких ре-
зультатов в профессиональной и управленческой деятельности. Однако 
рынок труда Европейского союза сегрегирован как по вертикали, так и по 
горизонтали: женщины сконцентрированы в отдельных секторах, на от-
дельных работах и с одинаковым статусом («горизонтальное» неравен-
ство), а во многих секторах или отраслях мало женщин на постах руко-
водителей, управляющих и других, которые хорошо оплачиваются, и 
слишком много – на низкооплачиваемых должностях («вертикальное» 
неравенство). 

Вот, например, Швеция. В органах законодательной власти, на 
официальных постах и среди менеджеров женщины  составляют 32 %, 
что неплохо (хотя во Франции 46 %, в Греции 45 %, в Великобритании 37 
%), но среди работников неквалифицированного труда шведок – 71 %, в 
сфере услуг – 74 %, конторских работников – 61 %. 

Возраст от 20 до 40 лет считается самым продуктивным. Среди 
мужчин занятость людей этой возрастной группы составляет 90 %, а 
среди женщин – чуть выше 70 %. При этом их значительная часть под-
падает под условия занятости на основе ограниченных во времени кон-
трактов, неполного рабочего дня и т. п. 

В среднем по странам ЕС неполный рабочий день заняты 32 % 
женщин и лишь 7 % мужчин. В одних государствах эта практика распро-
странена шире, в других – уже. Так, в Нидерландах на условиях коротко-
го рабочего дня трудится 33 % всех занятых женщин, а в Греции – всего 
5 %. При этом 20-часовая рабочая неделя для тех, кто трудится «по со-
кращённому графику», весьма распространена в Великобритании и Ни-
дерландах, тогда как шведки, датчанки, бельгийки работают по 34 ч. 

В странах, где «мужчина зарабатывает на хлеб», вроде Австрии, 
Германии, Люксембурга, Ирландии и некоторых других доля женщин, 
работающих полный рабочий день, ниже показателей Скандинавских 
стран. Эти различия частично объясняются характером налоговой сис-
темы, предполагаемых контрактов и их влиянием на выбор женщин, сис-
темой детских учреждений. 

Наибольшая концентрация работающих женщин наблюдается в 
общественном секторе и принадлежащих государству компаниях, а кон-
кретно – в сфере образования, медобслуживания, торговли, обществен-
ного питания, некоторых видах бизнеса. Мужчин много в строительстве, 
металлургии и металлообработке, на транспорте, в добывающих отрас-
лях промышленности. 

Иначе говоря, значительная часть людей «разбиты» по отраслям, 
где доминируют представители того или другого пола. Поэтому появи-
лось деление на «мужские» и «женские» профессии. Например, в строи-
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тельстве заняты 91 % мужчин и только 9 % женщин; в отраслях по до-
быче полезных ископаемых – соответственно 84 % и 16 %, на транспор-
те – 75 % и 25 %. В системах образования и здравоохранения картина 
обратная: 25 % мужчин и 75 % женщин, в услужении в частных домах 
работают 5% мужчин и 95 % женщин. Среди так называемых «профес-
сионалов» (юристы, врачи и представители других «интеллигентных» 
профессий) занятость делится примерно пополам, хотя, например, сре-
ди учителей физики, химии, математики больше мужчин, а языка, биоло-
гии, истории – женщин. 

В бизнесе среди руководителей крупных компаний мужчины со-
ставляют 71 %, а женщины – 29 %. Для мелких фирм это соотношение 
меняется: в них женщин-руководителей уже 42 %. Среди законодателей 
и высших политических лидеров женщины удерживают за собой 28 % 
мест, но среди рядовых служащих их уже 68 %, а продавцов – ещё 
больше. 

Большинство приведённых примеров относится к проявлениям 
«горизонтального» неравенства, но вот факт неравенства «вертикально-
го»: 63 % работающих подчиняются руководителям мужского пола, и 
только 21 % трудится под руководством женщин. По этой же категории 
«проходит» и недостаточное представительство их в политике, в испол-
нительных органах, в советах директоров корпораций. 

Известно, что травматизм среди мужчин в целом выше, чем среди 
женщин, что объясняется прежде всего характером занятости. Однако 
при прочих равных условиях женщины чаще жалуются на состояние 
здоровья, прежде всего – на боли в руках, стрессы, инфекционные и 
кожные заболевания. 

На первый взгляд может казаться, что «женские» профессии легче. 
Но целым отраслям «женского труда» присущи собственные весьма 
серьёзные профессиональные риски. Например, в текстильной и швей-
ной промышленности: органическая пыль; шум; монотонно повторяю-
щиеся движения руками; неудобные позы; травмы швейной иглой; вды-
хание паров вредных химических веществ, содержащихся в красителях 
при окраске материи; стрессы, вызываемые работой на конвейере. В 
пищевой промышленности и общественном питании: инфекционные за-
болевания (например, при работе с тушами животных); ножевые травмы 
при разделке и приготовлении пищи; монотонные движения при фасовке 
и упаковке; шум; пассивное курение, стрессы из-за постоянной «гонки» 
при обслуживании посетителей. Список сугубо «женских» профессий с 
серьёзными производственными рисками можно продолжить. 

Мышечно-скелетные заболевания, от которых страдают более 40% 
всех занятых, - результат плохих эргономических условий – вне зависи-
мости от принадлежности к тому или другому полу. Но женщины чаще за-
няты на рабочих местах, которые, как правило, ассоциируются с неудоб-
ными для труда позами, изнуряющее-однообразными движениями, не 
подходящими для них методами и организацией труда, в том числе – с 
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поднятием тяжестей. И хотя, судя по показателям, на это гораздо больше 
жалуются женщины, исследования проблемы проводятся на… мужчинах. 
Слабо изучается и воздействие на женский организм работы застоя.  

Вопрос о качестве занятости женщин тесно связан со стоимостью 
их труда. В настоящее время степень неравенства в области заработной 
платы в Евросоюзе н6иже, чем минувшие десятилетия. Равные права 
при наборе рабочей силы, обучении, продвижении по службе, соблюде-
ние принципа равной оплаты за равный труд, которого придерживаются 
с помощью законодательства, коллективных соглашений и других инст-
рументов политики, сократили разницу в оплате за труд между полами. 
Но в силу того, что женщины больше представлены в низкооплачивае-
мых категориях, разрыв в оплате их труда остаётся. 

Это признаёт исполнительный орган ЕС – Еврокомиссия, где, надо 
признать, женщины всегда представлены весьма широко, и подтвер-
ждается опросом, проведённым Европейским фондом в 2000 году. Его 
результаты наглядно показывают разницу в уровнях дохода женщин и 
мужчин (табл. 1): 

Таблица 1- Результаты опроса 
Размер оплаты Женщины Мужчины 
Низкий 26 9 

Ниже среднего 24 19 
Средневысокий 17 22 

Высокий 10 22 
 

(Остальная часть опрошенных чёткого ответа не дала) 
По мнению европейских специалистов, при законодательно уста-

новленном равенстве в оплате труда между мужчинами и женщинами 
существующая на практике разница является результатом воздействия 
целого ряда факторов, помимо упомянутых. К ним относятся образова-
ние, профессия, характер заключаемого контракта, размер фирмы, про-
должительность рабочего дня. Но играют роль и другие факторы. Ведь 
женщина остаётся хозяйкой дома, и на неё падает большая часть свя-
занного с этим труда. Она ухаживает за детьми, поэтому даже при 
большом желании подработать и принести в дом дополнительный доход 
она не может ходить на работу более чем на несколько часов, если на 
помощь не приходят детские учреждения. 

В целом, как видно из материалов Европейского агентства по ох-
ране труда на производстве и Фонда за улучшение условий жизни и тру-
да, положение женщин в сфере труда в странах – членах Европейского 
союза и России примерно одинаково (если не считать, что качество жиз-
ни в целом на Западе выше). Правда, возможно у нас менее гибкая ор-
ганизация труда. 

Но существуют сферы, где, используя терминологию Евросоюза, 
российские женщины недопредставлены. Прежде всего, это органы за-
конодательной и исполнительной власти в федеральном центре и ре-
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гионах.  И над этим, пожалуй, стоит серьёзно задуматься, а также поду-
мать над тем, чтобы мы в своей стране на деле гарантировали подлин-
ное равенство женщин с мужчинами во всех областях.    

 
УДК 378 
Н. А. Кривенко, Е. В. Бенько  
МЕРЫ ПО УЛУЧШЕНИЮ УСЛОВИЙ ПОЛУЧЕНИЯ ВЫСШЕГО 
ОБРАЗОВАНИЯ 
 

Современный непрерывно изменяющийся мир требует развития 
соответствующего постоянно совершенствующегося общества. Сущест-
вование такого общества немыслимо без качественного высшего обра-
зования.  

К сожалению, на сегодняшний день уровень образования в нашей 
стране остается не на высшем уровне. И дело даже не столько в педаго-
гике, сколько в созданных условиях обучения в ВУЗах – множество про-
блем в получении образования связанно именно с этим.  

Итак, рассмотрим возможные меры по преодолению существую-
щих несовершенств в системе высшего образования. 

Все меры по улучшению условий получения высшего образования 
можно разделить на три большие группы: 

1) Меры по преодолению организационных проблем. 
2) Меры по преобразованию непосредственно учебного процесса. 
3) Меры по решению финансовых вопросов при получении об-

разования в ВУЗах. 
1. Меры по преодолению организационных проблем.  
Это, пожалуй, самая многочисленная группа. К проблемам органи-

зации следует отнести условия связанные с материально-техническим 
обеспечением ВУЗов. Действительно, здания и внутренние помещения 
многих ВУЗов находятся в плачевном состоянии, то же можно сказать и 
об общежитиях, живя в которых, студенты часто сетуют на отсутствие 
горячей воды и подобающего отопления. Возникает необходимость пре-
одоления  этих проблем путем выделения средств, как из государствен-
ного/регионального бюджета, так и силами самих ВУЗов.  

Еще одной проблемой является отсутствие должной воспитатель-
ной составляющей в высшем образовании. Конечно, понятно, что в  
ВУЗах обучаются, в основном, уже не дети. Однако отсутствие контроля, 
как со стороны преподавательского состава, так и со стороны родителей 
– большое упущение. Возможно, в борьбе с этим минусом помогут 
встречи, беседы, тренинги со студентами на различные темы (главным 
образом формирующие систему ценностей учащегося); проведение соб-
раний родителей не единожды на первом курсе, а хотя бы раз в семестр. 
Самостоятельность – это, безусловно, замечательно, но некоторым сту-
дентам лишний контроль не помешает. 



 101

И, наконец, проблема, которая назревает еще на стадии среднего 
образования – выбор непосредственно ВУЗа и специальности. Многие 
подростки, окончив школу, приходят в полную растерянность, когда не-
обходимо определиться с выбором профессии. Как следствие может 
стать неосознанный выбор, зря потраченные годы, плохой специалист. 
Для предотвращения этого ВУЗам стоит размещать больше информа-
ции о себе и своих специальностях в СМИ, проводить чаще «день от-
крытых дверей»; в школах следует вводить специальные предметы по 
самоопределению учеников. 

2.  Меры по преобразованию учебного процесса.  
К таковым можно отнести:  
-  анализ ошибок в системе образования прошлых лет и внедрение 

принципиально новых методов обучения, но не резким переключением 
на новый проект, а путем постепенного изменения структуры изучения, 
исследования в учебном процессе; 

-  внедрение форм дистанционного обучения, которые позволяют 
обучаться без отрыва от работы, при меньшей стоимости обучения по 
гибкому учебному плану; 

- возможность совмещения студентом учебы и определенных ча-
сов на работе по профилю, что позволило бы будущему специалисту ук-
репить свои теоретические знания на практике, что крайне важно в 
дальнейшем продолжении трудовой деятельности. 

3. Меры по решению финансовых вопросов при получении 
образования в ВУЗах.  

Бесспорно, наиболее значимая группа для студентов. В настоящее 
время, сравнительно небольшое число студентов учится на бюджетной 
основе, остальные же учатся за плату. Многие не в состоянии выложить 
за свое образование немалую сумму. В связи с этим от Президента РФ 
поступили следующие предложения: 

- фиксирование университетами платы за обучение на весь период 
предоставления образовательных услуг; 

- возможность перевода на бюджетные места отличников; 
- выдача образовательного кредита под минимальный процент. 
Таким образом, и правительству, и обществу необходимо прила-

гать усилия для достижения достойного уровня образования и условий 
его получения. Однако, необходимо решать не только насущные про-
блемы, но и прогнозировать их, преодолевать в перспективе. Прибавляя 
к этому позитивные изменения в других сферах страны (экономической, 
политической, социальной), в будущем мы получим крепкую и стройную 
систему образования. 
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УДК 631.115.75 
Ю. В. Лёшина, Т. А. Дозорова  
МАЛОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО В РОССИИ И ЕВРОПЕ 
 

Сегодня малые и средние предприятия - важнейший элемент со-
временного рыночного хозяйства развитых стран. Работа посвящена 
анализу развития малого и среднего предпринимательства в России и в 
некоторых европейских странах.  

Малое предпринимательство - это существенная составляющая 
цивилизованного рыночного хозяйства, неотъемлемый элемент прису-
щего ему конкурентного механизма. Этот предпринимательский уклад 
придает рыночной экономике должную гибкость, мобилизует крупные 
финансовые и производственные ресурсы населения, несет в себе 
мощный антимонопольный потенциал, служит серьезным фактором 
структурной перестройки и обеспечения прорывов по ряду направлений 
научно-технического прогресса, во многом решает проблему занятости и 
другие социальные проблемы рыночного хозяйства. Вот почему станов-
ление и развитие малого предпринимательства представляет собой 
стратегическую задачу реформационной экономической политики. 

Сегодня малые и средние предприятия - основа социально-
экономической модели ЕС. В расширившемся Союзе насчитывается 23 
миллиона мелких и средних предприятий, которые обеспечивают 70 
процентов занятости в частном секторе, дают 57 процентов общего обо-
рота и 53 процента добавленной стоимости. Они являются точками рос-
та экономики, инноваций, занятости и социальной интеграции [2].  

Европейская комиссия приняла решение оказывать поддержку ма-
лому и среднему предпринимательству, чтобы дать ему возможность пол-
ностью реализовать свой потенциал в нынешней глобальной экономике.  

Малые и средние предприятия занимают наибольшую долю в та-
ких отраслях экономики, как оптовая и розничная торговля, пищевая 
промышленность, строительство. Они стали стимулом развития конку-
ренции в европейской экономике, заставляют более крупные компании 
улучшать эффективность производства и внедрять новые технологии. 
Учитывая важность малых и средних предприятий для экономической 
структуры ЕС, можно утверждать, что успешная интеграция экономики 
внутри Союза во многом зависит от развития малого и среднего бизне-
са. Малый бизнес в Европе стимулирует развитие конкуренции, что в 
итоге помогает внедрять новые технологии и улучшать эффективность 
производства. 

Важность развития данного вида предпринимательской деятельно-
сти подчеркивается проводимой системной политикой поддержки малого 
и среднего предпринимательства, ориентированной на три главных зве-
на, участвующих в создании и функционировании малого и среднего 
бизнеса: на конкретного человека, фирму и общество. Её главная цель - 
балансирование интересов государств и бизнеса [3].  
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Главными целями регулирования и поддержки малого и среднего 
бизнеса в ЕС являются:  

 укрепление единого внутреннего рынка;  
 интернационализация предпринимательской деятельности на 

уровне предприятий;  
 устранение административных барьеров;  
 создание единого экономического пространства в ЕС путём 

унификации законодательной базы по малому бизнесу, усиления взаи-
модействия стран - членов ЕС по созданию экономического и валютного 
союзов в рамках ЕС. 

Национальная же политика в странах - членах ЕС имеет своей це-
лью предоставление лучших условий для предпринимательской дея-
тельности, увеличения конкурентоспособности и роста. 

Для того, чтобы организация могла относиться к субъекту малого 
предпринимательства, она должна соответствовать ряду критериев. Ес-
ли сравнить критерии определения категории малого и среднего пред-
принимательства в РФ и ЕС можно сделать вывод об их схожести.  

6 мая 2003 г. Европейская Комиссия приняла новые критерии вы-
деления микро, малого и среднего бизнеса, которые начали действовать 
с 1 января 2005 г. (рис. 1). 

 
 

Рис. 1 – Критерии отнесения к малым и средним предприятиям в ЕС 
 
В соответствии со ст. 3 Федерального закона «О развитии малого и 

среднего предпринимательства в Российской Федерации», категория 
субъекта малого и среднего предпринимательства определяется в соот-
ветствии с наибольшим по значению критерием (рис. 2). 
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Рис. 2 – Критерии определения категории малого и среднего  

предпринимательства в РФ 
 
Несмотря на предпринимаемые меры государственной поддержки 

малого предпринимательства в России уровень его развития значитель-
но отстает от европейского.  

Для сравнения определим количество малых предприятий, прихо-
дящихся на 100 тыс. человек населения России и  ряда европейских 
стран на конец 2010г. Расчет для наглядности представлен в виде диа-
граммы (рис. 3). 

 

 
Рис. 3 -  Количество малых предприятий, приходящееся  

на 100 тыс. человек населения на конец 2010 г. 
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мнения о том, каким образом должны измениться законы и другие нор-
мативные акты для того, чтобы увеличить предпринимательскую актив-
ность населения. Тема «малый бизнес: проблемы и перспективы» также 
активно обсуждается на различных конференциях, «круглых столах» и 
других мероприятиях, в которых принимают участие как отечественные, 
так и зарубежные специалисты. 

По мнению многих экспертов, одной из основных проблем малого 
бизнеса в нашей стране является непрозрачность многих законов, от-
сутствие доступных кредитов, а также высокая коррупционная состав-
ляющая бизнеса. В настоящее время принимается целый ряд мер, свя-
занных с изменением законодательных и других нормативных актов, 
благодаря которым должна существенно упроститься как регистрация, 
так и основная деятельность частного бизнеса. 
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УДК 368 
А. С. Мокроусов, С. В. Маркелова  
СТРАХОВОЙ РЫНОК США 
 
Страховой традиции в США уже полторы сотни лет и, кажется, что 

страхуется все. Как свидетельствует американский Институт страховой 
информации (Insurance Information Institute), лидером на рынке страхо-
вания США является страхование автомобилей физическими лицами, по 
объемам страховых премий почти в 4 раза опережающее страхование 
домовладельцев. 

Доля США на мировом рынке неуклонно снижается в связи с более 
динамичным развитием страховых рынков Азии, Латинской Америки и 
Европы. По доле страхования жизни США несколько уступают Японии 
,по иным видам страхования, прежде всего имущества и ответственно-
сти, занимает 1-е место в мире (46% мирового рынка). 

Рынок страховых услуг в США представляет собой два рынка — 
страхование жизни и иных видов страхования. Иные виды — это страхо-
вание имущества, ответственности, от несчастных случаев и т.д. Такое 
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деление обусловлено экономическими особенностями различных видов 
страховой деятельности..  

American International Group, Inc. (AIG) —  крупнейшая американ-
ская страховая компания. Штаб-квартира — в Нью-Йорке. Компания за-
нимает 2-е место в мире по страхованию недвижимости и от несчастных 
случаев и 1-е место в США по страхованию жизни. Помимо страхования 
и перестрахования, в сферу деятельности AIG входят финансовые услу-
ги, пенсионные накопления и управление активами.  

У компании более 92 000 сотрудников и 50 млн клиентов в 130 
странах. Чистая прибыль   2007 года — 5,36 млрд. долл. 

Всего в США действует более 5 тыс. страховых компаний. 
Происходят на американском рынке и качественные изменения, 

связанные, естественно, с развитием прогресса. Страховые полисы 
раньше продавались почти исключительно агентами - кэптивными, т.е. 
представляющими одну страховую компанию или независимыми, т.е. 
представляющими несколько компаний. Но уже с конца 90-х гг. прошлого 
века страховщики все более активно используют и прочие коммуникаци-
онные каналы продаж: Интернет, «страховые молы», прямые продажи в 
профессиональных организациях и на рабочих местах. Однако продажи 
через Интернет составляют очень малую часть всех реализованных по-
лисов. 

Что касается популярности различных видов страхования, то си-
туация в США кардинально отличается от российской. В организации 
независимых страховых агентов и брокеров Америки  
{The Independent InsuranceAgents&Brokers of America) говорят что, стра-
ховые полисы от несчастных случаев приносят агентствам 53% доходов. 
Коммерческое страхование (имущества компаний и прочих рисков для 
юридических лиц) обеспечивало 39% доходов, страхование жизни и здо-
ровья - приблизительно 5 и страхование от потери работы - около 3%. 

Характерно, что на американском рынке растет концентрация 
страховщиков, хотя, конечно, далеко еще не только до появления моно-
полий, но даже сколько-нибудь заметной олигополии. Как сви-
детельствуют данные «Insurance Services Office Inc.», показатель кон-
центрации рынка (по методике "Herfindahl") увеличился с 229 в 1980 г. до 
312 в 2002 г. Министерство юстиции США классифицирует любой рынок 
с показателем меньше 1000 как неконцентрированный. Уровень монопо-
лии достигается на отметке 10000. 

Государственная система социальной безопасности в США вклю-
чает две формы социальное страхование (за счет налога на социальное 
страхование) и государственное вспомоществование (за счет бюджета). 
Социальное страхование проводится за счет взносов работников и ра-
ботодателей и включает пенсионное страхование и страхование от без-
работицы. Пенсионное страхование предусматривает пенсионные вы-
платы по достижении пенсионного возраста, выплаты по утрате кор-
мильца (если умерший имел право на государственную пенсию), посо-
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бия по нетрудоспособности лицам до 65 лет. В систему социального 
страхования включены и лица, неработающие по найму (врачи, адвока-
ты и т.п.), уплачивающие совокупные взносы как работники и как рабо-
тодатели. 

Страхование от безработицы регулируется законодательствами 
штатов и финансируется за счет налога на работодателей в опреде-
ленном проценте от заработка работника. 

 
УДК 338 
Е. Э. Муравикова, А. В. Пострелова  
ЯПОНСКИЙ МЕТОД ОЦЕНКИ ИНВЕСТИЦИОННОЙ 
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ (на примере ОАО «Сбербанк России») 
 
Метод «японские свечи»  или метод графического анализа - один 

из самых древних методов оценки инвестиционной привлекательности.  
Для построения свечи, а это определенный график, необходимо 

знать цену закрытия. Тем самым для получения полноценного рыночно-
го сигнала нужно дождаться цены закрытия. Это означает одно из двух: 
либо  дожидаться цены закрытия, либо пытаться предугадать ее и раз-
мещать свой приказ за несколько минут до закрытия торговой сессии.  

Свечи — это обычный технический инструмент, который не гаран-
тирует 100-процентной точности. Тем не менее, они добавляют свежие 
тона в техническую палитру трейдера. 

Графики свечей допускают использование тех же технических 
средств, что и столбиковые графики. Однако они могут порождать сиг-
налы, которые невозможны на столбиковых графиках.  

Японский метод приобретает все большую популярность: 
1. Японские свечи универсальны — ими могут пользоваться как 

зрелые профессионалы, так и новички в техническом анализе. Причина 
состоит в том, что графики свечей можно использовать вместе с други-
ми инструментами технического анализа. Возможность использования 
свечей вместе с другими инструментами, а не вместо них — их несо-
мненное достоинство.  

2. Японские свечи мало используются в Европе и США. Тем не ме-
нее, на Востоке этот подход имеет многовековую историю, оттачиваясь 
методом проб и ошибок на протяжении столетий. 

3. Большинство японцев хорошо знакомы с западными методами 
технического анализа; западные аналитики, напротив, почти ничего не 
знают о японских свечах. Японцы применяют сочетание свечей и запад-
ных аналитических инструментов.  

4. Основная причина столь пристального внимания к свечам за-
ключается в том, что использование их вместо или в дополнение к стол-
биковым графикам значительно увеличивает шансы на успех. 

Технический анализ — единственный способ измерения эмоцио-
нальной компоненты рынка. Это доказывает названия японских свечей. 
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Красочные и образные названия графических моделей в полной мере 
отражают эмоциональное состояние рынка. Технический анализ, а это 
формальное название метода японских свечей,  имеет ряд преиму-
ществ. Во-первых, в нем присутствует психологический компонент, столь 
необходимый для адекватной оценки рыночной ситуации. Во-вторых, 
технический анализ является важным компонентом дисциплинирован-
ной торговли. Для большинства западных специалистов по техническо-
му анализу метод японских свечей является новым. Фундаментом тех-
нического анализа и построения японских свечей являются столбиковые 
графики. Для построения дневного столбикового графика необходимо 
знать цены открытия (open) и закрытия (close), максимальную (high) и 
минимальную (low) цены дня. Концы вертикальной линии столбикового 
графика определяют минимальную и максимальную цены торговой сес-
сии. Влево от вертикальной линии проводится горизонтальная линия, 
отражающая цену открытия. Вправо от вертикальной линии проводится 
горизонтальная линия, отражающая цену закрытия.  

Широкая часть свечи называется телом (real body). Тело пред-
ставляет ценовой диапазон торговой сессии между ценами открытия и 
закрытия. Если тело свечи имеет черный цвет, то это означает, что цена 
закрытия была меньше цены открытия сессии. Если тело свечи имеет 
белый цвет, то это означает, что цена закрытия была больше цены от-
крытия. Тонкие линии над телом и под ним называются тенями 
(shadows). Тени указывают экстремальные цены торговой сессии. Тень 
над телом называют верхней тенью (upper shadow), а тень под телом — 
нижней тенью (lower shadow). Высшая точка верхней тени дает значение 
максимальной цены сессии, а низшая точка нижней тени — значение 
минимальной цены этой сессии. Попытаемся оценить эффективность 
технического анализа метода «Японские свечи» на примере оценки при-
влекательности акций ОАО «Сбербанк России». 

Как видно из графика, в 13:00, 14:30 и 15:30 прозвучали сигналы о 
смене тенденции. График показывает на развороте тенденции наблюда-
ется такая модель, как молот и повешенный. В данном случае, тело на-
ходится в верхней части ценового диапазона. Цвету тела не придается 
значения. Нижняя тень в два раза длиннее тела, у свечи нет верхней те-
ни, а если есть, то она очень короткая. Следовательно, наблюдается 
большой потенциал. Но поскольку цвет модели красный, это свидетель-
ствует о том, что цена закрытия по отношению у цене открытия упала.  
Причиной является прослеживание модели захват за пояс. Поскольку, 
как уже отмечалось, цвет красный и присутствует нижняя тень, это яв-
ный признак присутствия медвежьего захвата. В целом, учитывая все 
эти факторы, можно заключить — очередной разворот модели свиде-
тельствует о появления медвежьего сигнала в области высоких цен. Это 
дает  право предполагать, что падение цен продолжится. (три красные 
свечи — явный сигнал к понижению цен). 
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Рис. 1 – Графический анализ инвестиционной привлекательности акций  

ОАО «Сбербанк России» 
 

Еще один разворот, проиллюстрированный на графике в 13:00, 
свидетельствует — наблюдается медвежий разрыв. Эта комбинация 
символизирует возможное завершение бычьего тренда, что говорит о 
наступлении снисходящего тренды, цены на акции падают.  

Последний, показанный на графике, разворот явный медвежий 
сигнал. Модель звезды ( длинное зеленое тело и небольшое зеленое 
тело, разрывающее тренд, подтверждает ход рынка вниз, это указывает 
на ослабление предшествующей, восходящей, тенденции. 

Таким образом, данный метод позволяет определить не только 
прогнозируемую стоимость акций, но и настроение рынка. Об этом сви-
детельствуют тени свечей, показывающие в комбинации тенденцию к 
снижению или наоборот повышению курсовой стоимости. Особенно этот 
метод эффективен при построении анализа и выявлении динамики рос-
та/падения стоимости в течение года.  

Список использованной литературы 
1.«Японские свечи: графический анализ финансовых рынков». Ни-
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УДК 368 
Ф. И. Мустафин, С. В. Маркелова  
ИНТЕРНЕТ СТРАХОВАНИЕ В США 
 
На данный момент в США насчитывается около 4500 компаний, ко-

торые имеют свое Интернет-представительство. Более 500 из них, так 
или иначе, оказывают онлайн-услуги.  

По некоторым данным, ежегодный Интернет-оборот мирового 
страхового рынка достигает 250 млн. долларов, что составляет 2-2,5% 
от общего объёма Интернет-продаж. В настоящее время 2% доходов 
страховых компаний приходится на электронную коммерцию. По прогно-
зам аудиторской фирмы PricewaterhouseCoopers эта цифра в 2005 г. 
достигнет 16%. А доля страховщиков, которые через Интернет поддер-
живают связь со своими клиентами и привлекают новых, за тот же пери-
од возрастет с 11 до 70 %. 

Наряду с Web-сайтами отдельных компаний, в США существуют 
страховые порталы. На сайтах порталов (www.insweb.com, Insure.com, 
insurence.com, lifeshoper.com и др.) собрана информация от крупнейших 
страховых компаний. Пользователь может сопоставить цены разных 
страховщиков на одни и те же виды услуг, узнать, что включено в опре-
деленную страховку у той или иной компании. Можно также ознакомить-
ся с рейтингами страховых компаний, составленными как крупнейшими 
агентствами, так и создателями порталов. Дополнительное удобство 
для клиента состоит в наличии "географической разбивки". Посетитель 
портала может узнать о лучших предложениях по любой страховке, дей-
ствующих именно в его штате.  

Cуществуют также мини-порталы, которые объединяют от 2-х до 
10-ти компаний, работающих в одной или в разных областях страхова-
ния. Данные порталы интегрируют участников проекта в одну виртуаль-
ную страховую систему, через которую клиент может купить полис в ре-
жиме онлайн. Тем самым, на одном Web-сайте клиенту предлагается 
множество различных страховых продуктов. Обычно потенциальному 
Страхователю вначале предлагается выбрать нужную ему страховую 
программу, а потом уже компанию. К таким порталам относятся, напри-
мер, универсальный портал QuickenInsurance (объединяет Travelers, 
Electric Insurance, Reliance Direct и Ohio Casualty Group) и портал меди-
цинского страхования eHealthInsurance (Kaiser Permanente, PacifiCare, 
Blue Cross/Blue Shield и Health Net). 
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Обычно, на персональных Web-сайтах компании или на мини-
порталах посетителю рекомендуется пройти регистрацию, то есть за-
полнить анкету с личными данными и, если на сайте предлагается один 
вид услуг, данными, которые могут быть использованы при подаче заяв-
ки на страхование. 

Ниже приведен список компаний, которые осуществляют продажу 
полисов полностью через Интернет. Несмотря на то, что почти каждая 
американская страховая компания обладает собственным Web-сайтом, 
большинство из них для предоставления своих услуг в Сети предпочи-
тают иметь дело со страховыми Интернет-брокерами - страховыми пор-
талами. 

Таблица 1- Список компаний 
 
Компания Интернет-представительство 
American International Group www.aigdirect.com 
Esurance www.esurance.com 
Electric Insurance Company www.electricinsurance.com 
eCovarage www.ecoverage.com 
Aflac www.aflac.com 
RelianceDirect Insurance Company www.reliancedirect.com 
Allstate www.allstate.com 
Instant Auto Insurance www.instantauto.com 
Unum www.unumdirect.com 
 
"American International Group, Inc." (www.aig.com) 
AIG является ведущей международной страховой организацией, ба-

зирующейся в США, и одним из крупнейших андеррайтеров коммерческо-
го и промышленного страхования в Америке. Компании, входящие в ее 
состав, предоставляют различные виды страхования примерно в 130 
странах (в том числе и в России). По результатам деятельности 1999 года 
AIG заняла первое место по чистой прибыли среди всех базирующихся в 
США организаций, специализирующихся на страховании и финансовых 
услугах, и 17-е место среди всех американских публичных корпораций. 
По оценкам ведущих международных рейтинговых агентств "Moody's" и 
"Standard & Poor's", отражением прочного финансового положения AIG 
является ее наивысший рейтинг кредитоспособности (ААА). 

Основным Интернет-представительством AIG является портал 
www.aig.com, с которого можно попасть на другие Web-сайты компании. 
Для описания общей информации о корпорации и ее подразделений 
предназначен сайт www.aigcorporate.com. Здесь подробно описана исто-
рия AIG, представлены новости, связанные с деятельностью компании, 
посетитель может ознакомиться со всеми основными годовыми финан-
совыми отчетами и пр. Компания обладает также русскоязычным Web-
сайтом (www.aig.ru), на котором представлена краткая информация о 
видах деятельности компании в России. 
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Для Интернет-продаж своих услуг физическим лицам и малому 
бизнесу организован специальный Web-сайт www.aigdirect.com (только 
для резидентов США). На нем представлены следующие виды страхо-
вания: страхование автомобиля, страхование имущества, страхование 
жизни, страхование от несчастных случаев и туристическое страхова-
ние. Для каждого вида страхования создан специальный раздел сайта, в 
котором представлено описание услуги, возможные виды ее оплаты. 
Также в каждом разделе устроен сервис-центр для клиента: ответы на 
часто задаваемые вопросы, страховой словарь, советы специалистов и 
пр. Для каждой услуги представлен свой страховой калькулятор, где по-
купатель может рассчитать сумму страховой премии в зависимости не 
только от параметров страхования, но и от типа выплаты премии (еди-
новременно или в рассрочку), от процентной ставки начисления, налого-
вых сборов в определенном штате и пр. Наиболее полным и богатым по 
содержанию является раздел, посвященный страхованию автомобилей. 
Здесь даже есть практические советы по управлению автомобилем, ин-
формация о защитных системах ТС - ABS и air bags. Все это представ-
лено в виде видеороликов (Real Player/QuickTime). 

Процесс покупки полиса по любому виду страхования выглядит 
примерно одинаково. Он разбит на 5-7 этапов, в процессе выполнения 
которых покупателю требуется ответить на некоторые вопросы или за-
полнить соответствующие Web-формы. Сначала определяется штат, в 
котором проживает покупатель. Затем происходит заполнение 4-5 анкет, 
в которых покупатель вводит данные о нужной ему программе страхова-
ния, данные о предмете страхования, о виде оплаты и др. Последним 
шагом является ввод личной информации о клиенте: адрес, телефон, e-
mail и номер пластиковой карты, со счета которой будет снята страховая 
премия. После этого формируется страховой полис и отправляется кли-
енту по почте. В процессе подачи заявления на покупку страхового по-
лиса, покупатель не может рассчитать сумму страховой премии. Поэто-
му, перед подачей заявки, ему следует просчитать эту сумму на страхо-
вом калькуляторе.  

Также на сайте можно заявить о страховом случае, заполнив соот-
ветствующую анкету. 

Electric Insurance Company (www.electricinsurance.com)  
Компания EIC была основана в 1996 году. Основным направлени-

ем деятельности является страхование частных лиц - авто-страхование, 
и страхование имущества. Компания была одна из первых, кто вышел на 
рынок Интернет-страхования - 1996 год. Летом 2000 года "Gomez 
Associates" назвала компанию лучшей по предоставлению услуг онлай-
нового страхования в номинации "Easy of use". А рейтинговое агентство 
S&P присуждает EIC постоянно наивысшие показатели ликвидности. 

Web-cайт компании содержит четыре основных раздела. Первый 
описывает общую информацию о компании. Здесь представлены дан-
ные о структуре компании, ее подразделениях, составе совета директо-
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ров. Посетитель может ознакомиться со статьями из прессы, которые 
посвящены компании. К сожалению, на сайте отсутствует информация о 
финансовых показателях деятельности EIC. Зато существует подраз-
дел, в котором описываются основные корпоративные ценности. 

Другой раздел Web-сайта содержит информацию о страховых про-
дуктах компании. Здесь также представлены словарь со страховыми 
терминами и ответы на часто задаваемые вопросы. В третьем разделе 
содержатся различные советы, статистика по страхованию и объектам 
страхования: причины снижения страховой премии, статистика по угону 
машин в зависимости от марки и пр.  

Последний раздел, четвертый, предназначен для клиентов компа-
нии. Введя свой логин и пароль, клиент может просмотреть состояние 
своего полиса и информацию, связанную с оплатой полиса. Здесь же 
клиент может оплатить страховую премию с помощью пластиковой кар-
ты прямо через Интернет. При наступлении страхового случая клиенту 
следует также воспользоваться этим разделом. 

Существуют также вспомогательные разделы: Web-тур, в котором 
по шагам разобран процесс онлайновой покупки; раздел обратной связи; 
подраздел, посвященный приватности информации, интеллектуальной 
собственности и пр. 

Сам процесс Интернет-покупки начинается с главной страницы 
Web-сайта - клиенту нужно выбрать его штат и интересующий вид стра-
ховки. Если клиент хочет застраховать имущество, то ему предстоит за-
полнить всего одну анкету - заказ на страхование, после чего сотрудники 
компании свяжутся с ним для дальнейших действий. Онлайновая покуп-
ка полиса по автострахованию состоит из пяти этапов, на каждом из ко-
торых покупателю нужно заполнить несколько анкет (их общее количе-
ство варьируется в зависимости от программы страхования, в среднем 
около 12). С помощью специального индикатора, покупатель может кон-
тролировать, на каком этапе покупки он находится. 

На первом этапе покупатель вводит общую информацию о себе: 
место проживания, возраст, доход, семейное положение, общая инфор-
мация о состоянии автомобиля. На втором этапе покупатель отвечает на 
более детальные вопросы о себе как об автострахователе: водитель-
ский стаж, когда были пройдены курсы по вождению, вопросы о наруше-
нии правил за последние 5 лет и пр. Третий этап связан с информацией 
о ТС: год выпуска, марка, годовой пробег, сигнализация, наличие гара-
жа. Четвертый этап - выбор страховой суммы по ущербу машины, ее 
угону и пр. На последнем этапе определяется основной водитель маши-
ны, которому и будет в будущем передан полис, подтверждается вся 
информация и отправляется заявка. После этого сотрудники компании в 
течение двух часов свяжутся с покупателем для обсуждения способа 
доставки полиса. Оплата, как уже было сказано, может осуществляться 
по пластиковой карте посредством Интернет. 
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УДК 311:316  
И.  А. Новая, Е. В. Бенько  
СТАТИСТИКА БРАКОВ: КАКОВА КРОВЬ, ТАКОВА И ЛЮБОВЬ 
 

Брачная жизнь во многом похожа на обед.  
                           Вы удовлетворены тем, что вы едите,  

                        до тех пор, пока не увидите, что у других. 
 

К сожалению или к радости, не все браки свершаются на небесах. 
Если верить статистике, только 10 из 100 браков заключаются по боль-
шой и светлой любви. Многие шутят по этому поводу: « Женитьба не ло-
терея. В лотерее есть шанс»… Брак вообще становиться исчезающим 
видом отношений. Больше половины пар предпочитают так называемые 
свободные отношения - гражданский брак. И всё-таки мужчины вступают 
в браки.  

Очень часто мужчины, да и женщины тоже, особенно воспитанные 
на романтических традициях или книгах, ищут свой идеал.  

Думаю, что многим знакома фраза: «Первый раз женятся по любви, 
второй по расчету, третий по привычке». Говоря о браках по расчету, я 
не имею в виду только финансовую сторону. Берите выше. Расчет идет 
на власть, карьерный рост, положение в обществе, известность и прочие 
привилегии. Когда речь идет обо всем вышеперечисленном, редкий 
мужчина или женщина способны устоять перед соблазном.  

Исторически под понятием «брак по расчету» подразумевалось со-
глашение между двумя семьями, которые хотели таким образом слить 
свои капиталы и обеспечить своих потомков. Желания или чувства 
партнеров во внимание не принимались. Другой мотив — желание ра-
зумно устроить жизнь своего ребенка. Например, девушка из обеднев-
шей семьи выходила замуж за обеспеченного пожилого господина. Рас-
чет был взаимным: мужчину привлекали молодость и красота девушки, а 
для нее была привлекательна перспектива обеспечить себя и своих де-
тей. Все было четко завязано на экономических критериях, никто никого 
не обманывал.          

И все же какие браки удачнее? Мнения на этот счет всегда разде-
лялись. Одни придерживаются мнения, что браки по любви самые проч-
ные и крепкие, другие - что только брак по расчету может быть благопо-
лучным.        

На протяжении нескольких сотен лет лучшие умы человечества 
считают, что брак по любви и есть самый прочный союз. И действитель-
но, как же жить без чувств? Конечно, браки по любви совершались во 
все времена, но в разные эпохи преобладали то фиктивные браки, то 
браки по расчету. А после Великой французской революции браки по 
любви стали заключаться все чаще. И они добавили к материальным 
опорам брака еще одну - психоэмоциональную. Теперь к ролям союзни-
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ков по быту прибавилась еще одна - роль людей, близких душевно и 
сердечно.   

Несомненно, любовь - самая надежная и одухотворяющая основа 
брака. В идеале брак и должен базироваться на любви. Но, к сожале-
нию, она бывает далеко не во всех семьях, многие из которых держатся 
либо на остатках былого чувства, либо на изначально других интересах. 

Социолог Н. Юркевич, проведя исследование, выяснил, что 70% 
опрошенных им людей заключили брак по любви, но из них лишь 46% до 
сих пор продолжают испытывать это чувство по отношению к супругу. 

Социолог С. Голод, опросив людей с 5-6-летним стажем супруже-
ской жизни, пришел к выводу, что 28% из них связывает друг с другом 
привычка, 24%, - общие взгляды и интересы, 22%, - любовь к совмест-
ным детям, а 16,6% - физическая близость. 

Другими словами, практически половину всех опрошенных пар 
объединяет не любовь, привычка и дети, и лишь 4/10 союзов скреплены 
сердечным влечением. 

В соответствии с данными социологически исследований 70-80% 
людей женятся по любви. Остальные вступают в брак по иным причи-
нам. Значит, любовь служит почвой для заключения лишь 3/4 всех бра-
ков. А в остальных случаях семейные союзы образуются по расчету, или 
по рассудку. 

Да, браков, заключенных по любви, подавляющее большинство, но 
во многих из них после медового месяца начинаются «сюрпризы» и разно-
го рода неожиданности. Как это ни парадоксально, среди браков по любви 
гораздо больше разводов и разладов, чем среди браков по расчету. 

По статистике, на каждые 20 удачных браков по любви приходится 
10-11 неудачных. Получается, что лишь половина таких браков прочные 
и счастливые.Так же статистика говорит, что среди браков по расчету на 
каждые 20 удачных приходится лишь 7 неудачных, т. е. удач в полтора 
раза больше, чем в браках по любви. А вот у женившихся по рассудку на 
20 удачных браков приходится всего 4-5 неудачных. 

Исходя из этих данных, получается, что любовь вовсе не является 
гарантией семейного счастья и прочности брака. И все же людей, кото-
рые создают семью по любви, гораздо больше, чем тех, кто заключает 
браки по расчету или по рассудку: 70 - 80% от общего числа вступивших 
в брак.            

Для получения сведений о вступлении в брак в г. Ульяновске было 
проведено социологическое исследование в форме анкетного опроса. 
Было опрошено 100 жителей города, в частности, молодежь в возрасте 
14-30 лет.  

В ходе опроса было выяснено, что за брак по любви - 68%, по рас-
чету – 27%, ответ «не в тему» или вовсе уход от ответа – 5% 

При ответе на поставленный вопрос были интересны следующие 
ответы: 
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 «по любви, хотя любовь приходит и уходит, а кушать хо-
чется всегда!» 

 «хм.....реальность жестока....но все же без любви ни куда». 
 «сложный вопрос, обстоятельства разные бывают, любовь 

всегда проходит, но я все-таки за любовь»  
 «по любви к деньгам» 
 «начнешь по соседкам бегать денег взаймы искать, вся лю-

бовь быстро пройдет =)» 
 «думаю, по расчету, она  прочнее, мне кажется, но не про-

тивно чтоб было конечно)» 
 «расчёт есть всегда и в любви тоже! Расчёт - это получе-

ние выгоды. А в любви мы тоже поучаем свои выгоды!» 
 «к сожалению, в нашей жизни получается, что хочется по 

любви, а получается, что по расчету» 
  «по любви, по любви....Любовь лишает здравого смысла...а 

потом проходит... это плохо. Холодный расчет - вот то, что нужно. 
Хотя иногда все таки хочется любви» 

 «я за брак по любви))...а любить можно любовника)» и др. 
Ответы «не в тему» были следующего типа: 
 я  скажу – да, просто да, без объяснений. 
 "золотая середина" 
 Девушкам более пристало выходить по расчету, т.к. при-

нято считать, что деньги зарабатывает сильная половина. Ни один 
из вышеперечисленных вариантов мне не подходит. Я ищу хорошую 
жену и отличную мать моих детей... ну, конечно, с разумной внешно-
стью!  

 «По залету» и др. 
Исследование показало, что наиболее широко распространены 

браки по любви. 
В любви по расчету нет романтики и бури эмоций. Однако при ссо-

рах или даже разводе, людям которые вышли замуж по такому принципу 
намного легче. Ведь обиды всегда больнее получать от любимых, они 
больше ранят и заставляют думать. Если же любовь заменил расчет, то 
конфликт может сводиться только к чувству обиды оттого, что отноше-
ния кончились, и к разделу имущества. 

Имеет ли право на существование любовь по расчету или нет, во-
прос сложный. С одной стороны, заключая брак, люди клянутся в верно-
сти, взаимном уважении, любви. Многие, дав эти клятвы искренне, от 
чистого сердца, однажды нарушают их. А что говорить, если человеком 
двигал слепой расчет? Что стоят эти клятвы тогда? Человек, давший их 
просто потому что это было нужно, так же легко от них откажется. А с 
другой стороны, немало браков, которые в своей основе имеют расчет, 
но оказываются более счастливыми, чем те, которые совершаются по 
любви. Любовь однажды пройдет. А что дальше? Бесконечные метания 
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оттого, что без чувства отношения стали совсем другими. Мысли  о том, 
как вернуть любовь. А дальше? Смириться с этим или развод. 

А в отношениях, построенных не по любви, изначально главной 
будет другая ценность. Будь то деньги или просто желание иметь се-
мью. Поэтому все эти колебания в отношениях по определению будут 
отсутствовать. 

Одни ставят Выше расчет, другие – любовь. А Любовь по расче-
ту… Возможно ли это вообще?! 

Социологи из Фонда "Общественное мнение" поинтересовались у 
россиян, что важнее в человеческих отношениях - чувства или рассудок? 
Большинство наших соотечественников высказались в пользу союза, 
основанного на чувствах (49 процентов). 

Но и приверженцев "разумного" брака нашлось немало - 28 про-
центов.  

Я не уверена, что раньше ценящих брак по разуму было меньше. 
Просто эти люди сами не осознавали того, что они все-таки больше це-
нят рассудок, чем чувства, либо не говорили об этом. Я не уверена, что 
количество подобных людей сильно меняется. Это ведь основано на 
темпераменте, на свойствах характера, то есть на том, что на самом де-
ле остается неизменным на протяжении долгого времени. Хотя допус-
каю и такую вероятность, что люди сейчас больше ценят удобства, 
предсказуемость, и брак, основанный на расчете, он все это в какой-то 
мере гарантирует и помогает прогнозировать будущее, потому что чув-
ства, как известно, с прогнозами не очень связаны. Честно говоря, мне и 
49 процентов кажутся завышенными. Потому что на самом деле, когда 
человек отвечает на такой вопрос, он исходит из идеального представ-
ления о собственном "я" и каких-то приоритетах, сложившихся в обще-
стве. А приоритеты у нас сложились такие: чувства лучше, чем разум, 
расчет - это нехорошо. 

Стремление человека к другому человеку всегда было. Но сам ста-
тус этого понятия во всякие времена был разным. К примеру, для лите-
ратуры некоторых времен очень характерен был сюжет долга и чувства. 
(Долг, как правило, побеждал.) Потом был большой период в истории 
нашей страны, когда прежде всего ценилась любовь не половая, а к ро-
дине-партии-правительству. Люди любили всегда, испытывали какие-то 
чувства, но в зависимости от времени, от ментальности и прочих вещей 
эти чувства в одних местах и временах вообще не принято обнаружи-
вать, а в других они ставятся во главу угла и демонстрируются. Но тут 
опять неразбериха - то ли это чувства, то ли это страсть. Темный лес.  
В разное время в разной обстановке любовь принимает разные формы. 
И в каждом времени есть не просто разное отношение к любви, а меня-
ется еще вектор моды по отношению к ней. Например, в этом смысле 
очень характерна передача "Дом-2", которую можно смотреть раз в ме-
сяц по 10 минут как зеркало определенных настроений, существующих в 
нынешнем мире. У них есть кодовое выражение - "строить отношения". 
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Такое ощущение, что они только и занимаются тем, что строят отноше-
ния - угрюмо, с бесконечными перетирками (смотреть на это, конечно, 
очень противно). Какая тут любовь, если они без конца строят? 

Любовь - это очень расплывчатое слово. Я слышала, что в италь-
янском языке для этого слова существует чуть ли не двести синонимов, 
и каждое слово обозначает другую любовь. Мы же довольствуемся од-
ним, прибавляя к нему другие слова - любовь к женщине, к родине, к ма-
тери, к власти. Если уж говорить о любви мужчины и женщины, знаете, 
мне кажется, оно не совсем верным. 

Любовь - это уже настолько привычно, что иногда кажется некон-
кретным. Я бы назвала это притяжением. В конце концов любить-то 
можно и мужчине мужчину (не так, как многие сейчас подумали). По-
человечески. Сидеть на лавочке, говорить о мировых проблемах. Так 
вот, любовь - это притяжение. А когда совпадает духовное притяжение и 
физическое, когда это соединяется, тогда и получается та самая иде-
альная любовь. 

Существует выражение "любовь ушла". Что же оно означает? Мне 
кажется, если любовь прошла, то это была не любовь - увлечение, 
страсть, что-то другое. Любовь, которая потом переходит в семейные, 
дружественные отношения, остается любовью, она не гаснет, просто 
становится другой. Настоящая любовь живая и поэтому меняется. Толь-
ко живое способно меняться, а если любовь скуксилась и завяла, значит, 
она была слегка мертвенькая. Только любовь способна жить, а страсть и 
увлечение - это продукт скоропортящийся. 

Лично я за брак по расчетливой любви, либо по любовному расче-
ту. Я солидарна с психотерапевтом, доктором наук, Виктором Макаро-
вым в том, что не стоит противопоставлять брак по любви и брак по рас-
чету, ведь только баланс эмоциональной и интеллектуальной состав-
ляющих делает любой брачный союз счастливым и несчастным. 

Встречаться и любить друг друга – это одно, а жить вместе и стро-
ить общее будущее – другое. Чаще всего именно несовместимость в 
быту приводит к разногласиям, потере чувств, разрушению отношений и 
разводу. Поэтому лично для меня правильный ответ очевиден: брак по 
расчету – это не брак без любви, а заранее спланированное собствен-
ное нерушимое счастье. 

 
УДК 311.31:343 
М. В. Павленкова, Е. В. Бенько  
МАЛОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО В УЛЬЯНОВСКОЙ ОБЛАСТИ 

 

За последние годы малое предпринимательство стало неотъемле-
мой частью рыночной системы хозяйства Ульяновской области. Сектор 
малого бизнеса приобретает все большее политическое, социальное и 
экономическое значение. Малое предпринимательство является важным 
инструментом для первоначальной отработки новых технологических и 
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экономических проектов, преодоления бедности населения, создания 
цивилизованной конкурентной среды, формирования среднего класса 
собственников, способствующего социальной стабильности в обществе, 
увеличения налоговых поступлений в бюджеты всех уровней, обеспече-
ния занятости населения.  

В сегодняшних условиях малое предпринимательство дает реаль-
ную возможность гражданам, оставшимся без работы, найти новое ра-
бочее место и сохранить уровень доходов. 

Таким образом, развитие малого предпринимательства использу-
ется в решении важных социально-экономических задач области, в ча-
стности, в преодолении бедности населения, реформировании жилищ-
но-коммунального хозяйства, коммерциализации результатов научных 
разработок.  

В Ульяновской области на 2009 год насчитывается 15525 малых 
предприятий (Рис. 1). Плотность малых предприятий нашей области в 
сравнении с другими областями Приволжского федерального округа по-
казана на Рис. 2. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Рис. 1 -Динамика изменения количества малых предприятий 
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Малыми предприятиями области произведено 10,4% продукции 
(работ, услуг) от общего выпуска товаров и услуг крупных и средних 
предприятий области. При этом основной вклад в рост объемов произ-
водства товаров и услуг в сфере малого бизнеса вносят промышлен-
ность, строительство, торговля и общественное питание. Доля малых 
предприятий в объеме промышленного производства составила 4,8%.  

Малыми строительными организациями выполнено 26,9% строи-
тельно-монтажных работ в общем объеме подрядных организаций об-
ласти. Оборот розничной торговли малых предприятий составил 58,6% 
оборота крупных и средних предприятий области. Доля продукции ма-
лых сельскохозяйственных предприятий составляет 3,7% от объема 
продукции, произведенной средними и крупными сельскохозяйственны-
ми предприятиями.  

Среднемесячная оплата труда существенно ниже средней зара-
ботной платы на средних и крупных предприятиях области (62% от оп-
латы труда на крупных и средних предприятиях области), что отчасти 
можно объяснить продолжающейся практикой выдачи денежного возна-
граждения работникам "в конвертах".  

Отраслевая структура малого предпринимательства представлена 
всем разнообразием видов деятельности, характерных для региона в 
целом.  

Наибольший удельный вес в общем количестве действующих ма-
лых предприятий занимают торговля и общественное питание (47%), 
промышленность (14,5%) и строительство (11,9%) (Рис.  3).  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Рис. 3 - Распределение малых предприятий области по видам  
экономической деятельности 

 

В целом, несмотря на трудности организации и роста, малый биз-
нес в регионе устойчиво развивается. Малые предприятия занимают 
серьезные позиции в таких отраслях, как розничная торговля и общест-
венное питание, строительство. По вовлеченности населения роль ма-
лого бизнеса приобретает серьезную социальную значимость. Но в то 
же время уровень развития малого бизнеса в Ульяновской области мо-
жет быть оценен как недостаточный и по плотности размещения субъек-
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тов малого предпринимательства на территории области, и по доле ма-
лых предприятий в общем выпуске товаров и оказываемых услугах на 
территории области, в том числе и по доле малых предприятий в объе-
ме промышленного производства. Явно недостаточна роль малого биз-
неса во внедрении инноваций.  

Основными проблемами, с которыми сталкиваются в своей деятель-
ности субъекты малого предпринимательства, являются следующие:  

 неразвитость инфраструктуры и механизмов государственной 
поддержки малого предпринимательства;  

 отсутствие действенных финансово-кредитных механизмов и мате-
риально-ресурсного обеспечения развития малого предпринимательства;  

 административные барьеры;  
 несовершенство информационной поддержки;  
 несовершенство системы подготовки управленческих и рабочих 

кадров.  
Для решения вышеперечисленных проблем необходима активиза-

ция государственной политики в сфере предпринимательства как на ре-
гиональном, так и на местном уровне.  

В 2010 году на меры поддержки субъектов малого и среднего биз-
неса по программе развития предпринимательства из областного бюд-
жета выделено 65 миллионов рублей, что больше, чем в 2009 году. 

Основным инструментом реализации государственной политики по 
поддержке малого предпринимательства должна являться Программа 
развития малого и среднего предпринимательства Ульяновской облас-
ти. Она представляет собой комплекс мероприятий, сгруппированных в 
отдельные направления, реализация которых обеспечивает решение 
конкретных задач для достижения цели.  

В текущем году также принято решение о создании центров под-
держки предпринимательства в каждом муниципальном образовании 
области. Специалистами районных центров будет осуществляться кон-
сультирование предпринимателей по вопросам, связанным с осуществ-
лением предпринимательской деятельности, налогообложения и приме-
нения норм действующего законодательства, помощь в оформлении не-
обходимой документации, проведение обучающих семинаров и пр.  

Видны действенные результаты реализации мер государственной 
поддержки субъектов малого и среднего предпринимательства. В 2009 
году на территории Ульяновской области отмечен прирост числа субъ-
ектов малого и среднего предпринимательства на 3995 единиц, что на 
22,5% больше, чем в 2008 году. Фактическое поступление в 2009 году 
средств по единому налогу на вменённый доход для отдельных видов 
деятельности увеличен на 48,5 млн. рублей (22,2%) по сравнению с 
2008 годом, что говорит о росте количества новых введённых объектов 
предпринимательской деятельности.  
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Благодаря только двум программам, - гранты начинающим пред-
принимателям и компенсация части процентной ставки по кредитам и 
лизинговым договорам, - в 2009 году в регионе создано 980 и сохранено 
2618 рабочих мест (Рис.  4). 

Таким образом, в Ульяновской области развитие предпринима-
тельства находится на той стадии становления, когда Правительство 
Ульяновской области вправе рассчитывать и на отдачу, выражающуюся 
в социальной составляющей бизнеса. 

Развитие субъектов малого предпринимательства в экономике 
Ульяновской области занимает одно из важных мест. Правительством 
Ульяновской области за последние годы сделано очень много в разви-
тии местного малого предпринимательства.  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Рис. 4 - Занятость на малых предприятиях 
 
 
УДК 311:379.823 
М. И. Перфилова, Е. В. Бенько  
РАСПРОСТРАНЕННОСТЬ ЧТЕНИЯ СРЕДИ МОЛОДЕЖИ 
 
Сегодня человек может приобрести любую интересующую его ли-

тературу, выбор книг огромен, на любой вкус, кошелёк и даже цвет. Но 
во времена появления первой книги, не каждый мог купить себе ее - кни-
га была роскошью. Единицы, а именно богатые книголюбы, церковные 
служители и люди, знающие грамоту, имели счастье перелистовать 
страницы грубого пергамента или бумаги. 

Когда-то человека судили не по его поступкам и чинам, а по его 
библиотеке. Читать стремились если не все, то опять-таки многие. И не 
столько из-за моды, сколько для себя. Дворянские дети к шестнадцати 
годам читали в три раза больше, чем современные подростки. Почему же 
современные дети читают меньше предшественников из 18-19 веков? 

Все просто. Сегодня мы живем в мире науки и технологий. Сегодня 
мы имеем то, что не могли представить ученые прошлых столетий. По- 
моему, у нас уже есть все, что нужно для легкой, интересной и беспеч-
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ной жизни. С появлением и развитием компьютерной техники молодежь 
читает всё меньше. Действительно, зачем читать мировую классику, ко-
гда можно посмотреть краткое содержание в Интернете. Там же можно 
скачать сочинения, рефераты и курсовые на заданные темы. Раньше, 
что бы написать доклад студенты и школьники проводили часы в биб-
лиотеках, подбирая нужный материал. Сегодня, достаточно пяти минут, 
что бы подготовиться к лекции, семинару. 

Процесс чтения – необходимый элемент процесса обучения в лю-
бом учебном заведении. Студенты являются основной читательской 
группой в вузовской библиотеке. Для них выполнение учебных программ 
является важнейшим и даже определяющим мотивом обращения к книге. 

Большинство опрошенных студентов отмечают, что чтение – «это 
необходимая часть работы, учебы».  Половина всех опрошенных заяви-
ли, что чтение – «это способ получения нужной информации», осталь-
ная часть придерживается мнения, что « читают, потому что это инте-
ресно и  полезно». Однако есть и те, кто читает просто так, для развле-
чения. На вопрос: «Обязательно ли в наше время читать книги?» 97 % 
ответили положительно, а 3 % не согласились с этим. Чтение, как один 
из вариантов занятий в свободное время, студенты поставили на пятое 
место после общения с друзьями, посещение социальных сетей, про-
слушивания музыки, просмотра телевизора. Важно отметить, что все ан-
кетированные предпочитают брать информацию из Интернета, нежели 
из книг, ссылаясь на быстроту поиска и возможность простого копирова-
ния информации.  

На вопрос о том, какая информация им сегодня необходима, отве-
ты распределились следующим образом: 

1.Информация, связанная с учебой. 
2.Информация, связанная с увлечениями. 
3.Информация, затрагивающая психологию общения. 
4.Правовая информация. 
5.Информация о жизни общества. 
6.Современная художественная литература. 
Интересно отметить, что в выборе любимой книги опрошенные от-

дают предпочтение классической литературе («Мастер и Маргарита» 
Булгакова, «Герой нашего времени» Лермонтова, «Исповедь и «О жиз-
ни» Толстого, «Преступление и наказание» и «Братья Карамазовы» Дос-
тоевского, «Новеллы» О`Генри, «Старик и море» Химингуэя). Классиче-
скую литературу анкетированные также посоветовали бы в будущем 
своим детям («Дество. Отрочество. Юность» Толстого, «Поэмы» Пушки-
на, «Мастер и Маргарита» Булгакова, «Повесть о настоящем человеке» 
Полевого, «Отцы и дети» Тургенева и «Поющие в терновнике» Колина 
Маккалоу, «Неточка Незванова» Достоевского). Однако недавно прочи-
танная литература относится в основном к современным авторам 
(«Одиночество в сети» Вишневского, «11 минут» Коэльо, «Звездные 
войны» Лукаса, «Любовь живет три года» Фредерика Бегбедера, 
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«Апельсиновая девушка» Гордера, «Голодные игры» Сьюзен Коллинз). 
Выбирая между жанрами в литературе молодые люди отдают предпоч-
тения фантастике, а девушки предпочитают романы, детективы и мисти-
ку, а 11 % опрошенных пытались писать сами. 

Стоит отметить, что молодежь читает теперь не меньше, а «по-
разному». Очень сильно изменилась стратегия чтения. Например, у сту-
дентов наблюдаются тенденции к непродолжительному чтению, к чте-
нию кусков информации, многие читают несколько книг параллельно. 
Опрос показал, что не все молодые люди, пользователи компьютера, 
любят читать с экрана. В учебных целях студенты с удовольствием ис-
пользуют в чтении компьютерные технологии. Это экономит время, пре-
доставляется возможность большего выбора электронных источников. 

Те, кто читает для души (особенно это касается художественной 
литературы), как правило, считают чтение с экрана компьютера непри-
емлемым. Потому что все, что касается духовной работы, эстетического 
наслаждения, требует сосредоточенности и уединения. 

Опрос никоим образом не подтвердил позицию, что книга заменит-
ся электронными формами передачи информации. Ведь и для того что-
бы бороздить информационные магистрали Интернета, нужно уметь чи-
тать – читать книги. 

 
УДК 368.032 
К. С. Плакидкина, С. В. Маркелова  
ОСОБЕННОСТИ СТРАХОВАНИЯ ОБЪЕКТОВ СОВРЕМЕННОГО 
АРТ-РЫНКА 
 
В конец XX – начале XXI в. началось стремительное развитие арт-

рынка: спрос на предметы искусства возрастает и у отечественных, и у 
иностранных покупателей. Расширяется и развивается инфраструктура 
арт-рынка. В настоящее время арт-рынок, схожий с традиционным фи-
нансовым рынком, интересен как сфера выгодного инвестирования. 
Предметы искусства как актив на современном рынке характеризуются 
большей доходностью (до 15 - 20% в год) и все чаще рассматриваются в 
качестве эффективного инструмента инвестирования средств граждан и 
юридических лиц. Мировой экономический кризис, пик которого пришел-
ся на 2008 г., показал, что инвестиции в произведения искусства явля-
ются реальной возможностью сохранения и приумножения капитала в 
отличие от популярной недвижимости и предметов роскоши, сильно 
упавших в цене в тот же период. Аналитики отмечают, что в настоящее 
время все больше культурных ценностей выводится в оборот: они вы-
ступают объектами купли-продажи и аренды, что позволяет собственни-
ку получать доходы, становятся предметом залога, вносятся в качестве 
вкладов в уставные капиталы обществ. На этом основании у владельцев 
культурных ценностей и посредников начинает формироваться устойчи-
вый интерес к страхованию объектов арт-рынка как инструменту, позво-
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ляющему минимизировать риски и компенсировать финансовые послед-
ствия возможных убытков.  

Страхование произведений искусства включает:  
- страхование имущества от рисков утраты или повреждения в ре-

зультате природных факторов и противоправных действий третьих лиц;  
- титульное страхование, связанное с рисками утраты права собст-

венности (риск реституции);  
- страхование финансовых рисков, возникающих вследствие поте-

ри дохода.  
Комплексная страховая защита произведений искусства должна 

покрывать риски и защищать имущественные интересы всех участников 
рынка произведений искусства. Каждому из участников необходимо 
страховое покрытие, адекватное содержанию рисков, связанных с осо-
бенностью их деятельности. 

Объем российского рынка страхования произведений искусства в 
настоящее время незначителен и составляет, по приблизительным 
оценкам экспертов, от 700 тыс. до 1 млн долл. в год. В целом отечест-
венный рынок современного искусства оценивается в 5 - 10 млн долл., а 
антикварного – в 1,5 млрд долл. Но это лишь небольшая часть того, что 
потенциально подлежит страхованию. Реальные масштабы российского 
арт-рынка скрыты в запасах частных коллекционеров, находящихся в 
тени. Хотя именно они составляют потенциальный объем рынка страхо-
вания произведений искусства. Соответствующие страховые полисы 
приобретают в основном государственные музеи и выставочные ком-
плексы, экспонирующие предметы искусства, принадлежащие им или 
арендуемые. Великобритания, ФРГ и США собирают более половины 
мировой страховой премии, тогда как на долю России в настоящее вре-
мя приходится не более 3 % от этой суммы.  

Высокие темпы развития и наибольшая концентрация объемов 
страхования произведений искусства отмечены в США, Германии и Ве-
ликобритании. Системы страхования произведений искусства, сущест-
вующие в этих странах, в целом идентичны и организованы с учетом 
специфики объектов страхования. В качестве объектов страхования вы-
ступают музейные коллекции, частные коллекции и коммерческий сек-
тор, включающий корпоративные коллекции произведений искусства и 
профессиональных артдилеров.  

Основное количество договоров страхования в развитых странах 
приходится на долю коммерческого сектора, т.е. крупных банков и кор-
пораций, коммерческих галерей и аукционных домов. Исходя из потреб-
ностей этой категории страхователей, зарубежные страховщики разра-
ботали оптимальные условия страхования произведений искусства, 
включающие в страховое покрытие все возможные риски, связанные со 
страхованием произведений искусства.  

Наиболее популярна в развитых странах система страхования "от 
стены до стены" ("wall to wall"), которая применяется в период выездных 
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экспозиций произведений искусства. Страховая защита начинает дейст-
вовать в тот момент, когда картина снимается со стены (т. е. с момента 
изъятия экспоната с места его постоянного хранения), и распространя-
ется на весь период выставки, вплоть до возвращения на место перво-
начального хранения. В этом случае страховым покрытием "с ответст-
венностью за все риски" защищаются абсолютно все передвижения экс-
понатов, в том числе монтаж, упаковка, предварительное и промежуточ-
ное складирование. В свою очередь, страхуя чужие риски, страховая 
компания стремится минимизировать свои, предусматривая в страховых 
договорах обязанность клиента обеспечить упаковку и распаковку груза 
специально подготовленными упаковщиками. Это могут быть как со-
трудники страхователя (работники музея, галереи), так и нанятые мас-
тера упаковочного дела.  

При страховании крупных корпоративных коллекций и музейных 
собраний применяется "страхование при первом риске", предназначен-
ное для наиболее ценных и дорогостоящих предметов коллекций. При 
этом используются два типа страхового покрытия:  

- покрытие "по перечню" ("itemized coverage");  
- "общее покрытие" ("blaket coverage").  
При покрытии "по перечню" в страховом полисе указывается пере-

чень произведений искусства с указанием страховой стоимости каждого 
предмета, страховая сумма определяется путем сложения стоимости 
каждого указанного в списке предмета.  

В случае "общего покрытия" возможно заключение договора стра-
хования без предоставления документов, удостоверяющих стоимость 
каждого предмета. Договор оформляется не на полную стоимость иму-
щества, а лишь на ее часть, при этом оговаривается значительное сни-
жение страховой премии.  

Западные страховые организации, специализирующиеся на стра-
ховании произведений искусства, взаимодействуют с многопрофильны-
ми группами специалистов: искусствоведами, технологами, реставрато-
рами, юристами, оценщиками, а также со специалистами в области 
безопасности, логистики, перевозки и упаковки произведений искусства. 
Кроме того, они предлагают ряд сопутствующих страхованию дополни-
тельных услуг:  

- упаковка и перевозка произведений искусства;  
- оценка их стоимости;  
- риск-менеджмент;  
- консультации по реставрации и ситуации на рынке произведений 

искусств и пр.  
Накопленный опыт в комплексном решении вопросов, связанных с 

владением, пользованием и распоряжением произведениями искусства, 
позволил этим компаниям занять ведущие позиции на мировом рынке 
страхования произведений искусства. Лидерами являются компании: 
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АХА Art (43,8 % мировой премии по страхованию произведений искусст-
ва), AIG, Chubb, Lloyd’s и Hiscox.  

Системы страхования предметов искусства в России и за рубежом 
сильно отличаются. В практике иностранных страховщиков существуют 
специальные типовые правила страхования произведений искусства, в 
которых отражен основной объем страхового покрытия. В России же до 
недавнего времени страховые компании не выделяли страхование ху-
дожественных ценностей в самостоятельный вид услуг, страхуя их в со-
ставе имущества. Страхование произведений искусства осуществлялось 
большинством российских страховщиков по принятым в компаниях об-
щим правилам и договорам имущественного страхования, которые из-
начально разрабатывались для страхования домашней утвари, офисной 
техники и товара на складе. Это предоставляло владельцу произведе-
ния минимальную защиту от возможных рисков. Однако при этом нала-
гало на него дополнительные обязанности по обеспечению сохранности 
имущества и оказывало негативное влияние на стоимость страхования 
(например, если страховой тариф для обычного имущества составляет в 
среднем 0,25 - 1,5%, то ценное имущество страхуется по более высокой 
ставке – 1,5 - 2% от стоимости имущества в год).  

В настоящее время некоторые из российских страховых компаний 
усовершенствовали правила и процедуры страхования произведений 
искусства с учетом перечисленных рисков, разработав и утвердив спе-
циальные правила и формы договоров (полисов) для страхования про-
изведений искусства. В России их страхуют такие компании, как Ингос-
страх, Ренессанс Страхование, РЕСО-Гарантия, а также компания 
"Марш". Спрос на страховую защиту произведений искусства со стороны 
государства формируется исключительно за счет обязательного страхо-
вания временно вывозимых за пределы РФ выставок произведений ис-
кусства, находящихся в государственной собственности музейных пред-
метов.  

Страхование коллекций произведений искусства и предметов ан-
тиквариата на Западе – стандартная процедура. В России большинство 
частных коллекционеров не желает страховать свои коллекции, чтобы 
не афишировать их и не привлекать к себе излишнего внимания как 
проверяющих органов, так и мошенников. По данным страховщиков, в 
России застраховано не более 10% частных коллекций.  

По российским законам максимальная страховая сумма, которую 
может выплатить российская страховая компания, составляет не более 
10% от ее собственных средств – это риски, которые страховщик может 
оставить на собственном удержании. Поэтому страхование дорогостоя-
щих предметов искусства всегда нуждается в перестраховании. В каче-
стве принимающей стороны могут выступать как российские, так и зару-
бежные перестраховочные компании. У иностранных перестраховщиков 
опыт такого страхования значительно богаче (по времени) и обширнее 
(по тематике). Так, синдикат Lloyd’s способен принять на страхование 
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коллекцию картин стоимостью до 100 млн долл. Главное условие любо-
го страховщика заключается в том, что клиент должен предоставить чек 
либо экспертную оценку вещи, подтверждающие ее истинную ценность и 
стоимость. Оценивать предмет искусства должен независимый эксперт. 
Стоит отметить, что давать заключение о стоимости произведения ис-
кусства или антикварной вещи могут только профессиональные экспер-
ты-оценщики с лицензией государственного образца. В России единст-
венной компанией, которая проводит комплексную экспертизу и оценку 
произведений искусства, является "Арт Консалтинг". Ее заключениям 
доверяют не только все российские страховщики, но и всемирно извест-
ная компания Lloyd’s, которая часто выступает по отношению к россий-
ским страховым компаниям как перестраховщик. Классические случаи 
отказа от страхования произведений искусства в мировой практике:  

- неподтверждение предстраховой экспертизой подлинности объ-
екта, представленного к страхованию;  

- отсутствие какой-либо экспертизы.  
Чем больше мер безопасности предпринял владелец коллекции, 

тем дешевле обойдется ему страховой полис. Самый низкий тариф 
применяется, если предметы хранятся в сейфе, в охраняемом помеще-
нии, оборудованном пожарной сигнализацией или системой пожароту-
шения. Если коллекция хранится на крайнем этаже здания, с окнами без 
решеток, тариф будет выше.  

Тарифы на страхование произведений искусства рассчитываются 
индивидуально, с учетом всех факторов: от условий хранения коллекции 
(температурного режима, системы кондиционирования, противопожар-
ной и охранной систем, состояния помещения) до факта наличия табли-
чек "Не курить" на лестничных пролетах в музее. Кроме того, страховая 
компания может выдвинуть определенные требования к условиям хра-
нения объекта.  

Страховая сумма при страховании предметов искусства всегда оп-
ределяется на основании экспертного заключения профессиональных 
оценщиков, которые со своей стороны стараются учесть все факторы, 
способные повлиять на цену произведения:  

- степень сохранности работы;  
- период ее создания;  
- условия хранения;  
- принадлежность к определенным периодам творчества автора;  
- участие в престижных выставках;  
- публикации в авторитетных каталогах;  
- наличие оригинальной подписи и т. д.  
Несмотря на активное развитие мирового арт-рынка, сопровож-

дающееся диверсификацией его инфраструктуры, отмечаемый аналити-
ками подъем российского рынка произведений искусства происходит по-
ка достаточно хаотично и неуверенно. В условиях современного арт-
рынка России еще не сформировалась цивилизованная система мини-
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мизации рисков, возникающих в процессе оборота и использования 
предметов искусства, призванная защищать интересы его участников. 
Проблема совершенствования системы страхования отечественного 
арт-рынка не может быть решена в одностороннем порядке, поскольку 
требует принятия комплексных мер со стороны как страхователей, так и 
страховщиков. Приоритетным направлением совершенствования ин-
фраструктуры российского арт-рынка и его адаптации к мировым стан-
дартам следует избрать развитие страхования частных собраний произ-
ведений искусства. В связи с этим перед отечественными страховщика-
ми формулируется задача: разработать и закрепить специальные пра-
вила страхования произведений искусства и унифицировать подходы к 
формированию страховых тарифов, адекватных условиям российского и 
требованиям зарубежного арт-рынка. 

СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ 
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ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ СОВРЕМЕННЫХ ФОРМ 
ОБРАЗОВАНИЯ – ДИСТАНЦИОННОЕ, ИНТЕРНЕТ 
ОБРАЗОВАНИЕ 
 
Традиционные формы системы образования, если они хотят вы-

жить в XXI веке, должны произвести серьезные изменения в своей дея-
тельности, и в частности, в системах доставки знаний. Это связано с 
тем, что информатизация и компьютеризация в современном обществе 
приобретают все больший размах. Компьютеры входят во все новые и 
новые области человеческой практики, трансформируя при этом не 
только отдельные действия, но и человеческую деятельность в целом. 
При взаимодействии человека с новыми информационными техноло-
гиями (компьютерами, программным обеспечением, новыми видами 
средств массовой информации) происходит внедрение их в образова-
ние. Глобальность происходящих сегодня информационных перемен 
очевидна, как очевидна необходимость пересмотра подходов к образо-
ванию детей и взрослых, которые будут жить в совершенно иной систе-
ме знаний и деятельностей, чем та, которая существует сегодня. 

Сейчас современное общество внедряет научные достижения во 
все сферы жизни, в том числе и в образование, тем самым, стараясь 
сделать этот процесс удобным и доступным для многих людей. В совре-
менном мире дистанционное образование становится очень актуальным 
как среди молодежи, желающей получить дополнительное образование, 
не отрываясь от учебы, так и среди людей старшего возраста, которые 
хотят повысить свою квалификацию без отрыва от своего места работы. 
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Характерной особенностью всех форм удаленного обучения явля-
ется то, что студент не должен физически присутствовать в аудитории, 
чтобы принять участие в учебном процессе. В широком смысле удален-
ным обучением называется любой метод передачи учебного материала, 
который не использует традиционную среду аудиторного обучения. Дис-
танционное обучение представляет собой вид удаленного обучения, ко-
торый мы определяем как технологическое, ориентированное на приме-
нение учебных групп обучение под руководством специалиста в изучае-
мой области и осуществляемое в любое время и в любом месте. 

Взаимодействие студента и преподавателя обеспечивается раз-
ными способами, такими, как обмен печатными материалами через поч-
ту и телефакс, аудио конференция, компьютерная конференция, видео-
конференция. 

Популярность дистанционного образования растет, потому 
что у него много достоинств, к которым можно отнести: 

1) экономическая эффективность:  
а) дистанционное образование дешевле за счет отсутствия транс-

портных затрат, необходимости отрыва от работы на время учебы; за 
счет обеспеченности студента информацией и возможности проведения 
виртуальных экспериментов. Средняя оценка мировых образовательных 
систем показывает, что дистанционное образование обходится на 50 % 
дешевле традиционных форм обучения. 

б) МАССОВОСТЬ — преимущество, вытекающее из первого и оп-
ределяющее получение экономического эффекта систем дистанционно-
го образования. 

2) Система дистанционного образования оказывает позитивное 
влияние на развитие учебного заведения, т.к. развивается соответст-
вующая инфраструктура, которая обеспечивает удовлетворение вновь 
возникающих потребностей, а именно: 

а) полная оснащенность учебно-методическими пособиями; 
б) повышение качества и увеличение пропускной способности ка-

налов связи; 
в) оснащение современной компьютерной и телекоммуникацион-

ной техникой и технологиями. 
3) Развитие инфраструктуры дистанционного образования, в свою 

очередь, определяет и подталкивает качественный и количественный 
рост профессиональных кадров. 

Сегодня заочно можно получить высшее образование, изучить 
иностранный язык, подготовиться к поступлению в вуз и т.д. Однако в 
связи с плохо налаженным взаимодействием между преподавателями и 
студентами и отсутствием контроля за учебной деятельностью студен-
тов-заочников в периоды между экзаменационными сессиями, качество 
подобного обучения оказывается хуже того, что можно получить при оч-
ном обучении. 
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Новые электронные технологии, такие как интерактивные диски 
CD-ROM, электронные доски объявлений, мультимедийный гипертекст, 
доступные через глобальную сеть Интернет могут не т олько обеспечить 
активное вовлечение учащихся в учебный процесс, но и позволяют 
управлять этим процессом в отличие от большинства традиционных 
учебных технологий. 

Интеграция звука, движения, образа и текста создает новую не-
обыкновенно богатую по своим возможностям учебную среду, с разви-
тием которой увеличится и степень вовлечения учащихся в процесс 
обучения. Интерактивные возможности используемых в СДО программ и 
систем доставки информации позволяют наладить и даже стимулиро-
вать обратную связь, обеспечить диалог и постоянную поддержку, кото-
рые невозможны в большинстве традиционных систем обучения.  

Исследователи выделяют несколько организационно-
технологических моделей ДО: 

1. Единичная медиа — использование какого-либо одного средства 
обучения и канала передачи информации. Например, обучение через 
переписку, учебные радио — или телепередачи. В этой модели домини-
рующим средством обучения является, как правило, печатный матери-
ал. Практически отсутствует двусторонняя коммуникация, что прибли-
жает эту модель дистанционного обучения к традиционному заочному 
обучению. 

2. Мультимедиа – использование различных средств обучения: 
учебные пособия на печатной основе, компьютерные программы учебно-
го назначения на различных носителях, аудио- и видеозаписи и т.п. Од-
нако доминирует при этом передача информации в «одну сторону». При 
необходимости используются элементы очного обучения — личные 
встречи обучающихся и преподавателей, проведение итоговых учебных 
семинаров или консультаций, очный прием экзаменов и т.п. 

3. Гипермедиа — модель дистанционного обучения третьего поко-
ления, которая предусматривает использование новых информацион-
ных технологии при доминирующей роли компьютерных телекоммуника-
ций. Простейшей формой при этом является использование электрон-
ной почты и телеконференций, а также аудиообучение (сочетание те-
лефона и телефакса). При дальнейшем развитии эта модель дистанци-
онного обучения включает использование комплекса таких средств как 
видео, телефакс и телефон (для проведения видеоконференций) и ау-
диографику при широком использовании видеодисков и различных ги-
персредств. 

Дистанционное обучение призвано решать специфические за-
дачи, относящиеся к развитию творческой составляющей образо-
вания и затруднённые для достижения в обычном обучении: 

• усиление активной роли учащегося в собственном образовании: в 
постановке образовательных целей, выборе доминантных направлений, 
форм и темпов обучения в различных образовательных областях; 



 132

• резкое увеличение объёма доступных образовательных масси-
вов, культурно-исторических достижений человечества, доступ к миро-
вым культурным и научным сокровищам для студентов из любого насе-
лённого пункта, имеющего телесвязь; 

• получение возможности общения учащегося с педагогами-
профессионалами, со сверстниками-единомышленниками, консультиро-
вание у специалистов высокого уровня независимо от их территориаль-
ной расположенности; 

• увеличение эвристической составляющей учебного процесса за 
счёт применения интерактивных форм занятий, мультимедийных обу-
чающих программ; 

• более комфортные, по сравнению с традиционны ми, условия для 
творческого самовыражения студента. Возможность демонстрации уче-
никами продуктов своей творческой деятельности для всех желающих. 
Широкие экспертные возможности оценки творческих достижений. 

В отношении ДО присутствует ряд заблуждений: 
1) Дистанционное образование имеет больше общего с технологи-

ей Дистанционное образование имеет больше общего с образованием. 
Хотя, именно технология обусловила рост дистанционно образования, 
делая возможным для многих людей продолжить образование — это ка-
сается людей, живущих в удаленных районах, людей с физическими 
проблемами, а также тех, чье расписание не позволяет им посещать 
традиционные основанные на присутствии в классе занятия. 

2) Дистанционное обучение ограничивает общение с людьми. 
Совсем наоборот. Притом, что дистанционное образование может пред-
полагать расположение участников на разных континентах, многие под-
тверждают, что получают намного больше индивидуального внимания и 
возможностей взаимодействовать с инструктором и сокурсниками, чем 
это было бы возможно в обычных условиях. Качественная дистанцион-
ная программа вовлекает учащихся с помощью групповых проектов и 
онлайновых дискуссий. При этом преподаватели своевременно отвеча-
ют на ваши вопросы и регулярно оценивают вашу работу, а студенты 
имеют множество возможностей для взаимодействия друг с другом. 

3)  Диплом учебного заведения, полученный дистанционно — это 
лишь декорация. Несмотря на распространенное мнение, что аудитория 
— это лучшее место для учебы, исследования показывают, что дистан-
ционное образование может быть столь же эффективно, а иногда и бо-
лее эффективно, чем дневная форма обучения с регулярным посеще-
нием лекций и семинарских занятий 

4) Дистанционное образование дается легко. Дистанционное обра-
зование накладывает определенную ответственность на учащегося.  
В условиях классных занятий, необходимость выдерживать стандарты 
перед лицом сокурсников является уже сама по себе мотивирующим 
фактором. При дистанционном обучении этого стимула нет — зачисле-
ние на курс и успешное завершение курса целиком зависит только от 
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самого студента. Дистанционное образование подходит мотивирован-
ным, взрослым студентам, которые готовы ответственно заниматься без 
лишних напоминаний со стороны сокурсников и преподавателя. 

Таким образом, дистанционное обучение представляет собой не 
электронный вариант очного или заочного обучения, адаптирующий 
традиционные формы занятий и бумажные средства обучения в теле-
коммуникационные. 

Интернет, как особая широкодоступная кибернетическая среда и 
источник информации, все более широко используется в образовании 
как индивидуально, так и образовательными организациями. Стоимость 
доступа в Интернет все время снижается. Многие колледжи и ВУЗы 
имеют свои сайты. 

На этих сайтах вы можете найти любую информацию, касающуюся 
не только данного учебного заведения, его подразделений и преподава-
телей, но и предметов: расписание занятий, требования к курсу, его со-
держание, литература, домашние задания и т.д. Можно подать элек-
тронное заявление о поступлении в данный колледж, записаться на оп-
ределенный курс и тут же произвести оплату. 

Но главная образовательная ценность Интернет не в этом. Сейчас 
все более и более популярными становятся курсы, которые либо полно-
стью, либо частично размещены в Интернет. Преподаватель создает 
свой сайт, на ко тором помещает основную информацию о курсе. Сту-
дент, записавшийся на курс, получает пароль, который позволяет при-
нимать задания непосредственно с сайта. Это могут быть, математиче-
ские задачи, либо, например, аудиофайлы для студентов, изучающих 
иностранный язык. 

Преподаватель рекомендует электронные источники, из которых 
студент может получить нужную для выполнения задания информацию. 
Выполненное задание студент либо непосредственно передает препо-
давателю, либо отсылает его по электронной почте. 

Выполненное задание, благодаря современным возможностям 
компьютера, может содержать компьютерную графику, аудио и даже ви-
деофайлы. Таким образом, мы имеем дело с заочной формой обучения, 
когда студент и преподаватель разделены большими расстояниями, но 
имеют возможности для постоянного общения. Все что им нужно для от-
сылки и получения задания, — компьютер и доступ в Интернет. 
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УДК 657.471 
И. В. Подоляко, Д. Чернова, Н. В. Ширяева  
АНАЛИЗ ЗАТРАТ ПРЕДПРИЯТИЯ НА ПРИМЕРЕ  
ОАО ИПК «УЛЬЯНОВСКИЙ ДОМ ПЕЧАТИ» 
 
Себестоимость продукции - один из важнейших показателей 

функционирования предприятия, отражающий все стороны его хозяйст-
венной деятельности и аккумулирующий результаты использования 
всех видов производственных ресурсов. От его уровня зависят финан-
сово-экономические результаты деятельности предприятий, финансовое 
состояние субъектов хозяйствования. 

Начать анализ затрат на производство и реализацию продукции 
ОАО «Ульяновский дом печати» необходимо с оценки себестоимости 
реализуемой продукции. Сначала проанализируем состав и динамику 
производственной и полной себестоимости данного предприятия.  

В данном случае к расходам на производство продукции предста-
вим в составе производственной себестоимости, а расходы на продажу 
– в составе коммерческих расходов. Анализ проведен по данным, пред-
ставленным в форме №2 «Отчет о прибылях и убытках. Расчет пред-
ставлен в таблице 1.  

 
Таблица 1 – Анализ производственной и полной себестоимости  

ОАО «Ульяновский дом печати» 
 

Показате-
ли 

2009 год 
 

2010 год 
 

2011 год 
 

Отклонение 
2011г. от 

2009г. 

Отклонение 
2010г. от 

2009г. 
сум-
ма 
тыс. 
руб. 

уд. 
вес 
% 

сум-
ма 
тыс. 
руб. 

уд. 
вес 
% 

сум-
ма 
тыс. 
руб. 

уд. 
вес 
% 

сум-
ма 
тыс. 
руб. 

% сумма 
тыс. 
руб. 

% 

Производ-
ственная 
себестои-
мость 

57107 98,4 60743 98,2 63220 95,2 6113 -3,2 3636 
 

-
0,
2 

Коммерче-
ские рас-
ходы 

949 1,6 1091 1,8 3181 4,8 2232 3,2 142 
 

0,
2 

Управлен-
ческие 
расходы 

- - - -

Полная 
себестои-
мость 

 

58056 100 61834 100 66401 100 8345 - 3778 
 

- 

 

Анализ показал, что полная себестоимость ОАО «Ульяновский 
дом печати» увеличилась за исследуемый период с 58056 тыс.руб. в 



 135

2009 году до 66401 тыс. руб. в 20011. При этом основную часть себе-
стоимости включают затраты на услуги.  

Таким образом, производственная себестоимость за анализируе-
мый период с 2009 по 2011 г. также увеличилась с 57107 тыс.руб. до 
63220 тыс.руб. и в абсолютном выражении на 6113 тыс.руб.  

Далее проведем анализ влияния основных производственных за-
трат на рост прибыли от продаж ОАО «Ульяновский дом печати», для 
этого построим таблицу, содержащую основные показатели для анализа 
(таблица 2). 

 
Таблица 2 – Анализ влияния расходов на производство и реализацию 

услуг ОАО «Ульяновский дом печати» на прибыль от продаж 
 

Показатели 2009 
год 

2010 
год 

2011 
год 

Отклонение 
2011г. от 2009г. 

Темп роста 
2011г.-2009г., 

% 
Выручка от продаж, 
тыс.руб 

62629 68734 71752 9123 114,6 

Себестоимость ус-
луг, тыс.руб. 

57107 60743 63220 6113 110,7 

Прибыль от продаж, 
тыс.руб. 

4573 6900 5351 778 117 

 

Анализ, показал, что производственная себестоимость как с 2009 
по 2010 год, так и с 2010 по 2011 год увеличивается. Также выручка от 
продаж за весь анализируемый период увеличивается. А прибыль от 
продаж с 2009 по 2010 годы увеличивается, но с 2010 по 2011 годы 
уменьшается. Таким образом, можно констатировать, несмотря на не-
значительное увеличение выручки, прибыль от продаж снижается за-
метно из-за увеличения себестоимости произведенной продукции, ока-
занных услуг, выполненных работ. Данный фактор является отрица-
тельным для предприятия. 

Исследование продолжим анализом состава, структуры и динами-
ки затрат ОАО «Ульяновский дом печати», представленном в разрезе 
элементов. Анализ проведем по данным, представленным в форме №5 
«Приложение к бухгалтерскому балансу». В форме № 5 затраты разде-
лены по экономическим элементам. В таблице 3 представлено деление 
затрат организации по элементам и их динамика. 

 
Таблица 3 - Элементы затрат  ОАО «Ульяновский дом печати»   

в 2009-2011 гг. 
 

Показатели 2009 
г. 

2010 
г. 

2011 
г. 

Абсолютные отклонения Темп роста 
2011г. к 
2009г.,% 

2010г. 
к 

2009г. 

2011г. 
к 

2010г. 

2011г. к 
2009г. 

Материальные за-
траты, тыс.руб. 

31376 
 

30276
 

35886
 

-1100 5610 
 

4510 
 

114,4 
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Затраты на оплату 
труда, тыс.руб.  

18396 21683
 

20771
 

3287 
 

-912 
 

 2375 113 
 

Отчисления 
на социальное 
страхование, 
тыс.руб. 

4681 
 

5419
 

5127
 

738 
 

-292 446 
 

109,5 
 

Амортизация, 
тыс.руб 

3059 3814 3992 755 178 933 130,5 

Прочие затраты, 
тыс.руб. 

569 640 622 71 -18 53 109,3 

Итого затрат 58081 61832 66398 3751 4566 8317 114,3 
 
Материальные затраты в составе затрат в 2009 г составили 31376 

тыс. руб., в 2010 г снизились до30276 тыс. руб., а в 2011 г. увеличились 
до 35886 тыс.руб. Затраты на оплату труда организации в 2009 г. соста-
вили 18396 тыс.руб., в 2010 г. 21683 тыс. руб., в 2011 г. 20771 тыс. руб., 
что на 2375тыс. руб. выше базового года. Темп роста затрат на оплату 
труда составил 113%. 

Отчисления на социальное страхование в 2009 г. заняли 4681 
тыс. руб., в 2010 г. 5419 тыс. руб.,  а в 2011 г. 5127 тыс. руб., что на  446 
тыс. руб. выше базового года. Темп роста 109,5%.  

Амортизация  в составе элементов затрат в 2009 г. составила 
3059тыс. руб., в 2010 г.  3814 тыс. руб., а в 2011 г. 3992 тыс. руб., что на  
933 тыс. руб. больше  2009 г.  Прочие затраты в 2009 г. составили 569 
тыс. руб., в 2010 г.  640 тыс. руб.  и в 2011 г. 622 тыс. руб., что на  53 тыс. 
руб. больше показателя базового года. Темп роста составил 114,3%. 

Итоговая величина затрат  составила 58081 тыс. руб. в 2009 г.,  
61832 тыс. руб. в 2010 г. и 66398 тыс. руб. в 2011 г., что на  8317 тыс. 
руб. больше 2008 г. 

Наибольший рост отмечен по статье амортизация.   В 2009 г. она 
составляла  3059 тыс. руб., к 2010 г. выросла  до  3814 тыс. руб., а в 
2011 г. составила 3992 тыс. руб. Таким образом, общий рост составил 
933 тыс. руб. или 130,5%. Данный факт связан с увеличением стоимости 
основных фондов организации. 

Материальные затраты за анализируемый период также увеличи-
лись. В 2009г. их величина составляла 31376 тыс. руб., в 2010 г. про-
изошло их снижение до 30276 тыс. руб., а в 2011 г. снова увеличение до  
35886 тыс. руб., таким образом, общее увеличение составило 4510тыс. 
руб.  

Общая величина затрат составила 58081 тыс. руб. в 2009 г.,  
61832 тыс. руб. в 2010 г. и 66398 тыс. руб. в 2011 г., что на 8317 больше 
чем в 2008 г. Далее необходимо проанализировать структуру затрат 
ОАО «Ульяновский дом печати». В таблице 4 представлена структура 
затрат организации по элементам. 
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Таблица 4 – Структура затрат ОАО «Ульяновский дом печати»  
за 2009 -2011 гг. 

 

Показатели 2009 г. 2010 г. 2011 г. Абсолютные 
отклонения 

2011г. к 2009 г. 
Материальные 
затраты, % 

54,02 49 54 -0,02 

Затраты на опла-
ту труда, %  

31,7 35 31,3 -0,4 

Отчисления 
на социальное 
страхование, % 

8,1 8,8 7,7 -0,4 

Амортизация, % 5,3 6,2 6 0,7 
Прочие затраты 0,9 1 1 0,1 
Итого  100 100 100 - 

 
Материальные затраты в общей сумме затрат занимали  54,02% в 

2009 г., 49% в 2010 г.,  54% в 2010 г., то  есть их удельный вес умень-
шился за анализируемый период   на  0,02%. Затраты на оплату труда  в 
общем объеме затрат  уменьшились за три прошедших года с   31,7%    
в 2009 г до 31,3% в 2011 г. в целом на 0,4 %. Удельный вес отчислений 
на социальное страхование в целом снизился. В 2009 г. он составлял  
8,1% , а в 2011 г. снизился до 7,7%. Амортизация основных фондов  за 
анализируемый период выросла в структуре затрат с 5,3% в 2009 г., до 
6% в 2011 г. Прочие затраты организации относительно не изменились, 
то есть произошло небольшое увеличение  за период с 2009 по 2011 г. 
на 0,1%. 

Таким образом, наибольший удельный вес в составе затрат ОАО 
«Ульяновский дом печати»  за весь анализируемый период занимали 
материальные затраты. Наименьший удельный вес за анализируемый 
период приходился на амортизацию и прочие затраты.  

Важный обобщающий показатель себестоимости продукции - за-
траты на рубль товарной продукции. Исчисляется он отношением: об-
щая сумма затрат на производство и реализацию продукции к стоимости 
произведенной товарной продукции в действующих ценах. [8, C.75-79] 
Анализ затрат на производство продукции можно представить в виде 
таблицы 5. 

 

Таблица 5– Анализ затрат на рубль товарной продукции. 
 

Показатели 2009 г. 2010 г. 2011 г. Отклонение, 
тыс.руб. 

Выпуск продукции, тыс. руб. 62629 68734 71752 9123 
Себестоимость продукции, 
тыс. руб. 

57107 60743 63220 6113 

Затраты на 1 рубль товарной 
продукции,коп. 

1,1 1,13 1,14 0,04 
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Расчеты показывают, что в 2011 году произошло увеличение за-
трат на рубль товарной продукции на 0,04 коп. по сравнению с 2009 го-
дом и на 0,01 коп. по сравнению с 2010 годом. Данный факт свидетель-
ствует о неэффективном использовании ресурсов предприятия и необ-
ходимости выявлять резервы снижения себестоимости продукции. 

Поскольку себестоимость комплексный результирующий показа-
тель, и знание условий его формирования важно для эффективного 
управления организацией, интерес представляет оценка влияния на 
этот показатель различных факторов или причин при их изменении в 
процессе производства, в частности – отклонения от плановых значе-
ний, значений в базовом периоде и т.п.  

Традиционно анализ затрат начинают с анализа динамики затрат 
всех товаров, при этом сравнивают фактические затраты с плановыми 
или с затратами базисного периода. Общая сумма затрат может изме-
ниться из-за объёма и структуры выпуска товаров, уровня переменных 
затрат на единицу товара и суммы постоянных расходов. В процессе 
анализа выявляют, по каким статьям затрат произошёл наибольший пе-
рерасход и как это изменение повлияло на изменение общей суммы пе-
ременных и постоянных расходов.  

Рассмотрим пример факторного анализа затрат в соответствии с 
рассмотренной выше схемой на основе исходных данных по предпри-
ятию ОАО ИПК «Ульяновский дом печати» за 2010 и  2011 годы (таблица 
6 и таблица 7) методом цепной подстановки. 

 
Таблица 6 - Исходные данные для факторного анализа затрат  

за 2010 год 
 

Показатели 2009г. 2010г. Отклонение 
(+,-), 

тыс.руб. 

Темп 
роста, 

% 
Сумма, 
тыс.руб. 

Структура, 
% 

Сумма, 
тыс.руб.

Структура, 
% 

Материальные 
затраты. тыс.руб 

31376 54,02 30276 49 -1100 96,5 

Затраты на оп-
лату труда, 
тыс.руб 

18396 31,7 21683 35 3287 117,9 

Отчисления на 
соц.страхование, 
тыс.руб. 

4681 8,1 5419 8,8 738 115,8 

Амортизация, 
тыс.руб. 

3059 5,3 3814 6,2 755 124,7 

Прочие затраты, 
тыс.руб. 

569 0,9 640 1 71 112,5 

Итого  58081 100 61832 100 3751 106,5 
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Таблица 7 – Исходные данные для факторного анализа затрат  
за 2011 год 

 

Показатели 2010г. 2011г. Отклонение 
(+,-), 

тыс.руб. 

Темп 
роста, 

% 
Сумма, 
тыс.руб. 

Структура, 
% 

Сумма, 
тыс.руб.

Структура, 
% 

Материальные 
затраты. тыс.руб 

30276 49 35886 54 5610 118,5 

Затраты на оп-
лату труда, 
тыс.руб 

21683 35 20771 31,3 -912 95,8 

Отчисления на 
соц.страхование, 
тыс.руб. 

5419 8,8 5127 7,7 -292 94,6 

Амортизация, 
тыс.руб. 

3814 6,2  3992 6 178 104,7 

Прочие затраты, 
тыс.руб. 

640 1 622 1 -18 97,2 

Итого  61832 100 66398 100 4566 107,4 
  
Затраты предприятия определяются по следующей формуле:                                  

З = МЗ + З/П + СС + А + ПЗ, где                              
где МЗ – материальные затраты; 
З/П – затраты на оплату труда; 
СС – отчисления на социальное страхование; 
А – амортизация; 
ПЗ – прочие затраты. 
 Таким образом, проведя факторный анализ, можно сделать вывод, 
что на изменение величины затрат предприятия оказали влияние сле-
дующие факторы: 

 уменьшение величины материальных затрат на 3,5 % привело к 
уменьшению затрат на 1100 тыс.руб. 

 увеличение величины затрат на оплату труда на 17,9% привело 
к увеличению затрат на 3287 тыс.руб. 

 увеличение величины отчислений на социальное страхование 
на 15, 8 % привело к увеличению величины затрат на 738 тыс.руб. 

 увеличение затрат на амортизацию на 24,7 % привело к увели-
чению затрат на 755 тыс.руб. 

 увеличение величины прочих затрат на 12,5 % привело к увели-
чению величины затрат на 71 тыс.руб. 
 В общем величина затрат предприятия в 2010 году увеличилась на 
3751 тыс.руб. и составила 61832 тыс. руб. 
 Аналогично проведем факторный анализ затрат предприятия за 
2011 год. 
 Используя формулу общей величины затрат влияние факторов на 
затраты предприятия рассчитаем методом цепной подстановки. 
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Таким образом, проведя факторный анализ, можно сделать вывод, что 
на изменение величины затрат предприятия оказали влияние следую-
щие факторы: 

 увеличение величины материальных затрат на 18,5 % привело к 
увеличению затрат на 5610 тыс.руб. 

 уменьшение величины затрат на оплату труда на 4,2 % привело 
к снижению затрат на 912 тыс.руб. 

 уменьшение величины отчислений на социальное страхование 
на 5,4 % привело к уменьшению величины затрат на 292 тыс.руб. 

 увеличение затрат на амортизацию на 4,7 % привело к увеличе-
нию затрат на 178 тыс.руб. 

 уменьшение величины прочих затрат на 2,8 % привело к умень-
шению величины затрат на 18 тыс.руб. 
 В общем величина затрат предприятия в 2011 году увеличилась на 
4566 тыс.руб. и составила 66398 тыс. руб. 
 Изучение структуры затрат на производство и её изменений за от-
чётный период по отдельным элементам затрат, а также анализ статей 
расходов фактически выпущенной продукции составляют следующий 
этап анализа затрат. 
 Анализ затрат по экономическим элементам позволяет осуществ-
лять контроль формирования, структуры и динамики затрат по видам, 
характеризующим их экономическое содержание.  
 Анализ данных показывает, что основная доля расходов приходит-
ся на материальные затраты и амортизацию, следовательно этим эле-
ментам необходимо уделить особое внимание при выявлении резервов 
снижения себестоимости. 
 Анализ показывает, что общее увеличение затрат в 2010 году со-
ставляет 6,5 % или 3751 тыс.руб., при этом наибольшее увеличение в 
абсолютном значении наблюдается по амортизации на 755 тыс.руб. или 
на 24,7 % и по затратам на оплату труда на 3287 тыс.руб. или на 17,9%. 
 В 2011году общее увеличение затрат составляет 7,4% или 
4566тыс. руб., при этом наибольшее увеличение в абсолютном значении 
наблюдается по материальным затратам на 5610 тыс.руб. или 18,5%. 

 
УДК 336.763 
Ю. А. Савкина, И. В. Карпухин  
ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ РОССИЙСКОГО РЫНКА 
ЦЕННЫХ БУМАГ 
 
Рынок ценных бумаг представляет собой сложную систему, эле-

менты которой одновременно порождают и потребляют огромное коли-
чество информации. Существование современного фондового рынка 
невозможно без соответствующей информационной поддержки, поэтому 
в России параллельно с фондовым рынком формируется и информаци-
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онный рынок с собственными участниками, своей инфраструктурой. 
Сбором информации о рынке ценных бумаг, а также любой другой ин-
формации, способной повлиять на рынок ценных бумаг, занимаются 
специализированные организации: информационные агентства, инфор-
мационно-аналитические отделы банков, бирж, финансовых компаний, 
редакций журналов и газет. Поставка информации осуществляется раз-
личными способами. Это могут быть и печатные издания, и теле-, радио- 
и телефонные каналы, а также глобальные компьютерные сети. 

Под раскрытием информации понимается обеспечение ее доступ-
ности всем заинтересованным в этом лицам независимо от целей полу-
чения данной информации по процедуре, гарантирующей ее нахожде-
ние и получение.  

Общедоступной информацией на рынке ценных бумаг признается 
информация, не требующая привилегий для доступа к ней или подле-
жащая раскрытию в соответствии с настоящим Федеральным законом.  

Владелец обязан осуществлять раскрытие информации о своем 
владении эмиссионными ценными бумагами какого-либо эмитента, за 
исключением облигаций, не конвертируемых в акции, в следующих слу-
чаях: (в ред. Федерального закона от 28.12.2002 N 185-ФЗ)  

Владелец раскрывает указанную информацию (содержащую имя 
или наименование владельца, вид и государственный регистрационный 
номер ценных бумаг, наименование эмитента, количество принадлежа-
щих ему ценных бумаг) не позднее пяти дней после соответствующих 
действий путем уведомления федерального органа исполнительной 
власти по рынку ценных бумаг или уполномоченного им органа. (в ред. 
Федерального закона от 28.12.2002 N 185-ФЗ)  

Состав, порядок и сроки раскрытия информации, а также представ-
ления отчетности профессиональными участниками рынка ценных бумаг 
определяются нормативными правовыми актами федерального органа ис-
полнительной власти по рынку ценных бумаг. (часть девятнадцатая в ред. 
Федерального закона от 28.12.2002 N 185-ФЗ) [2]. 

Основными источниками информации о рынке ценных бумаг и 
фондовых биржах являются результаты биржевых торгов, которые фор-
мируются в конце оперативного дня и регулярно публикуются. Специфи-
ка данной информации — в ее оперативности. 

Инвесторы и другие участники рынка ценных бумаг могут восполь-
зоваться любым источником информации по рынку ценных бумаг в зави-
симости от его целей и количества денег, которое они готовы заплатить 
за поставляемую информацию. Рассмотрим основные источники ин-
формации на российском рынке ценных бумаг 

Публикации в периодических бумажных изданиях. Наиболее 
простой и доступный практически для всех участников фондового рынка 
способ получения информации это финансовые разделы газет. Газет-
ные публикации содержат наиболее актуальные деловые и финансовые 
новости и их комментарии. Информация в газетах дает возможность ин-
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весторам постоянно быть в курсе событий и знать, как они отражаются 
на фондовом рынке. Наиболее популярным российским изданием явля-
ется газета “Коммерсант-дейли”, где кроме деловых новостей публику-
ются котировки важнейших финансовых инструментов и главные финан-
совые индикаторы.  

Для инвестора важно не только иметь оперативную информацию о 
котировках ценных бумаг, но также иметь данные о финансовом состоя-
нии эмитентов. Такая информация в печатном виде поставляется в виде 
ежегодных отчетов российских акционерных обществ и различного рода 
бюллетеней. Следует заметить, что ежегодные отчеты акционерных об-
ществ чаще всего доступны только акционерам, но их можно получить в 
электронном виде.  

Еще одним важным печатным источником информации по рынку 
ценных бумаг служат бюллетени информационно-финансовых агентств, 
например еженедельные бюллетени агентства Финмаркет “Мониторинг 
рынка ценных бумаг”, “Финансовый маркетинг”, “Внебиржевой рынок” и др. 

Бюллетень “Мониторинг рынка ценных бумаг” содержит информа-
ционно-аналитические материалы о динамике рынка государственных и 
корпоративных ценных бумаг. Помимо динамики котировок в нем приве-
дены значения фондовых индексов, рассчитываемых агентством Фин-
маркет: сводный индекс, отраслевые индексы по энергетике, связи и те-
лекоммуникациям, металлургии, машиностроению, транспорту, торгов-
ле. Для эмитентов наиболее ликвидных акций оцениваются норма при-
были, индексы рисков, относительные изменения стоимостей, прогноз-
ные котировки и индексы точности прогнозов и другие аналитические 
показатели. 

В бюллетене “Финансовый маркетинг” публикуются индикаторы 
денежного и валютного рынков, процентные ставки на российском и за-
рубежных межбанковских кредитных рынках, процентные ставки по руб-
левым депозитам, итоги торгов на ММВБ и валютных биржах России и 
СНГ, котировки внебиржевого валютного рынка и валютных форвардов, 
курсы обмена наличной валюты, кросс-курсы мировых валют, итоги тор-
гов валютными фьючерсами на ММВБ и региональных валютных биржах, 
результаты торгов государственными облигациями на ММВБ и регио-
нальных биржах, итоги фьючерсных торгов государственными ценными 
бумагами, индикаторы международных и российского рынков акций, итоги 
торгов в системах РТС и РТС-2, итоги биржевых торгов российскими ак-
циями, итоги фьючерсных торгов на акции российских эмитентов. Кроме 
того, в бюллетене публикуются наиболее важные деловые и политиче-
ские новости. Появление электронной торговой системы «РТС», расши-
рение региональной сети ММВБ способствовали увеличению доли бир-
жевого сегмента на российском рынке ценных бумаг и в рамках новой 
информационной системы и полного перехода профессиональных участ-
ников рынка на электронную систему отчетности с использованием элек-
тронно-цифровой подписи [3, с. 35]. 
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Бюллетень “Внебиржевой рынок” содержит информацию о пред-
ложениях на покупку и продажу векселей, облигаций государственного 
сберегательного займа и акций на внебиржевом рынке. Здесь же даются 
координаты операторов рынка, что способствует повышению ликвидно-
сти внебиржевого рынка ценных бумаг. 

Следующая важная группа печатных изданий – это периодические 
издания Банка России и Федеральной комиссии по рынку ценных бумаг. 
В Вестниках этих ведомств отражаются все происходящие в стране из-
менения в нормативно-законодательной базе рынка ценных бумаг. 

Информация, поставляемая через телефонные линии, радио и 
телевидение. Эта форма поставки финансовой информации в России 
пока еще организована слабо. В развитых зарубежных странах имеется 
большое число различных “горячих” телефонных линий, специализиро-
ванных финансовых радио- и телеканалов, по которым постоянно 
транслируется информация по финансовым рынкам, а также деловые 
новости. В России еще недостаточно развиты финансовые рынки, по-
этому и этот способ доставки информации только зарождается: “горя-
чих” линий еще нет, а радио и телевидение ограничиваются трансляци-
ей отдельных передач на финансовые темы, иногда дается оперативная 
информация о важнейших финансовых индикаторах (курс доллара, зна-
чение фондовых индексов). 

Глобальные компьютерные сети. Особое  развитие и внедрение 
в инфраструктуру российских информационных рынков глобальные ком-
пьютерные сети получили в конце 90-х гг. Этому способствовало разви-
тие технологий сети Internet. Сеть Internet возникла около двадцати лет 
назад в США. Первоначально она функционировала только в пределах 
страны и имела довольно простую структуру и принципы функциониро-
вания. Все компьютерные сети соединялись друг с другом через модем 
и телефонную связь и могли передавать друг другу сообщения, придер-
живаясь правил, определяемых межсетевым протоколом IP (Internet-
Protocol). Технология WWW позволяет эффективно искать и получать 
информацию с увеличением ее детальности. Можно “запустить” в 
Internet собственную информацию, разработанную в технологии WWW. 
Технология Internet широко используется и в России. На сегодняшний 
день передача финансовой и деловой информации через Internet пред-
ставляет собой самый быстрый, самый современный и эффективный 
способ. На российском информационном рынке работает множество 
информационно-аналитических агентств, которые посредством Internet 
поставляют информацию в электронном виде. Каждая организация име-
ет собственную web-страницу, где публикует информацию о себе и сво-
ей деятельности. Для участников рынка ценных бумаг особый интерес 
представляют web-сайты Центрального банка РФ, Федеральной комис-
сии по рынку ценных бумаг РФ, ее региональных отделений, Министер-
ства финансов РФ, российских валютных и фондовых бирж, Российской 
торговой системы, саморегулируемых организаций АУВЕР, НАУФОР и 
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ПАРТАД и др. Широкое использование Internet способствовало расши-
рению спектра услуг, поставляемых различными информационными 
агентствами. 

Агентство АК&М. Российское информационное агентство АК&М ра-
ботает на рынке финансовых информационных услуг с 1990 г. В режиме 
реального времени с помощью системы АК&М Online News можно полу-
чить: актуальные экономические и политические новости, сообщения ор-
ганов государственной власти, корпоративные новости, новости финансо-
вых институтов, экспресс-анализ положения на российском и зарубежных 
финансовых и товарных рынках, новости рынка ценных бумаг. 

Агентство поставляет пользователям информационную базу дан-
ных AK&M-LTST, в которой содержится подробная информация о дея-
тельности предприятий, банков, финансовых компаний, а также инфор-
мация о всех сегментах финансового рынка. В базе данных представле-
ны следующие виды информации: 

- по более чем 2300 промышленным предприятиям и компаниям 
(финансовое состояние, годовые и квартальные балансы, производст-
венное состояние и др.); 

- финансовые индикаторы (российские и зарубежные фондовые 
индексы, курсы валют ЦБ РФ, ММВБ, СЭЛТ ММВБ, ставки межбанков-
ских кредитов, макроэкономические показатели); 

- по рынкам векселей и долгов (информация о векселедателях и 
участниках рынка, ежедневные котировки 300 компаний-операторов); 

- по банкам и финансовым компаниям (реквизиты, сферы деятель-
ности, финансовое состояние); 

- по рынку ценных бумаг (котировки 800 инвестиционных компаний 
и банков на внебиржевом рынке, котировки и объемы сделок в различ-
ных торговых системах и биржах). 

Агентство АК&М одним из первых на российском фондовом рынке 
начало расчет фондовых индексов. Сейчас им ежедневно рассчитыва-
ются и публикуются: сводный индекс АК&М, индекс акций промышлен-
ных предприятий, индекс акций банков, индекс акций “второго эшелона”, 
индекс депозитарных расписок, десять отраслевых фондовых индексов. 

Агентство TENFORE-Russia. Агентство TENFORE-Russia являет-
ся отделением международного холдинга TENFORE, который имеет 
представительства в Европе, Среднем Востоке, Америке. TENFORE со-
бирает, обрабатывает и распространяет данные с 30 главных бирж ми-
ра, от 10 ведущих агентств новостей и 200 международных банков. Каж-
дый день этим агентством передается 350 000 котировок, более 10 000 
новостей на семи языках. В России работает с 1993 г. 

TENFORE-Russia поставляет данные: о котировках по валютам, 
ценным бумагам, производным финансовым инструментам, процентные 
ставки денежных рынков, цены сырьевых и товарных рынков, фондовые 
индексы, экономические новости. Эти сведения доступны любому поль-
зователю через Internet. Данные в форматах, позволяющих проводить 
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дальнейшую обработку, поставляются зарегистрированным пользовате-
лям. Им же доступно вспомогательное программное обеспечение, по-
зволяющее проводить аналитическую обработку данных, 

Информационное агентство Финмаркет. Агентство специализи-
руется на информационном обеспечении профессионалов финансовых 
рынков. Информация для профессионального использования поставля-
ется в платном варианте. В режиме свободного доступа находятся дан-
ные по текущей дневной динамике валютного и фондовых рынков. 

Кроме того, на сервере действуют оперативные разделы: 
- прогноз динамики торгов в СЭЛТ ММВБ на основе комплексного 

технического анализа; 
- информация из системы электронных торгов СЭЛТ ММВБ в ре-

жиме реального времени и в виде архивных данных. [4]. 
Как показывает практика, чем более распространенной является ин-

формация в обществе, тем она становится менее ценной. Новая инфор-
мация среди инвесторов распространяется не мгновенно, а постепенно. 
Те, кто первыми получают информацию, называются лидерами; они обыч-
но имеют профессиональный опыт, инициативу, интуицию [1, с. 116]. 
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Рынок потребительского кредитования в России только находится 

на пути к цивилизованному функционированию. Существует целый ряд 
причин, препятствующих его развитию, и, в первую очередь, это 
недостаточность нормативного регулирования. Фактически, 
законодательная и нормативная базы оказались не готовы к активному 
росту объемов потребительского кредитования и популярности данной 
услуги банков среди населения [1]. 

Выдавать кредиты вправе только кредитная организация, то есть 
юридическое лицо, которое для извлечения прибыли как основной цели 
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своей деятельности на основании специального разрешения (лицензии) 
Центрального банка Российской Федерации имеет право осуществлять 
банковские операции, предусмотренные Федеральным законом "О 
банках и банковской деятельности" [2] 

Использование заёмного капитала зачастую выгодно экономиче-
ски, так как плата за него ниже, чем за акционерный капитал, т.е процен-
ты за кредит меньше рентабельности собственного капитала. Кроме того 
привлечение этого источника позволяет собственникам увеличить раз-
мер контролируемых финансовых ресурсов, повысив инвестиционные 
возможности организации [3, с.40]. 

Заемный капитал позволяет увеличить коэффициент рентабельно-
сти собственного капитала, т.е. получить дополнительную прибыль на 
собственный капитал. 

Рассмотрим ситуацию при которой ЗАО « Гулливер» приобретает 
целевой потребительский кредит на завершение строительства 
основного блока здания в российском коммерческом банке ВТБ 
24,предоставляя широкий спектр финансовых услуг, при кредитовании 
юридических лиц. Оптимальной суммой для получения 
потребительского кредита по сравнению с предыдущими периодами 
является сумма в размере 480 тыс.рублей. 

Как правило, российские банки применяют два варианта выплат по 
кредиту - аннуитетными или дифференцированным платежами. В 
случае аннуитета клиент ежемесячно выплачивает банку одну и ту же 
сумму, которая включает в себя погашение основного долга и проценты 
[5,с.60]. Большинство банков предпочитают именно аннуитетные 
платежи, потому что они позволяют больше заработать на процентах 
(причина состоит в том, что тело долга убывает медленнее, нежели при 
дифференцированных платежах). Однако у подобного варианта выплат 
есть и плюсы. Во-первых, финансовое бремя на начальном этапе 
выплат по кредиту в случае аннуитета меньше. Во-вторых, при одном и 
том же уровне дохода аннуитетные выплаты позволяют взять большую 
сумму кредита в сравнении с дифференцированными платежами (это 
следствие меньшей финансовой нагрузки на начальном этапе 
выплат)[4,с.36]. 

Для наглядности приведем конкретный пример выплат 
дифференцированного и аннуитетного платежа при кредитовании на 
сумму 480 тыс. рублей под 14% годовых сроком на 12 месяцев (см. 
таблицы 1 и таблица 2).  

 
Таблица 1 - График выплат по кредиту, аннуитетные платежи (руб) 

 

Период 
погашения 

Текущая 
сумма 
долга  

Ежемесячный 
платеж  

Начисленные 
проценты ( I ) 

Погашение 
основного долга

 ( tY ) 

1 480 000 43097,82 5600 37 498 
2 442 502 43097,82 5162,525 37 935 
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3 404 567 43097,82 4719,947 38 378 
4 366 189 43097,82 4272,205 38 826 
5 327 363 43097,82 3819,24 39 279 
6 288 085 43097,82 3360,99 39 737 
7 248 348 43097,82 2897,393 40 200 
8 208 148 43097,82 2428,388 40 669 
9 167 478 43097,82 1953,912 41 144 
10 126 334 43097,82 1473,9 41 624 
11 84 710 43097,82 988,2873 42 110 
12 42 601 43097,82 497,0094 42 601 

Итого  517173,8 37173,8 480 000 
 
Таблица 2 - График выплат по кредиту, Дифференцированные  

платежи (руб) 
 

Период 
погашения 

Текущая 
сумма долга 

( D ) 

Ежемесячный 
платеж ( d ) 

Начисленные 
проценты ( I ) 

Погашение 
основного долга 

( tY ) 

1 480 000 45600 5600 40000 
2 440 000 45133,33 5133,333 40000 
3 400 000 44666,67 4666,667 40000 
4 360 000 44200 4200 40000 
5 320 000 43733,33 3733,333 40000 
6 280 000 43266,67 3266,667 40000 
7 240 000 42800 2800 40000 
8 200 000 42333,33 2333,333 40000 
9 160 000 41866,67 1866,667 40000 
10 120 000 41400 1400 40000 
11 80 000 40933,33 933,3333 40000 
12 40 000 40466,67 466,6667 40000 

Итого  516400 36400 480000 
 

При аннуитетном графике погашения вам необходимо 
выплачивать ежемесячно сумму, которая остается неизменной на 
протяжении всего кредитного срока (43097,82 рублей). В целом, 
аннуитетный платеж включает в себя выплату основной суммы долга и 
начисленных процентов по нему на остаток платежа.  

Взгляд на аннуитетный платеж со стороны заемщика: вы 
оплачиваете каждый месяц одинаковую сумму на протяжении всего 
срока погашения кредита.  Взгляд на аннуитетный платеж со стороны 
банка: в одинаковую сумму платежа банк изначально включает свою 
прибыль, то есть выплату процентов и лишь малую долю «тела 
кредита», а уже в последующие платежи клиентом выплачивается 
основная сумма кредита и остатки процентов по нему [7,с.162].  

При дифференцированном платеже основной долг выплачивается 
равными долями ( 40 000 рублей), а проценты начисляются на остаток 
задолженности по кредиту. Ежемесячный платеж по мере выплат 
постепенно уменьшается, потому что проценты начисляются на 
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постоянно сокращающееся тело долга. Мы уже упомянули о том, что 
дифференцированный платеж более выгоден с точки зрения 
минимизации процентных выплат. Однако есть и минусы, которые, по 
сути, есть обратная сторона плюсов аннуитета: при 
дифференцированных платежах максимально возможный размер 
кредита несколько меньше, чем при аннуитетных, а в начале 
кредитования возникает повышенная долговая нагрузка. 
         При дифференцированном способе погашения кредита, сумма 
платежа имеет тенденцию к поступательному уменьшению. То есть 
каждый месяц ваш обязательный платеж по кредиту снижается. 

 Взгляд на дифференцированный платеж со стороны заемщика: 
изначально в графике выплаты долга вы видите внушительные суммы к 
погашению, а затем постепенно обязательная сумма к погашению 
уменьшается. В самые последние месяцы погашений по кредиту ваш 
платеж будет минимален.  

 Взгляд на дифференцированный платеж со стороны банка: вся 
сумма кредита разбивается равномерно на весь срок кредитования (на 
количество месяцев заявленных по кредиту). Затем происходит 
начисление процентов помесячно на остаток долга по займу. И так как 
сумма основного долга каждый месяц становится меньше, 
следовательно, меньше становится и сумма процентов, начисленная на 
нее, поэтому сумма обязательного платежа в графике выплат заемщика 
уменьшается [8,с.25]. 

Как видно из проведенного исследования, в случае 
дифференцированного платежа (без досрочного погашения) ЗАО 
«Гулливер» заплатит на 773,8  рубля меньше , нежели при аннуитете. 
При больших сроках и суммах разница будет более существенной 
(особенно это актуально для ипотечных кредитов). 

К основным мерам, направленным на оздоровление, которые 
предприятия могут принимать самостоятельно (в том числе с 
привлечением заемных средств), относятся: 

- выбор приоритетных направлений повышения отдачи (качества 
использования) имеющихся факторов производства и их обновления с 
учетом конъюнктуры рынка (рынка факторов производства); 

- пересмотр ассортиментной политики с целью рационализации 
структуры ассортимента по параметрам удельного веса в общем объеме 
производства и рентабельности продукции; 

- полноценное использование существующего социального 
потенциала и повышение организационного потенциала (на основе 
эффекта синергизма); 

- оптимизация рыночной стратегии и выбор конкурентных позиций 
на рынке. 

Таким образом привлекаемые заёмные средства за счёт 
потребительского кредитования  в ЗАО «Гулливер»использовались 
наиболее эффективно и по назначению. 
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УДК 336.7 
В. К. Скоморохов, А. Н. Никулин 
УНИВЕРСАЛЬНАЯ ЭЛЕКТРОННАЯ КАРТА 
 
Рядовому гражданину Российской Федерации в ходе его деятель-

ности приходится сталкиваться с разнообразными формами документо-
оборота. Получение и замена паспорта, оформление разрешений, полу-
чение вида на жительство и даже обычные медицинские услуги – все 
требует ряда документов. Следствием этого является значительный 
объем бумажных носителей, имеющих юридическую ценность который 
находится на руках у граждан, проходит через предоставляющие услуги 
учреждения и хранится в архивах. Бюрократия от своего исходного зна-
чения отходит в сторону обозначения «бумажной волокиты». Именно 
поэтому большой интерес представляет проект правительства Россий-
ской Федерации «Универсальная электронная карта». Согласно офици-
альному сайту проекта, универсальная электронная карта объединит 
поставщиков государственных, муниципальных и коммерческих услуг и 
предоставит гражданам удобные и разнообразные способы безопасного 
использования этих услуг, с возможностью немедленной оплаты и на-
дежного удостоверения личности гражданина.  

Российская Федерация это не первое государство, которое обра-
щается к данному инструменту. Так с 1999 года правительство Финлян-
дии начало выдавать национальные идентификационные карточки 
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(FinEID) на основе технологии смарт-карт. Проект по выпуску электрон-
ных карт под названием MyKad реализуется в Малайзии также с 1999 г. 
Карта MyKad служит удостоверением личности и аналогом водительских 
прав и позволяет осуществлять защищенный информационный обмен 
при обращении граждан к услугам коммерческих и государственных 
структур (в том числе в системе "электронного правительства"), способ-
на выступать в качестве платежного средства (например, при расчетах 
за парковку или проезд в автобусах) и принимается банкомата-
ми; хранит медицинские данные, которые могут дистанционно считы-
ваться с чипа карты как в чрезвычайных ситуациях (эпидемии и т.п.), так 
и при обращении за врачебной помощью в обычных условиях. Кроме то-
го различные проекты электронных карт функционируют в Германии, 
Италии, Великобритании, Южной Корее и Гонконге. 

В России в тестовом режиме запуск «Универсальной электронной 
карты» осуществляется с 1 января 2012 в ряде регионов. В их число во-
шли Москва, Санкт-Петербург, Астраханская область, Башкирия, Волго-
градская область, Новосибирская область и Татарстан.  

Согласно официальному сайту, универсальная электронная карта 
сочетает в себе документ, удостоверяющий личность (в установленных 
законом случаях), полис обязательного медицинского страхования, стра-
ховое свидетельство обязательного пенсионного страхования, а также 
платежную банковскую карту и удостоверяет права на получение иных 
государственных и муниципальных услуг. С помощью карты должен осу-
ществляться доступ к государственным и муниципальным услугам, воз-
можность оплаты как государственных, так и коммерческих услуг, кроме 
того предполагается возможность расчетов в сети «Интернет». 

Как информирует ОАО «Универсальная электронная карта», выда-
ча планируется с 1 января 2013 на основе заявления, и с 1 января 2014 
при отсутствии отказа. Карта выдается бесплатно, размером примерно с 
банковскую карту и предполагает как контактное, так и бесконтактное 
использование. Одним из наиболее интересных моментов является тот 
факт, что универсальная электронная карта подготовлена для форми-
рования электронной цифровой подписи непосредственно на карте по 
российским стандартам, что позволит удаленно получать услуги, кото-
рые раньше предоставлялись только при личной явке.  

Выглядит проект вполне презентабельно, предполагая сочетание 
значительного объема полезных функций в одном инструменте, а учи-
тывая тот факт, что уже на данном этапе предусмотрена процедура вос-
становления утраченной карты, можно рассчитывать на успех универ-
сальной электронной карты. Однако, нельзя сказать что проект лишен 
недостатков. Первый и наиболее очевидный – наличие карт не означает 
наличие инфраструктуры их применения. Необходимость размещения 
специального оборудования (а универсальная электронная карта пред-
полагает даже возможность оплаты общественного транспорта) позво-
ляет высказать сомнения в актуальности введения данного проекта в 
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ближайшие два года. Темпы модернизации даже в региональных цен-
трах оставляют желать лучшего, возможность же применения этих карт 
в областях находится практически в области научной фантастики.  

Второе значимое опасение вызывает опасность утраты карты. Не 
смотря на обещания об отличном уровне защищенности, значительно 
превышающем защищенность банковских карт до начала масштабного 
использования невозможно сказать о сохранности персональных дан-
ных, а учитывая их количество на данной карте, вероятность попадания 
их в руки недоброжелательных лиц является крайне неприятной. 

Специфическим свойством карты является также тот факт, что в 
силу её универсальности все ведомства считывающие информацию – 
медицинские учреждения, автодорожные инспекции и прочее смогут по-
лучить доступ ко всей информации резидента. При наличии коррумпиро-
ванных элементов в данных структурах это может перейти в неприятную 
ситуацию. Еще одним препятствием для универсальной электронной кар-
ты является нежелание ряда регионов сотрудничать с данной системой. 

По текущему плану начиная с 1 января 2014 г. универсальная 
электронная карта будет также выдаваться на бесплатной основе граж-
данам, не подавшим до этого момента заявление о выдаче универсаль-
ной электронной карты и не обратившимся с заявлением об отказе от 
получения этой карты.  

Универсальная электронная карта это, вне всяких сомнений инте-
ресное начинание, призванное облегчить жизнь населению. Однако ус-
ловия реализации данного проекта являются очень сложными, посколь-
ку проект встречает препятствия на всех уровнях по разнообразным 
причинам. Кроме того, вопрос технической реализации также является 
очень острым. Универсальная электронная карта должна стать своеоб-
разной базой данных резидента для общения с государственными 
структурами и платежным средством, избавив людей от целого ряда из-
лишних процедур, однако реальные условия заставляют сомневаться в 
возможности реализовать данный проект в запланированном объеме в 
установленные сроки. Российская Федерация стремится к реализации 
современных решений в повседневной жизни обычных граждан, практи-
чески не рассматривая готовность структур и граждан к этим решениям. 
Остается надеяться, что универсальная электронная карта действи-
тельно станет тем, чем запланирована. 

 
УДК 338.984  
Е. А. Сутина, О. В. Сельментова, Н. В. Ширяева  
ОПЕРАТИВНОЕ ФИНАНСОВОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ  
НА ПРЕДПРИЯТИИ 

 
Оперативный план необходим для обеспечения финансового 

успеха предприятия. Поэтому при его составлении необходимо 
использовать объективную информацию о тенденциях экономического 
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развития в сфере деятельности предприятия, инфляции, возможных 
изменениях технологии и организации процесса производства. 

Совершенствование оперативного планирования является одним 
из важнейших условий укрепления хозяйственного расчета в монтажных 
организациях и широкого развития социалистического соревнования за 
выполнение и перевыполнение планов, за досрочный ввод объектов 
строительства в эксплуатацию. 

Таким образом,  совершенствование оперативного 
планирования обеспечивает более рациональное использование 
выделенных в распоряжение предприятий трудовых и материальных 
ресурсов, имеющегося парка оборудования. Повышение научного 
уровня плановых расчетов и решений позволяет организовать 
ритмичный производственный процесс, устранить ряд перерывов, 
возникающих по организационным причинам, что приводит к росту 
эффективности производства.  

Дальнейшее повышение эффективности общественного 
производства на основе совершенствования оперативного 
планирования неразрывно связано с усилением роли нормативной базы 
планирования.  

Анализ планирования основного производства ОАО «Криушский 
судостроительно-судоремонтный завод» позволяет выявить ряд 
существующих на предприятии проблем: 

- низкое качество поступающего сырья, материалов и 
комплектующих, что сопровождается массовыми отступлениями от 
установленных технологических процессов, браком продукции, сдачей 
деталей и узлов с отклонениями от технических условий, а все это в 
свою очередь влияет на качество выпускаемой продукции; 

- внутренние производственные проблемы: многочисленные сбои 
производства, недостаток инструментальной оснастки, частые поломки 
оборудования; 

- оборудование предприятия не загружено на полную мощность, 
что приводит к неритмичности производства: временному простаиванию 
цехов предприятия. Это обусловлено тем, что предприятием 
недостаточно полно изучен рынок, продукция поставляется лишь в 
определенный достаточно узкий круг регионов; 

- отсутствие в системе оперативного планирования оптимальных 
расчетных календарно-плановых нормативов: размеров партий деталей, 
периодов запуска-выпуска, длительности производственного цикла. 

Для решения данных проблем предприятию целесообразно 
совершенствовать систему оперативного планирования. При этом 
необходимо помнить, что важным этапом в совершенствовании системы 
оперативного планирования является проведение подробного 
инструктажа руководителей производства, работников оперативно-
плановых органов и других, связанных с реорганизацией планирования 
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служб, отработка с ними методов и порядка разработки календарно-
плановых нормативов и эксплуатации системы в целом. 

Можно сделать вывод, что оперативное планирование 
производства, как свидетельствует передовой опыт, играет главную 
роль в обеспечении своевременного выпуска и поставки продукции 
потребителям на основе рационального использования ограниченных 
экономических ресурсов в текущем периоде времени. Дальнейшее 
развитие оперативного планирования на отечественных предприятиях 
будет способствовать решению следующих организационно-
экономических задач: 

- достижение согласованной работы всех звеньев производства 
на основе единой рыночной цели, предусматривающей равномерный 
выпуск и сбыт товаров; 

- совершенствование всей системы внутрифирменного 
планирования за счет повышения надежности календарно-плановых 
расчетов и снижения трудоемкости; 

- повышение гибкости и оперативности внутрихозяйственного 
планирования на основе более полного учета требований потребителей 
и последующей корректировки годовых планов; 

- обеспечение непрерывности в процессе производственного 
планирования и достижение более тесного взаимодействия 
стратегических, тактических и оперативных планов;  

- создание на каждом предприятии системы оперативного 
планирования производства, соответствующей современным 
требованиям рынка и уровню развития конкретного предприятия. 
Совершенствование оперативно-производственного планирования на 
отечественных предприятиях будет способствовать подъему 
производства и росту эффективности в условиях действующих 
рыночных отношений. 

Таким образом, можно сказать, что основная задача оперативного 
планирования сводится в конечном итоге к обеспечению на предприятии 
слаженного и ритмического хода всех производственных процессов с 
целью наибольшего удовлетворения основных потребностей рынка, 
рационального использования имеющихся экономических ресурсов и 
максимизации получаемой прибыли. 

Несмотря на очевидность необходимости оперативного 
финансового планирования, в процессе его реализации предприятие 
столкнулось с рядом факторов, ограничивающих его использование. В 
первую очередь это, конечно, высокая нестабильность внешней среды. 
К числу внутренних факторов следует отнести: 

-  дефицит времени в связи с давлением, приоритетом текущих 
дел;  

- убежденность в том, что главный фактор успеха фирмы - 
предпринимательский талант руководителей, интуиция и деловые связи; 

- недостаточная квалификация служащих;  
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- негативное отношение к планированию, ассоциируемое с 
советской плановой экономикой др.  

Потребовалось проведение огромной работы по преодолению 
влияния этих факторов. Не смотря на недолгое время использование 
системы бюджетирования, она уже дает конкретные результаты. Во-
первых, составление бюджетов делает прозрачным расходование 
средств для руководителей подразделений, и они могут корректировать 
свои расходы на те или иные цели. Во-вторых, начальники 
подразделений чувствуют ответственность за соблюдение плановых 
показателей, которые заложены у них в бюджетах. В-третьих, уже 
начали выявляться некоторые внутренние ресурсы общества, которые 
можно использовать с намного большей выгодой. 

Обязательным условием эффективного функционирования 
системы оперативного планирования производством является наличие 
обоснованной нормативной базы, куда входят, в частности: 

- календарно-плановые нормативы - продолжительность 
производственного цикла, размер партии и величина опережения, 
периодичность запуска продукции в производство, величина заделов и др.; 

- нормы материалоемкости - расход сырья, материалов на 
единицу продукции; 

- нормы использования производственных мощностей - 
производительность оборудования, коэффициент сменности; 

- нормы материальной обеспеченности производства - нормы 
технологических, внутрицеховых и межцеховых заделов, нормы запасов 
сырья, полуфабрикатов. 

Несмотря на немаловажную работу уже проделанную в этой 
области, существует ряд еще недостаточно разработанных вопросов. 
Они касаются, в частности систематизации теоретических подходов к 
сущности бюджетов и бюджетирования; специфических принципов 
бюджетирования; применения сценарного подхода; разработки системы 
информации для бюджетирования и механизма анализа отклонений. 

В связи с ужесточением конкуренции на рынке, эти проблемы 
приобретают особую значимость. Основными направлениями их 
решения представляются:  

- исследование и адаптация зарубежных методик составления 
бюджета к современным условиям функционирования организации, в 
том числе к существующей системе учета и контроля его исполнения; 

- разработка собственных методик бюджетирования, наиболее 
полно учитывающих специфические особенности данного предприятия; 
использование и совершенствование современных информационных 
технологий поддержки управленческих решений в этой области. 

Однако основными проблемами отмеченными во второй главе 
является наличие значительных отклонений данных 2011 года  от 2009 
года, корректировка бюджетов в течении года не производиться, в связи 
с чем оперативное финансовое планирование теряет свою 
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направленность, соответственно нарушается связь с текущим 
планированием. Другими словами корректировка плановых заданий 
должна проводить как в системе текущего, так и перспективного 
планирования. 

Основными путями совершенствования на ОАО «Криушский 
судостроительно-судоремонтный завод» системы финансового 
планирования является внедрение более точных методик анализа 
отклонений. При этом данный анализ должен проводиться по 
возможности с применением различных методов, как бы в комплексе. 

Исходя из результатов проведенного анализа мы можем сделать 
следующие заключения. Предприятие хоть и прибыльное, но имеет ряд 
проблем. Поэтому для улучшения финансового планирования на 
предприятии, предлагается наметить пути совершенствования 
эффективности.  

Для того чтобы разработать механизм совершенствования 
организации финансового планирования на отечественных 
предприятиях, необходимо, прежде всего, выделить проблемы, 
существующие на современных отечественных предприятиях в этой 
области, и объекты совершенствования. 

Был выявлен целый ряд проблем, с которыми сталкиваются 
отечественные предприятия в области организации финансового 
планирования: 

1) Нереальность формируемых финансовых планов, что связано с 
необоснованными плановыми данными по сбыту, планируемой долей 
денежных средств в расчетах, заниженными сроками погашения 
дебиторской задолженности, увеличенными потребностями в 
финансировании. Основной причиной такого положения дел является 
функциональная разобщенность подразделений, участвующих в 
составлении финансовых планов. В результате планы не являются 
реальным инструментом управления; 

2) Низкая оперативность составления планов. Это связано с 
отсутствием четкой системы подготовки и передачи плановой 
информации из отдела в отдел, длительностью процедуры 
согласования планов, недостатком и недостоверностью информации; 

3) Отсутствие четких внутренних стандартов составления планов; 
4) «Оторванность» стратегического планирования от текущего; 
5) Слабая выполнимость планов с точки зрения обеспечения 

необходимыми финансовыми и материальными ресурсами. 
Организация оперативного финансового планирования может 

быть успешной только тогда, когда: 
1. Происходит координация интересов различных служб в 

процессе разработки плана и его реализации; 
2. Создается единый порядок действий для всех работников 

предприятия; 
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3. Действует система мотивации, направленная на эффективное 
использование материального и интеллектуального потенциала 
предприятия; 

4. Весь процесс планирования разбивается на отдельные модули, 
что существенно упрощает процесс разработки и реализации плана, а 
также контроль за его выполнением; 

5. Разработана система документооборота, смысл которой 
заключается в том, что на ее основе можно получить объективное 
представление о производственно-хозяйственной деятельности на 
предприятии; 

6. Существует взаимосвязь между долгосрочными и 
краткосрочными планами в целях нахождения оптимального решения в 
условиях ограниченного альтернатив использования ресурсов; 

7. Составляемые на предприятии планы сбалансированы между 
собой. 

Таким образом, только в результате реализации этих функций на 
практике можно говорить о постановке и организации оперативного 
финансового планирования на предприятии. 

Оперативное финансовое планирование необходимо 
предприятию с целью контроля за фактическим поступлением денежных 
средств на текущий счет и расходованием средств (стоимостей) в 
процессе хозяйственной деятельности, выполнения стратегического 
финансового плана. Это связано с тем, что финансовое обеспечение 
предпринимательской и инвестиционной деятельности происходит за 
счет собственных и привлеченных средств (стоимостей), которое 
нуждается в повседневном эффективном контроле за формированием и 
использованием (употреблением) финансовых ресурсов. 

Годовой финансовый план (план доходов и расходов денежных 
средств) характеризует объем финансовых ресурсов, необходимых для 
финансово-хозяйственной деятельности. Он является ориентиром для 
финансовой работы предприятий в плановом году. 

Выполнение финансового плана осуществляется 
непосредственно в процессе финансово-хозяйственной деятельности, 
обеспечивая стабильную платежеспособность предприятия через 
оперативное финансовое планирование. С этой целью составляется 
баланс денежных поступлений - оперативный финансовый план. 

Баланс поступлений средств показывает, когда в предприятия 
возникают временно свободные средства, а когда оно нуждается 
дополнительно в них. Это дает финансовому менеджеру возможность 
временно свободные финансовые средства вложить на депозитные 
счета коммерческих банков или инвестировать в ценные бумаги для 
получения доходов, а в периоды, когда возникает дополнительная 
потребность - обеспечить привлечение средств. 

Оперативное финансовое планирование заключается в 
составлении и выполнении платежного календаря. Его составляют на 
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квартал с разбивкой по месяцам (лунам) или на месяц (луну) с 
разбивкой по декадам. В платежном календаре отображается весь 
денежный оборот предприятия, основная часть которого проходит через 
текущий, валютный, ссудный и другие счета предприятия в банке. В 
платежном календаре отражено движение денежных средств в 
соответствии с их поступлением и использованием. 

Анализируя результат выполнения плана предприятия по 
поступлению и расходованию средств предприятия в 2009-2011 году, 
отметим, что оперативный план составляется в разрезе стратегического, 
при этом общая сумма поступления средств предприятия в 2010г. 
превысила 2009г. на 96 тыс.руб. и снижение в 2011 г. по сравнению с 
2010 г. на 75 тыс.руб. 

Эти изменения связаны с изменением поступлений от продажи 
продукции, товаров и услуг и прочих поступлений, а также с 
осуществлением платежей поставщикам (подрядчикам) за сырье, 
материалы, работы и услуги, и в связи с оплатой труда работников, 
прочие платежи. 

Анализируя расходование средств, отметим, что они в целом 
увеличились в 2011 г. Однако они имеют более широкую структуру. 

Рассмотрим эти изменения, так: 
1. Выплаты средств по заработной плате и приравненным к ним 

платежам уменьшается, (-62)тыс.руб. 2010 к 2009гг. и 60 тыс.руб. 2011 к 
2010 гг. 

2. Однако наибольший рост наблюдается по оплате за товарно-
материальные ценности поставщикам. (на 4022 тыс.руб. в 2011г. по 
сравнению с 2010 г.) 

В платежном календаре фиксируются все виды денежных 
платежей и поступлений предприятий независимо от их источников и 
направлений использования, то есть показан весь денежный оборот за 
определенный промежуток планового периода. 

Платежный календарь дает возможность финансовым службам 
предприятия обеспечить оперативное финансирование, выполнение 
расчетных и платежных обязательств, фиксировать текущие изменения 
платежеспособности предприятия. Он делает возможным наблюдение 
по состоянию оборотных средств и указывает на необходимость 
использования ссудных и привлеченных средств в плановом периоде. 

Составление платежного календаря дает возможность 
обнаружить недостаточность средств, выяснить причины такого 
положения, определить соответствующие мероприятия для 
предотвращения финансовых осложнений. 

Важное место в оперативной финансовой работе предприятия 
занимает своевременное погашение кредиторской, а также 
своевременное взыскание дебиторской задолженности. 

На предприятии должен быть организован повседневный 
оперативный контроль за платежами и поступлением материальных 
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ценностей, выполнением финансовых обязательств перед бюджетом, 
внебюджетными фондами, банками. Необходимо периодически 
проверять дебиторскую задолженность по данным бухгалтерского учета 
и отчетности, инвентаризации. 

Платежный календарь конкретизирует стратегический 
финансовый план, уточняет его показатели, дает возможность 
использовать имеющиеся резервы для повышения эффективности 
использования финансовых ресурсов предприятия, дает более точное 
представление о состоянии платежей и расчетов в периоде, который 
анализируется. 

С помощью платежного календаря постоянно контролируется 
платежеспособность предприятия. 

Следовательно, постоянный оперативный контроль, который 
осуществляется с помощью платежного календаря, является 
чрезвычайно важным средством выполнения стратегического 
финансового плана - плана доходов и расходов предприятия. 

Помимо платежного календаря на предприятиях может 
составляться кассовый план.  

Кассовый план – это план оборота наличных денежных средств, 
определяющих поступления и выплаты наличных денег через кассу 
предприятия. Планово-аналитическая служба ОАО «Криушинский 
судостроительно-судоремонтный завод» осуществляет контроль за 
движением наличных денег, соблюдением кассовой дисциплины. 
Кассовый план предоставляется обслуживающему банку для 
согласовывания вопросов инкассации наличных средств. Кассовый план 
составляется на квартал. 

Исходными данными для составления кассового плана являются: 
1. Смета расходования фонда потребления, образуемого за счет 

фонда оплаты труды и чистой прибыли; 
2. Смета расходов и доходов по содержанию объектов 

социальной сферы; 
3. Сведения о продаже физическим лицам материальных 

ценностей, товаров, и оказания им услуг; 
4. Сведения о доходах транспортного хозяйства; 
5. Сведения о прочих поступлениях и выплатах наличными 

средствами; 
6. Сведения об удержания из заработной платы НДФЛ, за товары 

проданные в кредит, за питание в столовых, о перечислениях во вклады 
в учреждениях банков и т.д.; 

7. Календарь выплаты заработной платы и приравнены к ней 
платежей. 

Оперативный учет и контроль за исполнением кассовой заявки 
возложены на финансовый отдел и главного бухгалтера предприятия. 
На основе оперативного учета ежеквартально составляется справка 
прихода и расхода денег по направлениям. Этот документ является 
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информацией о фактическом исполнении кассового плана за отчетный 
период, а также используется для разработки кассовой заявки на 
предстоящий период. 

 
УДК 330.14.014  
М. Л. Тамилина,  А. С. Васильева  
ОПТИМИЗАЦИЯ СТРУКТУРЫ КАПИТАЛА 
 
Структура капитала предприятия формируется под воздействием: 
• темпов роста предприятия . Чем выше и устойчивее темпы роста 

оборота предприятия и стабильность его продаж, тем сильнее его 
склонность к использованию заемных средств. Предпри-
ятие, ориентированное на увеличение оборотов, как правило, делает 
ставку не на внутреннее, а на внешне финансирование, поскольку при 
прочих равных условиях издержки по привлечению банковского кредита 
ниже, чем на эмиссию акций;  

• тяжести налогового бремени. В таких условиях проявляется 
склонность предприятий к долговому финансированию по причине 
уменьшения налоговой базы за счет хотя бы части процентов по заем-
ным средствам; 

• состава и структуры активов предприятия. Наличие у предпри-
ятия высоколиквидных активов и имущества универсального примене-
ния, которые по своей природе могут служить подходящим обеспече-
нием кредитов, упрощает получение заемных средств; 

• уровня и динамики доходности предприятия. Предприятия с вы-
сокой доходностью на вложенный капитал, с одной стороны, могут го-
раздо легче привлечь инвесторов, с другой — предпочитают ограничи-
ваться использованием собственных средств по причине достаточности 
нераспределенной прибыли. 

Помимо этого, на структуру капитала влияют коммерческий риск, с 
которым имеет делофирма, структура конкуренции в отрасли, состояние 
контроля со стороны акционеров и руководителей, отношение кредито-
ров к отрасли и предприятию (фирме).  

С учетом этих факторов ведущим принципом в выборе соотноше-
ния между собственным и заемным капиталом организации должна быть 
такая финансовая политика, которая приведет к максимизации стоимо-
сти акции (прибыли на акцию) и максимизации стоимости компании в 
целом. Только такое финансирование отвечает долговременным целям 
развития предприятия.  

Оптимизация структуры капитала (capital structure optimization) - 
расчет такого соотношения собственного и заемного капитала, при кото-
ром максимизируется рыночная стоимость предприятия, обеспечива-
ются оптимальные пропорции между уровнем финансовой устойчивости 
и уровнем рентабельности собственного капитала. 
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Деятельность компании подчинена определенным жизненным цик-
лам. Для оценки структуры собственного капитала предприятия и приня-
тия решения о ее оптимизации необходимо понимать, какой этап разви-
тия переживает компания в текущий момент. 

Наиболее динамична стадия развития и диверсификации бизнеса, 
когда приходится принимать решения об инвестициях и их источниках. 
Получить ответ на вопрос, за счет какого источника выгоднее осущест-
вить инвестиции, помогают методы финансового моделирования. 

На практике чаще всего складывается ситуация, когда использова-
ние кредитных ресурсов позволяет существенно сократить срок дости-
жения экономического эффекта, потому что аккумулирование прибыли 
для проектов — процесс длительный, а время, как известно, — деньги. В 
конечном итоге экономия времени приводит к более быстрому росту 
компании и максимизации прибыли. 

В период спада или кризиса разрабатываются планы дальнейшей 
деятельности компании. Как правило, в этот момент обсуждаются анти-
кризисные меры или принимается решение о ликвидации. Если намечен 
план по выводу компании из кризиса, то на этой стадии ухудшаются по-
казатели рентабельности, снижается финансовая устойчивость. В дан-
ной ситуации предприятие влезает в долги и отношение собственного 
капитала к заемному очень низко (что и свидетельствует о кризисной си-
туации). Здесь более значимой становится не структура капитала как та-
ковая, а тенденции изменения финансового портфеля и будущие пока-
затели, рассчитанные на основе плана выхода из кризиса. 

В настоящее время существуют различные взгляды на роль и 
влияние структуры капитала на стоимость предприятия: 

Теория Модильяни-Миллера 
Традиционных подход 
Компромиссные модели 
Модели асимметричной информации 
Модели агентских издержек и др. 
1) Теория Модильяни-Миллера. Модильяни и Миллер в качестве 

отправной точки выяснения роли структуры капитала использовали иде-
альную экономическую среду, в которой рынки совершенны, отсутствуют 
налоги и другие издержки ведения бизнеса (транзакционные, агентские 
информационные и др.), все участники хозяйственной деятельности на-
ходятся в равных условиях, ведут себя рационально, обладают одной и 
той же информацией. Согласно теории Модильяни - Миллера в идеаль-
ной экономической среде структура капитала не влияет на стоимость 
предприятия, которая зависит только от рентабельности его деятельно-
сти и связанных с ней рисками. Следовательно, структуру капитала 
нельзя оптимизировать. 

Главным недостатком теории является несоответствие большин-
ства теоретических допущений реальной ситуации складывающейся на 
рынках. 
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При отмене ряда ограничений (отсутствие налогообложения), сле-
дует признать, что изменение доли заемного капитала влияет на цену 
капитала. 

2) Традиционный подход предполагает наличие прямой зависимо-
сти стоимости капитала от его структуры и от возможности ее оптимиза-
ции в течение определенного периода развития предприятия. Крите-
рием оптимизации является минимизация цены капитала, которая при-
водит при прочих равных условиях к увеличению рыночной стоимости 
предприятия.Цена капитала зависит от цены собственной и заемной его 
составляющей. При изменении структуры капитала цена этих источни-
ков меняется. Небольшое увеличение доли капитала в общей доли ис-
точника финансирования не оказывает существенного влияния на рост 
цены собственных источников с ростом доли заемных средств, цена 
собственного капитала начинает увеличиваться, а цена заемного капи-
тала сначала остается неизменной, а потом также начинает возрастать. 
Таким образом, существует оптимальная структура капитала, при кото-
рой средневзвешенная цена капитала имеет минимальное значение, а 
рыночная стоимость предприятия максимизируется. 

Задачи оптимизации структуры капитала предусматривают макси-
мизацию цены бизнеса и цены предприятия при минимизации цены ка-
питала. Реально достижение максимально (минимально) возможных ве-
личин зависит от многих, зачастую неформализуемых и трудно учиты-
ваемых факторов. Как правило, ставится задача оценки возможных пу-
тей удовлетворительно (не минимального) снижения цены капитала, ос-
нованная на оптимизации структуры капитала, которая называется ре-
структуризацией капитала. 

Оптимизация структуры капитала предприятия осуществляется 
различными методами. 

1. Метод оптимизации структуры капитала по критерию политики 
финансирования активов. Этот метод основан на дифференцированном 
выборе источников финансирования различных составных частей акти-
вов предприятия. 

В этих целях все активы предприятия подразделяются на такие три 
группы: 

а) внеоборотные активы; 
б) постоянная часть оборотных активов (неизменная часть их раз-

мера, не зависящая от сезонных и других циклических особенностей 
производственно-коммерческой деятельности); 

в) переменная часть оборотных активов (варьирующая их часть, 
определяемая сезонным или другим циклическим возрастанием объема 
производственно-коммерческой деятельности). 

2. Метод оптимизации структуры капитала по критерию его стоимо-
сти. Стоимость капитала дифференцируется в зависимости от источни-
ков его формирования. В процессе оптимизации структуры капитала по 



 162

этому критерию исходят из возможностей минимизации средневзвешен-
ной стоимости капитала. 

3. Метод оптимизации структуры капитала по критерию эффекта 
финансового левериджа. Этот эффект заключается в повышении рента-
бельности собственного капитала при увеличении удельного веса заем-
ного капитала в общей его сумме до определенных пределов. 

Оптимизация структуры капитала является одной из наиболее 
важных и сложных задач, решаемых в процессе менеджмента его фор-
мированием при создании предприятия. Процесс оптимизации структуры 
капитала предприятия осуществляется по следующим этапам: 

1) Анализ величины и состава капитала за ряд периодов, а также 
анализ тенденций изменения структуры. 

Анализ капитала предприятия. Основной поставленной задачей 
этого анализа является выявление тенденций динамики объема и со-
става капитала в предплановом периоде и их влияния на финансовую 
устойчивость и эффективность использования капитала. 

2) Оценка ключевых факторов, определяющих структуру капитала. 
Факторы: - отраслевые особенности хозяйственной деятельности; - уро-
вень прибыльности текущей деятельности; - стадия жизненного цикла 
предприятия и другие. 

На второй стадии анализа рассматривается система коэффициен-
тов финансовой устойчивости предприятия, определяемая структурой 
его капитала. В процессе проведения такого анализа рассчитываются и 
изучаются в динамике следующие коэффициенты: 

а) коэффициент автономии. Он позволяет определить в какой сте-
пени используемые предприятием активы сформированы за счет собст-
венного капитала, т.е. долю чистых активов предприятия в обшей их 
сумме; 

КА = СК / А 
где КА - коэффициент автономии; 
СК - сумма собственного капитала; 
А - сумма активов (или всего используемого капитала). 
б) коэффициент финансового левериджа (коэффициент финанси-

рования). Он позволяет установить какая сумма заемных средств при-
влечена предприятием на единицу собственного капитала; 

КФ = ЗК /СК 
где КФ - коэффициент финансирования; 
ЗК - сумма используемого заемного капитала; 
СК - сумма собственного капитала. 
в) коэффициент долгосрочной финансовой независимости. Он ха-

рактеризует отношение суммы собственного и долгосрочного заемного 
капитала к общей сумме используемого предприятием капитала и по-
зволяет, выявить финансовый потенциал предстоящего развития пред-
приятия; г) коэффициент соотношения долго- и краткосрочной задол-
женности. Он позволяет определить сумму привлечении долгосрочных 
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финансовых кредитов в расчете на единицу краткосрочного заемного 
капитала, т.е. характеризует политику финансирования активов пред-
приятия за счет заемных средств. 

Анализ финансовой устойчивости предприятия позволяет оценить 
степень стабильности его финансового развития и уровень финансовых 
рисков, генерирующих угрозу его банкротства 

3) Осуществление многовариантных расчетов по нахождению оп-
тимальной структуры капитала. 

На третьей стадии анализа оценивается эффективность использо-
вания капитала в целом и отдельных его элементов. В процессе прове-
дения такого анализа рассчитываются и рассматриваются в динамике 
следующие основные показатели: 

а) срок оборота капитала. Он характеризует число дней, в течение 
которых осуществляется один оборот собственных и заемных средств, а 
также капитала в целом. Чем меньше срок оборота капитала, тем выше 
при прочих равных условиях эффективность его использования на 
предприятии, так как каждый оборот капитала генерирует определенную 
дополнительную сумму прибыли; 

ПОк = К / Ро 
где ПОк - период оборота капитала, дней; 
К - средняя сумма капитала предприятия в рассматриваемом пе-

риоде (определяемая как средняя хронологическая); 
Ро - однодневный объем реализации товаров в рассматриваемом 

периоде; 
б) коэффициент рентабельности всего используемого капитала. По 

своему численному значению он соответствует коэффициенту рента-
бельности совокупных активов, т.е. характеризует уровень экономиче-
ской рентабельности; 

УРк = П х 100 / К 
где Урк- уровень рентабельности всего используемого капитала, в 

%; 
П = сумма прибыли предприятия в рассматриваемом периоде; 
К - средняя сумма капитала предприятия в рассматриваемом пе-

риоде; 
в) коэффициент рентабельности собственного капитала. Этот по-

казатель, характеризующий достигнутый уровень финансовой рента-
бельности предприятия, является одним из наиболее важных, так как он 
служит одним из критериев формирования оптимальной структуры капи-
тала. 

Урск = П х 100 /СК 
где УРск - уровень рентабельности собственного капитала, в %; 
П - сумма прибыли предприятия в рассматриваемом периоде: 
СК - средняя сумма собственного капитала предприятия в рас-

сматриваемом периоде; 
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г) капиталоотдача. Этот показатель характеризует объем реализа-
ции продукции, приходящейся на единицу капитала, т.е. в определенной 
мере служит измерителем эффективности операционной деятельности 
предприятия; 

Ко = Р / К 
где Ко - капиталоотдача; 
Р - сумма реализации товаров в рассматриваемом периоде; 
К - средняя сумма капитала в рассматриваемом периоде; 
д) капиталоемкость реализации продукции. Он показывает, какой 

объем капитала задействован для обеспечения выпуска единицы про-
дукции и является базовым для моделирования потребности в капитале 
в предстоящем периоде с учетом отраслевых особенностей оп Ке = К / Р 

где Ке - капиталоемкость товарооборота; 
К - средняя сумма капитала в рассматриваемом периоде; 
Р - сумма реализации товаров в рассматриваемом пе-

риоде.ерационной деятельности. 
4) Оптимизация структуры капитала по критерию минимизации его 

средневзвешенной цены. Оптимизация основывается на предваритель-
ной оценке собственных и заемных источников при разных условиях их 
привлечения и расчетах средневзвешенной цены капитала. 

Процесс оптимизации финансовой структуры капитала торгового 
предприятия можно наглядно увидеть на схеме: 
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Е. Ю. Тарабаева, И. В. Карпухин  
РОССИЙСКИЙ РЫНОК СБЕРЕГАТЕЛЬНЫХ СЕРТИФИКАТОВ 
 
Коммерческие банки с целью привлечения дополнительных де-

нежных ресурсов осуществляют выпуск ценных бумаг, именуемых сер-
тификатами (денежный документ-удостоверение). В зависимости от 
ориентации на инвестора сертификаты подразделяются на депозитные 
и сберегательные. Они представляют собой денежные документы, удо-
стоверяющие внесение средств на определенное время, имеющие 
обычно фиксированную ставку процента. Внесенные таким образом в 
банк средства могут быть изъяты только по предъявлении правильно 
оформленных сертификатов.  

Современная банковская практика характеризуется большим раз-
нообразием вкладов (депозитов), которые с точки зрения порядка изъя-
тия и соответственно возможностей их использования в качестве кре-
дитных ресурсов можно разбить на две основные группы: а) вклады до 
востребования  и  б) срочные вклады. 

Сберегательные вклады являются разновидностью срочных, осо-
бенностью которых является длительный срок накопления средств 
обычно на определенные цели. Для банков значение сберегательных 
вкладов состоит в том, что с их помощью мобилизуются неиспользован-
ные доходы населения и превращаются в производительный капитал.  

Сберегательные сертификаты могут быть предъявлены к оплате 
ранее установленного срока. В этом случае банк уплачивает проценты 
по пониженной ставке. Для коммерческого банка преимущества этих 
форм аккумуляции ресурсов состоит в том, что крупные суммы поступа-
ют в распоряжение банка на строго установленный срок и увеличивают, 
таким образом, наиболее ликвидную часть кредитных ресурсов. 

В соответствии с существующим законодательством сберегатель-
ные сертификаты – это ценные бумаги в документарной форме, удосто-
веряющие право требования уступки (цессии) одного лица другому раз-
мещенных в банке депозитов или сберегательных вкладов. Это пись-
менное свидетельство банка-эмитента о вкладе денежных средств, удо-
стоверяющее право вкладчика или его правопреемника на получение по 
истечении установленного срока суммы депозита или вклада и процен-
тов по ним. Право по сертификатам можно уступать другим лицам, что 
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повышает их привлекательность. Владельцами сберегательных серти-
фикатов могут быть только физические лица. 

 Термин сберегательные сертификаты как ценная бумага имеет 
два значения: 

(1) документ – свидетельство кредитного учреждения о депониро-
вании денежных средств, удостоверяющее право вкладчика на получе-
ние депозита (депозитные сертификаты), или свидетельство банка о по-
лучении денег от граждан  для  долгосрочного  их  сбережения (сберега-
тельные  сертификаты); 

(2) вид облигаций государственных займов.  
Сертификаты дают возможность привлечь вкладчиков свободных 

денежных средств. 
Вопросы относительно выпуска и обращения сберегательных сер-

тификатов регламентируются Гражданским кодексом, а также Централь-
ным Банком России, который утвердил Правила по выпуску и оформле-
нию сберегательных сертификатов. Таким образом, сфера обращения 
банковских сертификатов не входит в сферу регулирования закона «О 
рынке ценных бумаг» как для большинства ценных бумаг. Определения 
понятия «сберегательный сертификат» содержится в главе 7 Гражданско-
го кодекса Российской Федерации, а также в статьях 836 и 844. 

Право выпуска данных ценных бумаг предоставлено только кре-
дитным организациям после регистрации условий их выпуска и обраще-
ния в Банке России. В настоящее время порядок выпуска и обращения 
сберегательных сертификатов регламентируется Указаниями Банка 
России «О внесении изменений и дополнений в письмо Центрального 
банка России от 10 февраля 1992 №14-3-20 «О депозитных и сберега-
тельных сертификатах банков» от 31.08.1998 г. №333-У. 

Для того чтобы осуществлять выпуск сберегательных сертифика-
тов, необходимо иметь лицензию Банка России (письмо Банка России № 
14-3-30 от 10 февраля 1992 г. «О депозитных и сберегательных серти-
фикатах банков»).  

По законодательству РФ  сберегательные сертификаты коммерче-
ского банка являются ценными бумагами, однако, процедура их выпуска 
и движения совсем иная, чем у акций и облигаций. Одновременно уста-
навливается, что всякий документ (право требования, по которому мо-
жет уступаться одним лицом другому), служащий обязательством банка 
по выплате размещенных у него сберегательных вкладов, должен име-
новаться  сберегательным сертификатом.  

Право выпуска сберегательных сертификатов предоставляется 
коммерческим банкам при условии: 

 осуществления ими банковской деятельности не менее 2 лет;  
 публикации годовой отчетности, подтвержденной аудиторской 

фирмой;  
 соблюдения банковского законодательства и нормативных актов 

ЦБ РФ, в том числе директивных экономических нормативов; 
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 наличии законодательно создаваемого резервного фонда в 
размере не менее 15% от фактически оплаченной суммы уставного ка-
питала и резервов на покрытие кредитных рисков, созданных в соответ-
ствии с требованиями ЦБ РФ. 

Банк, выпускающий сертификаты, самостоятельно разрабатывает 
условия выпуска и обращения своих сертификатов. Для обеспечения 
выгодного размещения своих сертификатов в условиях выпуска должны 
учитываться следующие моменты: привлекательный для инвестора уро-
вень процентной ставки; удобный для вкладчика минимальный предел 
сертификата; гибкий механизм пересмотра процентных ставок; стан-
дартные условия выпуска (кратный номинал, удобные даты эмиссии и 
погашения); надежные гарантии платежа номинала и начисления про-
центов; информированность потенциальных покупателей об условиях 
выпуска сертификатов, т. е. широкая реклама. 

Процентные ставки по сертификатам зависят от размера и срока 
вклада. Сберегательные сертификаты могут быть куплены в любое вре-
мя в течение периода их действия – проценты начисляются со дня при-
обретения. 

Коммерческие банки имеют право приступить к выпуску сертифи-
катов только после утверждения условий их выпуска и обращения глав-
ными территориальными управлениями ЦБ РФ. Условия должны содер-
жать полный порядок выпуска и обращения сертификатов, описание 
внешнего вида и образец (макет) сертификата.  

Порядок выпуска и обращения сертификатов, их обязательные ре-
квизиты предусмотрены в Положении Банка России «О сберегательных 
и депозитных сертификатах кредитных организаций».  

Положением устанавливаются единые для всех кредитных органи-
заций Российской Федерации правила по выпуску и оформлению сбере-
гательных  сертификатов. 

Выпускаемые банком сертификаты должны быть изготовлены ти-
пографским способом, отвечать требованиям, предъявляемым к подоб-
ного рода ценным бумагам. 

Приобретение сберегательного сертификата в банке можно осу-
ществить путем внесения наличных денежных средств в момент его по-
купки или за счет средств, хранящихся во вкладе.  Выплата процентов 
по сертификатам осуществляется одновременно с погашением ценной 
бумаги. Вместе с тем, предусмотрена их досрочная оплата. При этом 
выплачивается номинал сертификата и проценты, установленные по 
вкладам до востребования, действующие на момент предъявления сер-
тификата к оплате. 

Владелец сертификата получает доход либо в виде процента, либо 
в виде разницы между суммой, подлежащей выплате, и покупной ценой 
сертификата. 

Сберегательные сертификаты выдаются срочные (под определен-
ный договорной процент на определенный срок) или до востребования  
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Именные сертификаты обращению не подлежат, а их продажа (от-
чуждение) другими лицами является не действительным. Сберегатель-
ные сертификаты на предъявителя могут обращаться на вторичном 
рынке. В продажную цену включается и начисленный на момент прода-
жи процент; 

Сберегательные сертификаты могут быть именными и на предъя-
вителя. Выпускаться сериями и в одноразовом порядке. При наличии 
доверия к банку-эмитенту сертификаты могут использоваться в качестве 
платежного средства. 

Предельный срок обращения сберегательных сертификатов – 3 го-
да. Если сроки их погашения прошли, они считаются документами до 
востребования и банк-эмитент обязан их погасить по первому требова-
нию держателя, причем только в денежной форме. Натуральные (товар-
ные) выплаты не допускаются.  

Поскольку способ выплаты процентов и сберегательным сертифи-
катам законодательством не регламентирован, можно устанавливать как 
фиксированную, так и колеблющуюся ставку процента, размер которой 
связан с котировкой ценных бумаг на фондовом рынке. Могут также 
быть установлены верхний и нижний пределы колебания стоимости этих 
сертификатов .  

ЦБ РФ может запретить либо признать выпуск недействительным с 
возвратом всех собранных от выпуска сертификатов средств вкладчи-
кам, а также потребовать досрочной оплаты сертификатов в случаях, 
если: 

 условия выпуска сертификатов противоречат действующему за-
конодательству или Правилам по выпуску и оформлению сберегатель-
ных сертификатов; 

 не своевременно представлены условия выпуска сертификатов 
в ГУ ЦБ РФ; 

 в рекламе о выпуске сертификатов указываются сведения, про-
тиворечащие условиям их выпуска, действительному состоянию дел, 
действующему законодательству или нормативным актам ЦБ РФ; 

 банк нарушает действующее законодательство и правила, уста-
новленные письмом ЦБ РФ, в процессе выпуска, обращения и оплаты 
сертификатов. 

При необходимости, Банк России может проверить операции кре-
дитных организаций со сберегательными  сертификатами. Такие про-
верки проводятся с целью: 

 проверки соответствия проводимых кредитной организацией 
операций с сертификатами действующему законодательству и норма-
тивным актам Банка России, своевременности исполнения кредитной 
организацией обязательств по данным ценным бумагам; 

 подтверждения достоверности отражения кредитной организа-
цией операций с сертификатами в бухгалтерском учете и отчетности; 
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 проверки правильности оформления выпуска сберегательных  
сертификатов. 

Несмотря на то, что все же сберегательный сертификат сегодня 
менее популярный, он имеет своих почитателей. Очень важным фактом, 
который привлекает людей, является то, что они имеют дело с ценной 
бумагой. Ведь иметь сертификат престижнее, чем простой контракт на 
депозит. К тому же эту ценную бумагу можно в любой момент обменять 
в банке, который просто не может вам в этом отказать. Причем деньги 
выдаются быстрее, чем при разрыве контракта на обычный депозит. 
Ведь вы не разрываете соглашения с банком, а просто продаете ему 
ценную бумагу. 

Кроме того, при такой сделке вы не теряете ни одного рубля от на-
численных процентов, которые «капали» во время хранения сберега-
тельного сертификата у вкладчика. 

Если вам необходимо заключить дело с каким-нибудь другим бан-
ком, то сберегательный сертификат может служить доказательством 
вашей платежеспособности, а также залогом для получения кредита. 

Особенность российского законодательства состоит в том, что 
сберегательные сертификаты не могут служить платежным средством 
за товары и услуги. Правда, разрешен выпуск сертификатов на предъя-
вителя.  

Сберегательные сертификаты выдаются и обращаются только 
среди резидентов, а также не резидентов, относящихся к государствам, 
где рубль используется в качестве официальной денежной единицы.  

Сберегательный сертификат, это относительно молодой на Рос-
сийском рынке многофункциональный банковский продукт. Популяр-
ность сберегательных сертификатов у населения из года в год возрас-
тает.   

Сберегательные сертификаты существуют и сейчас, но широкого 
распространения они не получили. Они бывают двух видов: именные и 
на предъявителя. При этом только первые попадают под действие зако-
на «О страховании вкладов». Их владельцы в случае возникновения 
проблем с банком, как и обычные вкладчики, получают гарантированную 
законом страховую выплату в сумме не более 700 тыс. рублей. 

Банки устанавливают срок обращения сберегательных сертифика-
тов от одного месяца до трех лет. Сертификат имеет фиксированную 
процентную ставку. Выплата процентов осуществляется одновременно с 
погашением сертификата при его предъявлении. При досрочном истре-
бовании денег банки по аналогии со вкладами до востребования выпла-
чивают пониженные проценты — в Сбербанке, например, это всего лишь 
0,01% годовых. 

Большинство сертификатов сейчас эмитировано Сбербанком. По-
мимо него такой инструмент предлагают банки «Петрокоммерц», Мос-
ковский Нефтехимический Банк и ряд других. 
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Доходность сберегательных сертификатов традиционно выше, чем 
по обычным вкладам. Например, максимальная ставка по рублевому 
вкладу Сбербанка — 8%, тогда как при оформлении сертификата на 
аналогичные срок и сумму (свыше 2 млн рублей на три года) она соста-
вит 9,45%. 

Банк «Петрокоммерц» предлагает сберегательные сертификаты на 
сумму от 3 млн до 30 млн рублей. При этом банк предлагает на выбор 
три срока размещения вклада, удостоверенного сберегательным серти-
фикатом на предъявителя: 91, 181 и 360 дней. Доходность по ним соста-
вит от 5,3% до 8,10%. 

В Московском Нефтехимическом Банке при покупке сертификата 
можно разместить средства на срок от 91 до 1 001 дня. Минимальная 
сумма вклада — 5 тыс. рублей. Минимальная доходность сертификатов 
МНХБ составляет 5,25%, максимальная — 9,75%. 

 

 
 

Рис. 1- Объем выпущенных кредитными организациями сберегательных  
сертификатов, млн. руб. 

 
Объем выпущенных кредитными организациями невелик. С 1992 

года наблюдался постепенный рост. Наибольшего подъема объемы 
сберегательных сертификатов достигал в 2008 году 269 907 млн.руб., 
однако после достижения данного значения наблюдается спад.  

Действующие процентные ставки в некоторых банках Российской 
Федерации можно наблюдать в таблицах 1-5. 
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Таблица 1 – Процентные ставки по сберегательным сертификатам
 АКБ «ЕВРОМЕТ» (ОАО), в % годовых 

 

Номинал, рублей Срок, дни 
181 367 

от 3 000 до 599 999 9,5 10,2 
от 600000 10 11,0 
 

Таблица 2 – Процентные ставки по сберегательным сертификатам
 банка «ЦентроКредит», в % годовых 

 

Номинал, рублей Срок, дни 
от 31до 90 от 91 до 180 от 181 до 276 от 277 до 390

от 30 000  6,0 8,0 8,5 9,0 
при досрочном снятии 3,0 3,7 4,0 4,2 

 
Таблица 3– Процентные ставки по сберегательным сертификатам

 Сбербанка России, в % годовых 
 

Номинал, рублей Срок, дни 
91-180 181-365 366-730 731-1094 1095 

10 000 – 50 000 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 
50 000 – 1 000 000 5,75 7,15 7,5 8,00 8,50 
1 000 000 – 3 000 000 8,10 8,20 8,30 8,50 9,00 
3 000 000  и выше 8,60 8,70 8,80 9,00 9,50 

 
Таблица 4 – Процентные ставки по сберегательным сертификатам

 Банка Петрокоммерц, в % годовых 
 

Номинал, рублей Срок, дни 
91 181 360 

3 000 000- 29 999 999 5,8 7,35 8,50 
30 000 000 и выше 5,9 7,45 8,60 

 
Таблица 5 – Процентные ставки по именным сберегательным сертифи-

катам банка Московский нефтехимический завод, в % годовых 
 

Номинал, рублей Срок, дни 
91-181 181-365 366-730 731-110 

5 000 – 200 000 6,25 8,25 9,50 10,00 
200 001- 1 000 000 6,50 8,50 9,75 10,25 
1 000 001 – 5 000 000 6,75 8,75 10,00 10,50 
5 000 000 и выше 7,00 9,00 10,25 10,75 

 
И все же, несмотря на более высокую доходность, такие ценные 

бумаги гораздо менее востребованы, чем традиционные вклады. «Глав-
ный недостаток данного инструмента для обычного вкладчика – он не 
входит в систему страхования вкладов, и если что-либо случится с бан-
ком, то клиент потеряет вложенные средства», – указывает директор 
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департамента разработки и сопровождения продуктов розничного биз-
неса НОМОС-Банка Александр Базанов. 

Кроме отсутствия защиты вклада АСВ, сертификат на предъявите-
ля имеет еще один важный недостаток – повышенный риск при его хра-
нении дома. Поскольку большинство сертификатов обезличены, конвер-
тировать такую ценную бумагу в наличные может любой. При этом вос-
становление прав на утраченную бумагу осуществляется только через 
суд. «Эти недостатки делают сберегательные сертификаты гораздо ме-
нее удобными в использовании, чем традиционные вклады, – указывает 
заместитель генерального директора АСВ Андрей Мельников. – Приня-
тие законопроекта, подготовленного Минфином, сделает этот инстру-
мент более гибким, что добавит ему популярности среди вкладчиков». 
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УДК 336. 76 
П. А. Ушков, И. В. Карпухин  
ТОРГОВЫЕ РОБОТЫ: ВЕЛИКОЕ ДОСТИЖЕНИЕ  
ИЛИ ТРИВИАЛЬНЫЙ ИНСТРУМЕНТ 

 
Мир фондовых рынков очень похож на нашу обыденную жизнь, 

ведь и тут и там сейчас большое внимание уделяется компьютерам, 
технике и всевозможным роботам Вот о роботах и хотелось бы более 
подробно поговорить в данной статье. Брокерские компании, а также ча-
стные трейдеры сейчас всё больше и больше используют для игры на 
бирже торговых роботов. Они выполняют за своих владельцев работу – 
заключают сделки по купле-продаже. Что же такое торговые роботы, ка-
ков принцип их работы и какими преимуществами и недостатками обла-
дают?  

Итак, что из себя представляет торговый робот? Существуют два 
понятия, в которых непросвещенные специалисты могут путаться. Пер-
вое понятие – механические торговые системы (МТС). Механические 
торговые системы – это набор правил, по которым выдается рекоменда-
ция купить в текущий момент или продать какую-либо бумагу. Получив 
рекомендацию от МТС, трейдер следует сигналу самостоятельно. Вто-
рое понятие – собственно робот. Это полностью автоматизированная 
система подачи на рынок заявок без участия трейдера на основе прика-
зов, получаемых от механической торговой системы.  

Главным элементом работы торгового робота является стратегия 
торговли. Несмотря на все многообразие существующих алгоритмиче-
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ских стратегий, некоторые из них используют общие принципы построе-
ния или схожие алгоритмы работы, что позволяет объединять их в раз-
личные группы. С точки зренияконечной цели можно выделить две 
большие категории:экзекьюшн-стратегии и спекулятивные стратегии.  

Экзекьюшн-стратегии решают задачу покупки или продажи боль-
шого объема финансового инструмента с минимальным отклонением 
итоговой средневзвешенной цены сделки от текущей рыночной цены ин-
струмента, Данная категория стратегий активно применяется инвести-
ционными фондами, и брокерскими компаниями по всему миру, а на их 
долю приходится до половины объема торгов, генерируемого  
алгоритмическими системами. Существует три наиболее распростра-
ненных алгоритма, используемых в экзекьюшн стратегиях. 

Алгоритм Iceberg – подразумевает исполнение общего объема по-
ручения посредством выставления котировочных заявок с суммарным 
объемом, не превышающим заданное «видимое» количество. Выстав-
ление заявок продолжается до полного исполнения общего объема по-
ручения. На некоторых биржах, в том числе на LSE, алгоритм Айсберг 
реализован на уровне ядра торговой системы, что позволяет, наряду с 
обычными параметрами заявки, указать ее «видимый» объем. Это су-
щественно повышает эффективность алгоритма, поскольку для его  
реализации достаточно выставить лишь одну заявку, которая будет ис-
полнена гораздо быстрее, чем несколько последовательно выставлен-
ных заявок.  

Алгоритм TWAP (англ. Time Weighted Average Price – взвешенная 
по времени средняя цена) – подразумевает равномерное исполнение 
общего объема поручения за заданное число итераций в течение опре-
деленного промежутка времени, посредством выставления рыночных 
заявок по ценам лучшего спроса или предложения, скорректированных 
на заданную величину процентного отклонения. Алгоритм VWAP (англ. 
Volume Weighted Average Price – взвешенная по объему средняя цена) – 
подразумевает равномерное исполнение общего объема поручения за 
заданное число итераций в течение определенного промежутка време-
ни, посредством выставления рыночных заявок по ценам лучшего спро-
са или предложения, скорректированных на заданную величину про-
центного отклонения, но не превышающих средне взвешенную рыноч-
ную цену инструмента, рассчитанную с момента запуска алгоритма.  

Основной целью спекулятивных стратегий является получение дохо-
да в краткосрочном периоде за счет колебаний рыночных цен финансовых 
инструментов. В целях классификации, можно выделить восемь основных 
групп спекулятивных стратегий, некоторые из которых используют принци-
пы и алгоритмы других групп, либо являются их производными.  

Стратегии маркет-мейкинга (англ. Market making) – предполагают 
одновременное выставление и поддержание котировочных заявок на 
покупку и на продажу финансового инструмента. Данные стратегии ис-
пользуют принцип случайного блуждания цены в пределах текущего 
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тренда, иными словами, несмотря на рост цены инструмента на опреде-
ленном временном интервале часть сделок будет приводить к уменьше-
нию его цены относительно ряда предыдущих значений, и наоборот, в 
случае общего падения цены инструмента часть сделок будет приводить 
к увеличению его цены относительно ряда предыдущих значений. Таким 
образом, в случае удачно подобранных цен котировочных заявок можно 
покупать дешево и продавать дорого независимо от текущего направле-
ния тренда. 

 Существуют различные модели определения оптимальной цены 
котировочных заявок, выбор которых осуществляется исходя из ликвид-
ности инструмента, объема размещаемых в стратегию средств, допус-
тимого времени удержания позиции и ряда других факторов. Ключевым 
фактором успеха стратегий маркет-мейкинга является максимальное 
соответствие котировок текущей рыночной конъюнктуре по инструменту, 
чему способствует высокая скорость получения рыночных данных и 
возможность быстро изменить цену своих заявок, в противном случае 
данные стратегии становятся убыточными. 

Трендследящие стратегии (англ. Trend fоllоwiпg) – основаны на 
принципе выявления тренда на временных рядах значений цены инст-
румента посредством различных индикаторов технического анализа, и 
покупке или продаже инструмента при появлении соответствующих сиг-
налов. Характерной особенностью трендследящих стратегий является 
возможность их применения практически на любых таймфреймах – от 
тиковых до месячных, но поскольку доходность этих стратегий зависит 
от соотношения количества верных и ошибочных «прогнозов»  
относительно дальнейшего направления движения цены, использовать 
слишком большие таймфреймы довольно рискованно, поскольку ошибка 
на них выявляется достаточно долго и может привести к серьёзным 
убыткам. Эффективность трендследящих стратегий, особенно при внут-
ридневной торговле, в существенной степени зависит от моментальной 
ликвидности инструмента, поскольку большинство сделок совершаются 
рыночными заявками по текущим ценам спроса и предложения.  
Следовательно, если в инструменте будет широкий спред и горизон-
тальная кривая моментальной ликвидности, то даже в случае большого 
количества верных прогнозов стратегия может принести убытки.  

Стратегии парного трейдинга (англ. Pairs trading) – основаны на 
анализе соотношения цен двух высоко коррелированных между собой 
инструментов, например акции Лукойла и Роснефти или фьючерсы на 
акции Сбербанка и ВТБ. Ключевой принцип стратегий парного трейдинга 
базируется на свойстве схождения соотношения цен со своей скользя-
щей средней, поэтому при отклонении соотношения от средней на за-
данную величину совершается покупка определенного  
количества одного инструмента и одновременная продажа соответст-
вующего количества другого инструмента, а при возврате соотношения к 
средней совершаются обратные сделки. Для анализа соотношений цен 
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используются те же индикаторы технического анализа, что и в трендс-
ледящих стратегиях.  

Стратегии баскет-трейдинга (англ. Basket tгаdiпg) – повторяют 
принципы, лежащие в основе стратегий парного трейдинга, с тем лишь 
отличием, что соотношение цен строится для двух «корзин инструмен-
тов». Цена каждой корзины рассчитывается по ценам нескольких раз-
личных инструментов, с учетом количества единиц этих инструментов в 
корзине. Также как и в стратегиях парного трейдинга, при достижении 
отклонения соотношения на заданную величину от своей скользящей 
средней совершается покупка всех инструментов входящих в первую 
корзину и одновременная продажа всех инструментов, входящих в дру-
гую корзину, а при возврате соотношения к средней совершаются об-
ратные сделки.  

В чем же преимущества роботов? Во-первых, он способен одно-
временно  
отслеживать на порядок большее количество активов, чем трейдер. Во-
вторых, робот может совершать торговые операции со скоростью непо-
сильной человеку. Трейдер не успевает отслеживать все изменения ак-
ций нескольких компаний, робот же мгновенно на них реагирует и при-
нимает изменения о купле-продаже. В-третьих, масштабируемость. Если 
вы захотите добавить функциональности вашей торговой системе, вам 
потребуется лишь дописать код. В-четвертых, точность. Торговый робот 
не совершает ошибок (если конечно ошибка не закралась в код про-
граммы при ее создании), все входные и выходные данные могут рас-
считываться с точностью до нескольких знаков после запятой, если это 
необходимо. И главное по- нашему мнению, преимущество – машина не 
подвержена эмоциям и не знает усталости.  

Робот имеет как ряд преимуществ, так и ряд недостатков. Во-
первых, сложность изготовления робота (написания программы). Вы 
можете разработать отличную торговую стратегию, но не иметь возмож-
ности запрограммировать ее. Во-вторых, ему необходим постоянный 
контроль и доработка. В-третьих, он не сможет реагировать на нестан-
дартные ситуации. Робот торгует исключительно по техническому ана-
лизу – поступил сигнал на покупку или продажу – он соответственно по-
купает или продает. Он не учитывает новости или какие-то другие собы-
тия. Ему безразличен ваш депозит – если будут поступать сигналы на 
торговлю, даже убыточные, он будет 'Торговать пока, не израсходует 
весь депозит до последней копейки. В-четвертых, нельзя забывать и о 
том, что торговый робот – заложник технологического фактора. Сбои в 
электроснабжении, программном обеспечении, Интернете могут привес-
ти к потере денег.  

Торговые роботы предоставляют трейдерам новые возможности 
для торговли, давая им преимущества перед трейдерами, торгующими 
вручную. На фондовых рынках, на форексе или на срочном рынке, тор-
гуя фьючерсами, акциями или валютами – торговый робот всегда готов 
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выполнять заложенную в него программу. Но, используя роботов для 
автоматизации торговли, трейдеры не должны забывать о том, что ро-
боты не идеальны, это не машины для зарабатывания денег, это лишь 
очередной полезный инструмент трейдера и использовать его надо с 
умом.  
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О. Ф. Цымбалист, В. Н. Шитов  
РАЗВИТИЕ И СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ 
ФАЛЬШИВОМОНЕТНИЧЕСТВА 
 
«Причины гибели великих государств: 
раздоры, неурожаи и хождение фальшивых денег» 
Коперник 
 
Самая древняя в мире криминальная профессия – фальшивомо-

нетчик. Появилась она более двух тысяч лет назад. Во все времена пре-
ступление это считалось тяжким и сурово каралось. Однако история 
свидетельствует, что никакие жестокие наказания ни в какие времена не 
способны были удержать любителей подделывать деньги. Так, в древ-
нейшем из законов Вавилонского царства говорилось, что фальшивомо-
нетчики предаются смерти. В Индии за это преступление виновников 
разрезали бритвами на мелкие кусочки, императоры Рима сжигали и 
кормили ими диких зверей. Раб, который доносил о фальшивомонетчи-
ке, получал свободу, а свободный гражданин освобождался от налогов. 
В Англии XII века фальшивомонетчикам отрубали правую руку, в Герма-
нии – варили в кипятке, в Японии – распинали, в Китае – живьем зака-
пывали в землю.  

В Древней Руси вливали в горло виновному расплавленное олово, 
а позже заменили это отсечением рук и ног, что было по тем временам 
гуманнее. С годами жестокость таяла. В Российской империи послабле-
ние пришло при Екатерине Второй. По просьбе царицы их не казнили, а 
клеймили и отправляли на каторгу.  

История изготовления и сбыта поддельных денег свидетельствует 
о том, что деньги подделываются с той самой поры, как они появились. 
Первыми формами денег в качестве обмена были предметы повседнев-
ного обихода: скот, раковины, плоды. В древности на территории Мекси-
ки мошенники разрезали стручки какао, служившие эквивалентом обме-
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на, вынимали оттуда бобы, а затем, наполнив их каким-нибудь вещест-
вом, снова склеивали и выдавали за полноценные. В дальнейшем в ро-
ли эквивалента товара выступали драгоценные металлы в виде слитков, 
проволоки, колец, но и в этот период были попытки фальсификации 
средств платежа. Французский король Филипп IV по прозвищу «красно-
носый» выпускал золотые монеты с таким большим содержанием меди, 
что тонкая золотая поверхность быстро стиралась на самой выпуклой 
части монеты, то есть на носу, поэтому он и вошел в историю с таким 
прозвищем. Еще более предприимчивым оказался английский король 
Генрих VI: его придворный алхимик натирал ртутью медные монеты, по-
сле чего они приобретали серебристый цвет, и их пускали в оборот под 
видом серебряных. Известно увлечение фальшивомонетничеством са-
мого Наполеона. Все это говорит о том, что подделкой денег не гнуша-
лись не только обычные люди, но и коронованные особы.  

В России в XVI веке разразился денежный кризис, вызванный воз-
никшим обычаем обрезывания серебряных монет. Так как основным ви-
дом монеты были серебряные копейки, чеканившиеся из проволоки, 
злоумышленники приспособились понемногу обрезать их по  краям, в 
результате чего вес монет снижался, а порой доходил до половины ис-
ходного.  

В российском законодательстве ответственность за фальшивомо-
нетничество как самостоятельное преступление впервые введена Ука-
зом царя Алексея Михайловича 1637 г. о так называемых «денежных» 
ворах. Оно рассматривалось, с одной стороны, как подлог и обман, а с 
другой – как нарушение прибыльной регалии государства, получающего 
пошлину в пользу казны от переделки серебра на монеты.  

С выпуском бумажных денег возникла новая разновидность фаль-
шивомонетничества. По выражению К.Маркса, «в то самое время, когда 
англичане перестали сжигать на кострах ведьм, они начали вешать под-
делывателей банкнот». В течение Второй мировой войны немецкая ти-
пография «Аугуст Петрик» на промышленной основе выпускала фунты 
стерлингов, доллары и советские рубли. От оригиналов они практически 
не отличались. К началу 1945 года было изготовлено фальшивок на 
сумму более 134 миллионов фунтов стерлингов. При советской власти 
наказание за этот вид преступления было крайне суровым – расстрел, 
но тогдашних фальшивомонетчиков не останавливало даже то обстоя-
тельство, что рубли имели 22 степени защиты.  

В настоящее время сотрудниками правоохранительных органов 
разных регионов регулярно возбуждаются и ведутся уголовные дела по 
фактам обнаружения фальшивок. Частенько они имеют одинаковые се-
рии и номера и другие общие признаки, по которым специалисты иден-
тифицируют общий источник происхождения и способ их изготовления. 
В прошлом году у преступников из оборота изъято 89 тыс. поддельных 
купюр на сумму около 180 млн рублей, 300 тыс. долларов и 500 тыс. ев-
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ро. Купюрное строение фальшивых денег Банка России, выявленных в 
2011 году, выглядит следующим образом: 
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Рис. 1 – Купюрное строение поддельных денежных знаков Банка России, вы-

явленных в 2011 году по данным ЦБ РФ, шт. 
 
Основную долю занимают поддельные купюры в 1000 рублей – 

83,6% от изымаемых денег. Однако усиливается интерес фальшивомо-
нетчиков к пятитысячным купюрам Банка России; их изъято в 2011 году 
более 10 тыс. штук, что на 73% больше, чем в 2010. По статистике Цен-
трального Банка наибольшее количество подделок выявлено в Цен-
тральном федеральном округе, на втором месте Северо-Западный, на 
третьем – Приволжский. Данные купюры производятся не только на тер-
ритории России, пресечены каналы поступления из Турции и Германии. 
Основная часть поддельной иностранной валюты, сбываемой в России, 
изготавливается на территории Северного Кавказа, Грузии, Израиля, в 
странах Восточной Европы, Китае и в странах Евросоюза. Билеты Банка 
России подделываются преимущественно с помощью компьютерной 
техники, а иностранные купюры, как правило, подделываются полигра-
фическим способом, что обеспечивает их высокое качество. 
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Однако в истории фальшивомонетничества есть и курьезные слу-
чаи. Парень, которому кто-то вручил фальшивые 50 евро, был неудач-
ником особого разлива. При попытке засунуть банкноту в карман брюк, 
та вдруг рассыпалась на мелкие кусочки. Как законопослушный гражда-
нин, он непременно обратился в банк, эксперты которого не знали, что и 
делать – смеяться или горевать. Все дело в том, что эти 50 евро были 
напечатаны на туалетной бумаге. Заставляет улыбнуться и тот факт, что 
в России до сих пор есть умельцы, которые тратят свое время и силы на 
изготовление монет достоинством 1 рубль, 2 и 5. Хотя подобная ша-
лость не убережет их от наказания. Конечно, ответственность за изго-
товление поддельных денег на сегодняшний день не такая суровая, как 
при Петре или Екатерине. Виновный наказывается лишением свободы 
на срок от пяти до восьми лет с конфискацией имущества или без тако-
вой. Правда, крупные размеры причиненного вреда или групповой ха-
рактер преступления могут поднять планку до 15 лет. 

К сожалению, следует признать, что ремесло это неистребимо и 
наносит колоссальный ущерб экономике и жизни законопослушных гра-
ждан. Операции с фальшивыми деньгами относят к одному из самых 
тяжких преступлений ненасильственного характера. Во-первых, потому, 
что печатая фальшивки, преступник самовольно принимает на себя пра-
ва государства. Во-вторых, даже небольшой оборот фальшивок спосо-
бен вызвать обвал курса валюты и привести в действие инфляционные 
процессы. И, наконец, в-третьих, немалую роль играет историческая па-
мять - какие последствия могут быть от этого преступления. Так или 
иначе, фальшивые деньги – точный индикатор благополучия страны. 
Это проказа, которая обесценивает зарплаты, ведет к удорожанию това-
ров. Экономистам и политикам следует задуматься: фальшивых денег 
особенно много там, где трудно заработать настоящие. 
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УДК 336.22 
А. П. Чернова, И. В. Карпухин  
НАЛОГОВОЕ СТИМУЛИРОВАНИЕ МАЛОГО 
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 
 
Малое предпринимательство – один из ведущих секторов, во мно-

гом определяющий темпы экономического роста, состояния занятости 
населения, структуру и качество валового национального продукта. Раз-
витие малого бизнеса отвечает общемировым тенденциям к формиро-
ванию гибкой смешанной экономики, сочетанию разных форм собствен-
ности и адекватной им модели хозяйства, в которой реализуется слож-
ный синтез конкурентного рыночного механизма и государственного ре-
гулирования крупного, среднего и мелкого производства. И если крупный 
бизнес – это скелет, ось современной экономики, то все многообразие 
мелкого и среднего предпринимательства - мышцы, живая ткань хозяй-
ственного организма. 

Малое предприятие (МП) имеет ряд особенностей: 
 работники составляют небольшую команду, объединенную об-

щими целями; 
 в работе используется взаимозаменяемость и взаимопомощь; 
 высокая интенсивность деятельности работников, что обуслов-

лено обостренным чувством личной ответственности; 
 нововведения руководителя быстро реализуются. 
К преимуществам деятельности малых предприятий относятся: 
 возможность для многих граждан стать соучредителями (по при-

чине небольших первоначальных вложений в основной и оборотный ка-
питал); 

 возможность использования местных сырьевых ресурсов и от-
ходов производства; 

 создание новых рабочих мест; 
 небольшой аппарат управления по сравнению с крупными пред-

приятиями и, как следствие, более низкие накладные расходы; 
 возрождение подсобных производств и народных ремесел; 
 содействие экономическому и социальному развитию малых го-

родов и небольших населенных пунктов. 
 Малое  предпринимательство  играет важнейшую роль в обеспе-

чении стабильности экономического развития. Наличие в экономике хо-
рошо развитого сектора малого и среднего бизнеса влечет рост занято-
сти населения, что особенно актуально в условиях структурной пере-
стройки экономики и сопровождающего этот процесс роста безработи-
цы. В результате повышения предпринимательской активности населе-
ния формируется массовый средний класс собственников – основа ус-
тойчивости в обществе, способствуя созданию новых рабочих мест, 
увеличению налоговых поступлений.  
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Малое предпринимательство – это совокупность независимых мел-
ких и средних предприятий, выступающих как экономические субъекты 
рынка. Эти предприятия не входят в состав монополистических объеди-
нений и занимают по отношению к ним в хозяйственном отношении под-
чиненное или зависимое положение. Предпринимательство обладает 
рядом специфических свойств. Ускоряя хозяйственные изменения, оно 
выступает в роли своеобразного «возмутителя спокойствия» и перево-
дит экономику в новое состояние. Именно в предпринимательской дея-
тельности создается и находится в обороте основная масса националь-
ных ресурсов, являющихся питательной средой экономического роста. 

Налогообложение малого предпринимательства в большинстве 
стран имеет те или иные отличия от общего режима налогообложения 
бизнеса. Налоговые меры варьируются в зависимости от целей, которые 
преследуются при разработке налогового режима, и условий, в которых 
производится сбор налогов. В разных странах различаются традиции 
уплаты налогов, налоговая и юридическая грамотность налогоплатель-
щиков (и даже, как показывает пример российской экономики, грамот-
ность сотрудников налоговых органов), возможности контроля и принуж-
дения со стороны налоговых администраций, а также степень коррумпи-
рованности властей. Применение одного и того же налогового режима в 
разных обстоятельствах может привести к существенно различным ре-
зультатам. 

Законодательством определенной страны для малого предприни-
мательства вообще может быть не предусмотрен особый режим налого-
обложения, тогда на практике МП предоставляется ряд преимуществ, в 
том числе пониженные ставки налогообложения, различные инвестици-
онные льготы или налоговые каникулы. В развитых странах с достаточно 
давними налоговыми традициями основной целью смягчения налогового 
режима для МП является коррекция аллокационных последствий нало-
гообложения, проявляющихся в относительно высоких издержках для 
МП и в относительно высокой эффективной ставке налога для них в си-
лу меньших возможностей использования разрешенных для налогового 
вычета расходов (например, амортизации). В таких случаях применяют-
ся пониженные налоговые ставки или дополнительные возможности на-
числения амортизации от ускоренной амортизации до свободного спи-
сания. Пониженные ставки для предприятий, имеющих прибыль ниже 
пороговой или относящихся к малому и среднему предпринимательству 
применяются в Бельгии, Канаде, Финляндии, Японии, Люксембурге, Ве-
ликобритании и США. Швейцария использует прогрессивное налогооб-
ложение дохода корпораций. В Канаде контролируемые канадцами ча-
стные корпорации получают налоговую скидку, которая уменьшает фе-
деральный налог на доходы на 16%, если их годовой налогооблагаемый 
доход от деятельности не превышает $200 000. 

Как показывает мировой опыт, возможны два основных подхода к 
налогообложению малого предпринимательства. Первый заключается в 
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сохранении всех видов налогов для малых предприятий, но предусмат-
ривает упрощение порядка их расчета (включая упрощенные методы 
определения налоговой базы и методы ведения учета) и взимания (пе-
риодичность, освобождение от авансовых платежей и т. д.). Второй под-
ход предполагает оценку на основе косвенных признаков потенциально-
го дохода налогоплательщиков и установление фиксированных плате-
жей в бюджет, заменяющих один или несколько традиционных налогов. 
Выбор конкретного режима налогообложения и его характеристик опре-
деляется задачами, которые должны быть решены с помощью особого 
режима, а также условиями, в которых производится сбор налогов. 

Возможны различные варианты установления базы упрощенного 
налогообложения для малого предпринимательства. Теоретически од-
ной из самых привлекательных форм налогообложения является ис-
пользование налогов на потоки денежных средств (cash-flow), которым 
присуща простота исчисления, нейтральность по отношению к капита-
ловложениям, а также легкость администрирования. 

 Для развития и поддержки малого предпринимательства необхо-
димо совершенствовать налоговое законодательство и большое внима-
ние уделять налоговым льготам для малых предприятий. В настоящее 
время встала острая необходимость обновления и усовершенствования 
системы налогового облажения малого бизнеса в РФ. Принят проект ФЗ 
«О внесении изменений в статью 18 части первой, часть вторую Налого-
вого кодекса Российской Федерации, некоторые законодательные акты 
Российской Федерации и признании утратившими силу некоторых зако-
нодательных актов (положений законодательных актов) Российской Фе-
дерации» (далее - законопроект). 

Целью законопроекта является налоговое стимулирование разви-
тия малого предпринимательства на основе совершенствования упро-
щенной системы налогообложения индивидуальных предпринимателей 
на основе патента,  а также системы налогообложения для сельскохо-
зяйственных товаропроизводителей (единого сельскохозяйственного 
налога), упрощенной системы налогообложения и системы налогообло-
жения в виде единого налога на вмененный доход для отдельных видов 
деятельности, и устранение внутренних противоречий, в указанных на-
логовых режимах исходя из практики их применения. 

Основные положения законопроекта состоят в следующем. 
1. Упрощенную систему налогообложения индивидуальных пред-

принимателей на основе патента предлагается выделить в отдельную 
главу «Патентная система налогообложения» Налогового кодекса Рос-
сийской Федерации (далее – Кодекс). 

2. С 1 января 2014 года налогообложение в виде единого налога на 
вмененный доход для отдельных видов деятельности исключается из 
перечня специальных налоговых режимов. 

3. Законопроектом предусматривается постепенное сокращение 
сферы применения системы налогообложения в виде единого налога на 
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вмененный доход для отдельных видов деятельности (далее - единый 
налог). 

4. С 1 января 2013 года из перечня видов предпринимательской 
деятельности, которые могут быть переведены на уплату единого нало-
га, исключаются: 

 розничная торговля, осуществляемая через магазины и па-
вильоны с площадью торгового зала не более 150 квадратных метров по 
каждому объекту организации торговли; 

 оказание услуг общественного питания, осуществляемых че-
рез объекты организации общественного питания с площадью зала об-
служивания посетителей не более 150 квадратных метров по каждому 
объекту организации общественного питания. 

По указанным видам предпринимательской деятельности с 1 янва-
ря по 31 декабря 2012 года устанавливается ограничение по среднеспи-
сочной численности работников в размере 50 человек. 

Согласно законопроекту патентная система налогообложения вво-
дится в соответствии с Кодексом законами субъектов Российской Феде-
рации. 

Так, перечень видов предпринимательской деятельности, в отно-
шении которых может применяться патентная система налогообложе-
ния, переработан (по сравнению с действующим перечнем): виды пред-
принимательской деятельности, указаны укрупненными позициями, до-
полнительно включены новые виды деятельности. 

Законами субъектов Российской Федерации также устанавливают-
ся размеры потенциально возможного к получению индивидуальным 
предпринимателем годового дохода по видам предпринимательской 
деятельности, переводимым на патентную систему налогообложения в 
пределах минимального (100 тыс. рублей) и максимального их размеров 
(500 тыс. рублей). Предусмотрена ежегодная индексации ограничений 
на коэффициент-дефлятор. 

Переход на патентную систему налогообложения осуществляется 
индивидуальными предпринимателями добровольно. Патент действует 
на территории одного субъекта Российской Федерации и выдается по 
выбору индивидуального предпринимателя на период от одного до 12 
месяцев в пределах календарного года. 

Налоговая ставка устанавливается в размере 6 процентов. Нало-
гоплательщиками могут являться индивидуальные предприниматели с 
числом занятых не более 10 человек, с годовым оборотом до 60 млн. 
рублей. 

Налогоплательщики патентной системы налогообложения освобо-
ждены от представления налоговой декларации в налоговые органы. 
При этом они обязаны вести учет доходов от реализации в книге учета 
доходов, которая представляется в налоговые органы при уплате ос-
тавшейся стоимости патента. 
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Законопроектом устанавливается, что индивидуальные предпри-
ниматели, являющиеся налогоплательщиками патентной системы нало-
гообложения, могут осуществлять наличные денежные, расчеты и (или) 
расчеты с использованием платежных карт без применения контрольно-
кассовой техники при условии выдачи по требованию покупателя (кли-
ента) документа, подтверждающего прием денежных средств за соот-
ветствующий товар (работу, услугу). 

Законопроектом предусматривается постепенное сокращение 
сферы применения системы налогообложения в виде единого налога на 
вмененный доход для отдельных видов деятельности (далее – ЕНВД). 

ЕНВД был введен для тех видов предпринимательской деятельно-
сти, в отношении которых затруднено налоговое администрирование. 
Указанный налоговый режим является формой контроля через установ-
ление вмененного дохода (потенциально возможный доход налогопла-
тельщика единого налога, рассчитываемый с учетом совокупности усло-
вий, непосредственно влияющих на получение указанного дохода, и ис-
пользуемый для расчета величины единого налога по установленной 
ставке), а не фактически полученного дохода при осуществлении пред-
принимательской деятельности. 

Таким образом, ЕНВД не всегда учитывает экономическое обосно-
вание предпринимательской деятельности, из-за этого налоговая на-
грузка может слишком вырасти или, наоборот, появятся возможности 
для ухода от налогов. 

В период 2012 - 2014 годов одновременно будут действовать па-
тентная система налогообложения и единый налог на вмененный доход, 
при этом виды предпринимательской деятельности, на которые распро-
страняются указанные системы налогообложения, во многом совпадают, 
в связи с чем законопроектом предусмотрено самостоятельное право 
выбора налогоплательщиком между данными специальными режимами 
налогообложения. 

Такой подход позволит во время переходного периода провести 
анализ применения налогоплательщиками патентной системы налого-
обложения и единого налога на вмененный доход, оценить динамику пе-
рехода налогоплательщиков с одной системы налогообложения на дру-
гую и, в случае необходимости, вернуться к рассмотрению вопроса о 
сроках отмены единого налога на вмененный доход для отдельных ви-
дов деятельности. 
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УДК 336.7 
Е. В.  Чиркаева, А. Н. Никулин  
СТРУКТУРЫ НЕБАНКОВСКОГО КРЕДИТОВАНИЯ, 
ОСОБЕННОСТИ И РОЛЬ В РАЗВИТИИ ФИНАНСОВЫХ 
МЕХАНИЗМОВ 
 
В настоящее время все больше и больше появляются небанков-

ские кредитные учреждения, и спрос на них достаточно велик, особенно 
это происходит в период кризиса. По сути, если рассматривать само оп-
ределение «небанковское кредитное учреждение», ничего отрицатель-
ного в нем не наблюдается, даже наоборот очень привлекает. В феде-
ральном законе от 02.12.1990 №395-1 говорится, что небанковская кре-
дитная организация это: 

1) кредитная организация, имеющая право осуществлять исключи-
тельно банковские операции, указанные в пунктах 3 и 4 (только в части 
банковских счетов юридических лиц в связи с осуществлением переводов 
денежных средств без открытия банковских счетов), а также в пункте 5 
(только в связи с осуществлением переводов денежных средств без от-
крытия банковских счетов) и пункте 9 части первой статьи 5 настоящего 
Федерального закона (далее - небанковская кредитная организация, 
имеющая право на осуществление переводов денежных средств без от-
крытия банковских счетов и связанных с ними иных банковских операций); 

2) кредитная организация, имеющая право осуществлять отдель-
ные банковские операции, предусмотренные настоящим Федеральным 
законом. Допустимые сочетания банковских операций для такой небан-
ковской кредитной организации устанавливаются Банком России. 

Если быть строгими в терминологии, кредиты по Гражданскому Ко-
дексу может выдавать только кредитная организация, тогда как сторо-
нами по договору займа могут выступать любые юридические и физиче-
ские лица.  

Можно выделить несколько групп субъектов, которые в российской 
практике предлагаю кредитные продукты (кроме банков): 

1) Небанковские кредитные организации (НКО). В настоящее 
время количество НКО в России составляет 59 учреждений, подавляю-
щее большинство которых — организации расчетного типа. Кредитные 
продукты этого немногочисленного сегмента кредитной системы мало 
чем отличаются от банковских, что объясняется схожими требованиями 
к регулированию уровня, прежде всего, кредитного риска, а также тем, 
что часть НКО были образованы из банков, не сумевших выполнить тре-
бования к капиталу.  

2) Микрофинансовые организации (МФО). Этот сегмент является 
достаточно новым для России, несмотря на то, что на практике эти орга-
низации функционируют более десятка лет. С 1 января этого года всту-
пил в силу закон, призванный регулировать деятельность данных органи-
заций. В России, по официальным данным, сейчас существует более 
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6000 микрофинансовых организаций всех форм: это и кооперативы, и 
фонды поддержки, частные и государственные организации и т.д. Боль-
шим преимуществом в деятельности микрофинансовых организаций яв-
ляется их подконтрольность не Центральному банку РФ, а Министерству 
финансов. Соответственно, микрофинансовые организации, имея воз-
можность зарабатывать на выдаче займов, лишены необходимости со-
блюдать нормативы (планируемые ограничения их деятельности в виде 
нормативов гораздо «скромнее» банковских нормативов), предоставлять 
разнообразные формы отчетности и даже получать лицензию на свою 
деятельность. Все, что необходимо сделать — это собрать пакет доку-
ментов для регистрации в специальном реестре. Ограничением на их 
деятельность служит только максимальная сумма, которую они могут вы-
дать одному заемщику. На данный момент она составляет 1 млн. руб. В 
связи с этим МФО могут составить конкуренцию банкам в сегменте кре-
дитования физических лиц и малого и среднего бизнеса.  

1. Небольшие суммы кредитов (до 1 миллиона рублей).  
2. Короткие сроки (до 1 года).  
3. Упрощенный и ускоренный порядок рассмотрения заявок, что 

выгодно отличает его от банковского кредитования. Некоторые МФО 
предлагают рассмотрение заявок от 10 минут при минимальном наборе 
документов (паспорт и второй документ на выбор), а если в банке по-
дать заявку на кредит, она будет рассматриваться от трех дней как ми-
нимум.  

4. Отсутствие требований к обеспечению, что тоже очень привле-
кательно для заемщиков. Однако, региональные фонды, оперирующие 
бюджетными средствами, требуют в качестве обеспечения поручитель-
ство третьих лиц (при небольших суммах) или имущественное обеспе-
чение. 

5. Повышенные процентные ставки. Упрощенный порядок рассмот-
рения неизбежно ведет к повышению кредитного риска, что сказывается 
на уровне процентных ставок в сторону повышения. Возможно, МФО со 
временем станут клиентами бюро кредитных историй, когда столкнутся с 
высоким уровнем невозвратов по займам. Но пока кредитный риск регу-
лируется надбавкой к процентной ставке по займу.  

6. Нецелевой характер займов. Небольшие суммы позволяют кре-
дитору не отслеживать целевое использование средств, поскольку их 
предназначение — потребительские нужды клиента.  

7. Валюта предоставления кредита. Коммерческие МФО и регио-
нальные микрофинансовые организации выдают кредиты в рублях РФ.  

Таким образом, кредитные продукты микрофинансовых организаций 
отражают специфику данного сегмента кредитной системы: кредиты крат-
косрочные небольшие по сумме и достаточно простые по получению.  

3) Сетевые платежные системы (СПС). Нельзя обойти внима-
нием инновационный сегмент, опосредующий денежные отношения. Как 
правило, сетевые платежные системы не берут на себя риски, связан-
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ные с кредитованием. Во-первых, СПС может заключить договор с бан-
ком, став, таким образом, посредником между ним и заемщиками среди 
своих клиентов. Такое сотрудничество оказывается выгодным всем трем 
сторонам: банк расширяет клиентскую базу, СПС получает комиссию за 
переводы в системе, для заемщика упрощается процедура выдачи и по-
гашения кредита.  

Во-вторых, сетевые платежные системы создают специальные 
сервисы позволяющие кредиторам и заемщикам договориться на взаи-
мовыгодных условиях. В-третьих, в той же системе предусмотрена вы-
дача кредитов путем открытия кредитором заемщику так называемых 
лимитов доверия.  

Особенности кредитных продуктов, предлагаемых в сетевых пла-
тежных системах, можно определить следующим образом:  

1. Объектом кредитной сделки выступают сетевые деньги, т.е. при-
нятые знаки стоимости сетевой платежной системы.  

2. Кредитные продукты не являются стандартными, а носят инди-
видуальный характер.  

3. Упрощенная и ускоренная процедура выдачи и возврата средств. 
Заемщик может получить кредит моментально, никогда не встречаясь с 
кредитором, при удовлетворении своей заявки на кредит. Но при этом 
параметры заявки должны соответствовать среднерыночным условиям, 
иначе не найдется кредитора, готового ее удовлетворить.  

4. Высокие процентные ставки (до 10% в месяц). Отсутствие обес-
печения, а, зачастую, и договора, по которому передаются средства, ве-
дет к высокому уровню кредитного риска, что закладывается в размере 
процентной ставки. При этом хорошая кредитная история по прошлым 
кредитам может положительно повлиять на величину процентной ставки.  

5. Короткие сроки предоставления займов. Как правило, кредиты 
предоставляются на несколько дней или недель, однако по согласова-
нию сторон сроки могут быть увеличены.  

7. Коллективное кредитование. Рассматриваемая система поддер-
живает также такой вид кредитования, как коллективное, которое по 
своей сути аналогично синдицированному банковскому кредитованию. 
При этом заявка заемщика на ссуду удовлетворяется несколькими кре-
диторами, не связанными друг с другом. Процентные доходы в данном 
случае распределяются пропорционально вложенным средствам каждо-
го кредитора.  

Этот сегмент кредитной системы, несмотря на ограничения рамка-
ми электронной платежной системы, развивается достаточно успешно 
по мере распространения сети Интернет и повышения финансовой гра-
мотности ее пользователей.  

4) Ломбарды. По разным оценкам количество ломбардов в России 
составляет до 5 тысяч. Ломбардное кредитование также имеет свою 
специфику: решение о выдаче кредита принимается непосредственно 
при обращении заемщика за средствами, при этом в залог предоставля-
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ется ликвидное движимое имущество заемщика. Ломбард может быть и 
не заинтересован в возврате займа, поскольку ценность принятой в за-
лог вещи, как правило, значительно превышает величину займа и на-
численных процентов по нему. Ставки по ломбардным кредитам доста-
точно высоки и составляют до 15% в месяц . 

Перечень организаций, предлагающих кредитные услуги своим 
клиентам, не является исчерпывающим, поскольку по российскому зако-
нодательству предоставлением займов может заниматься любое юри-
дическое или физическое лицо.  

Таким образом, кредитная система России наряду с банками со-
держит множество различных организаций, предлагающих в той или 
иной форме кредитные услуги как населению, так и организациям.  

Из перечисленных видов небанковских кредитных учреждений и их 
характеристик действительно негативного ничего не наблюдается, но 
нужно рассматривать влияние этих организаций на состояние экономи-
ки. Нужно понимать что наличие в стране таких организаций, а тем бо-
лее спроса на них, грозит инфляцией. Можно рассмотреть пример с фи-
лософской точки зрения: у человека существуют различные потребно-
сти, в том числе первоначальные, без которых он прожить не сможет, и 
«дополнительные»,которые он хочет приобрести, вот именно это жела-
ние вынуждает человека брать кредиты. конечно же очень хорошо, когда 
возврат денежных средств будет максимален по скорости, ну а в про-
тивном случае выбор кредита в небанковских кредитных учреждениях 
можно считать неоправданным, это в первую очередь сказывается на 
высоких процентных ставках, переплата будет очень большая.  

Вторым негативным фактором таких учреждений является то, что 
такие кредиты стимулируют рост продаж, но не стимулируют рост про-
изводства. 

Третьим негативным фактором , уже для государства, является 
эмиссия, т.е. больший выпуск денег в обращение, что опять же является 
отрицательным фактором, так как стимулирует рост инфляции. 

Нужно заметить, что такие организации предпочитают выдавать 
кредиты физическим лицам, для них это предпочтительнее, так как их 
«легче напугать» и сумма кредита для них значительно меньше. Если 
будут проблемы при возврате кредита, то в этом плане небанковскому 
кредитному учреждению выгодно, так как они потеряют намного меньше 
сумму от физических лиц, чем «миллионы» от юридических. 
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ИСТОРИЯ РАЗВИТИЯ ПЛАТЕЖНЫХ СИСТЕМ 

 
Платежная система — совокупность правил, процедур и техниче-

ской инфраструктуры, обеспечивающих перевод стоимости от одного 
субъекта экономики другому. Платёжные системы являются одной из 
ключевых частей современных монетарных систем. 

Обычно подразумевается, что через платёжные системы осущест-
вляется перевод денег. С юридической точки зрения в большинстве слу-
чаев происходит перевод долга: средства, которые платёжная система 
должна одному из клиентов, она становится должна другому клиенту. 
Когда первый клиент передаёт платёжной системе свои деньги, то фик-
сируется сумма такой передачи, т.е. сумма долга перед первым клиен-
том. Своим распоряжением клиент может указать, что платёжная систе-
ма теперь должна не ему, а второму клиенту. При обращении второго 
клиента к платёжной системе у него есть возможность получить денеж-
ный эквивалент такого долга.  

Платёжные системы являются заменителем расчётов наличными 
деньгами при осуществлении внутренних и международных платежей и 
являются одним из базовых сервисов, предоставляемых банками и дру-
гими профильными финансовыми институтами. 

Расширенными формами платёжных систем (включая физическую 
или электронную инфраструктуру и связанные с ними процедуры и про-
токолы) являются проведение финансовых транзакций с помо-
щью банкоматов, платёжных киосков, POS-терминалов, карт с хранимой 
денежной стоимостью; проведение транзакций на валютных рынках, 
рынках фьючерсов, деривативов и опционов. Некоторые платёжные сис-
темы включают в себя кредитные механизмы, однако их следует рас-
сматривать вне аспекта платёжных систем. 

Одними из самых популярных и распространенных в мире платеж-
ных систем сегодня являются платежные системы с использованием 
пластиковых карточек и электронные платежные системы. В первом 
случае популярность использования небумажных платежных средств 
обусловлена хорошей защитой от подделки, что позволяет применять их 
в широкой системе расчетов с большим количеством участников. На 
первых порах появления платежных систем с использованием пластико-
вых карточек, их развитие в значительной степени стимулировалось го-
сударством. С точки зрения государства использование платежных сис-
тем уменьшает стоимость обслуживания наличной массы и увеличивает 
скорость оборачиваемости денежной массы. Со временем пластиковые 
карты прочно закрепились в сфере расчетов по розничному товарообо-
роту в экономике. Примеры карточных платежных систем – Mastercard, 
Visa, American Express, Diners Club Inteernational. 
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Электронные платёжные системы являются подвидом платёжных 
систем, которые обеспечивают осуществление транзакций электронных 
платежей через сети (например,Интернет) или платёжные чипы. Наиболее 
известные из них в России Cyber Plat, Webmoney, Яндекс.Деньги и т.д. 

История развития платежных систем, в данной статье, рассматри-
вается в совокупности всех  существующих платежных систем. 

Первой международной платежной системой можно считать пла-
тежную систему компании Diners Club International Diners Club 
International основанной 28 января 1950 года Фрэнком К. Макнамарой, 
Альфредом Блумингдейлом, и Ральфом Снайдером. Первая в мире 
компания, которая начала работать с пластиковыми картами. В 1949 го-
ду Фрэнк Макнамара, директор кредитной компании Hamilton Credit 
Corporation, не смог расплатится за ужин в нью-йоркском ресторане, так 
как обнаружил, что оставил бумажник в другом пиджаке. Результатом 
неловкой ситуации стала идея основать клуб Diners Club, клуб ресто-
ранных завсегдатаев. К концу 1950 года у компании было около 20 тыс. 
клиентов, карточки принимались в 285 ресторанах. С середины 1950-х 
компания начала международную деятельность, став первой междуна-
родной платежной системой, работающей с кредитными картами. В 1955 
году компания Diners Club вышла на Американскую фондовую биржу. 
Являясь, по сути, клубной картой, предоставляющей и страхование, и 
организацию деловых поездок, и существенные скидки на всевозможные 
услуги от проката автомобилей до аренды гостиниц и покупки билетов, 
обеспечивая доступ в VIP-залы аэропортов, в России она не прижилась. 
А ведь это была первая международная платежная система, которая 
еще в 1969 году пришла в СССР. Тогда компания заключила договор с 
ВАО «Интурист», которое организовывало расчеты по ее картам в ва-
лютных магазинах «Березка», а также валютных ресторанах и гостини-
цах Москвы и Ленинграда. Это был первый шаг, и тогда осуществлялся 
только прием карт, выпущенных иностранными банками. Уже намного 
позже, в 1999 году компания попыталась выйти на российский рынок с 
предложением элитарных банковских услуг, но потерпела фиаско. 1 ию-
ля 2008 года Diners Club International была продана за $165 млн. компа-
нии Discover Financial Services. 

Следующей платежной системой появившейся в 1958 году стала 
американская VISA International Service Association  — веду-
щая платёжная система мира. В 1958 Bank of America выпустил сине-
бело-золотую карту BankAmericard. C ростом национальной популярно-
сти карт банка BankAmerica для их поддержки была учреждена отдель-
ная организация «BankAmericard Service Corporation», в которой сосре-
доточились все операции с карточками «BankAmericard» и которая нача-
ла продавать лицензии на выпуск карточек другим банкам. Последние 
должны были придерживаться стандартов и правил обращения с кар-
точками. По своему статусу это была ассоциация, членами которой ста-
новились банки. Название не пользовалось популярностью на Восточ-
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ном побережье США, в Канаде, в Великобритании и Мексике. Поэтому 
было принято решение найти более подходящее название. В итоге было 
выбрано слово VISA. Первая транзакция картой с новым логотипом бы-
ла осуществлена 26 июля 1976 года. В 1989 году Сбербанк России стал 
первым банком-членом Visa. Число банков-членов Visa с тех пор неук-
лонно растёт. Первый банкомат, в котором принимались карты Visa, был 
установлен в Москве в 1992 году Мосбизнесбанком. 

Услуги платежной системы: 
 Транзакции, традиционно совершаемые в торговых и сервис-

ных предприятиях. 
 Платежи по телефону, по почте или по факсу. 
 Совершение покупок в Интернете с помощью персонального 

компьютера, мобильного телефона, ручного радиоустройства или при-
ставки, так называемые электронная и мобильная коммерция (e-
commerce, m-commerce). 

 Платежи с использованием мобильного телефона или пере-
носного компьютера, которые отправляют информацию по оплате с по-
мощью сигналов на терминал, а также принимают ответный сигнал. Visa 
уже провела ряд успешных тестовых транзакций с использованием этого 
способа коммуникаций. 

 Платежи в терминалах самообслуживания, таких как колонки 
бензозаправок, торговые автоматы и банкоматы.  

Американская VISA, на чью долю приходится 57% всех обращаю-
щихся карточек мира , а в денежном выражении – ежегодный торговый 
оборот приближается к 5 триллионам долларов США. Особенности дан-
ной системы в том, что она привязана к доллару США. Это не имеет 
значения в том случае, если вы расплачиваетесь картой в той же валю-
те, в которой она номинирована. Однако, например, при оплате в дол-
ларах США перед  списанием денежной суммы с рублевой карты VISA, 
произойдет конвертация денежных средств в валюту платежа по внут-
реннему курсу системы. Но если вы вздумали расплатиться рублевой 
банковской картой VISA за границей, допустим в евро, то рубли конвер-
тируются в доллары США, а потом происходит перевод в евро. Потери 
при этом могут доходить до 4%. 

На следующем месте по популярности стоит платежная карточная 
система - MasterCard, занимающая около 26% рынка банковских карт. 
Штаб-квартира платежной системы, носящей полное название 
MasterCard Worldwide находится также в США (Нью-Йорк). Система 
объединяет более 22 тысяч финансовых учреждений в 210 странах ми-
ра. В лучшую сторону от системы VISA ее отличает то, что конвертация 
в валюту платежа происходит напрямую, без каких-либо промежуточных 
операций. Основана в 1966 г. в результате соглашения между несколь-
кими американскими банками об образовании ассоциации под названи-
ем Interbank Card Association. Современное название платёжной систе-
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мы принято в 1979 г. Участники платёжной системы MasterCard 
International предлагают широкий выбор карточных финансовых продук-
тов для физических и юридических лиц. Корпорация MasterCard 
International Incorporated и участники платёжной системы MasterCard 
International активно участвуют в разработке и внедрении технологий и 
стандартов микропроцессорных карточек, а также в продвижении карто-
чек в качестве инструмента безопасных платежей на рынке электронной 
коммерции. В этих целях платёжная система участвует в работе не-
скольких международных консорциумов и форумов, работающих над 
внедрением стандартов многофункциональных микропроцессорных кар-
точек. В настоящее время участники платёжной системы приступили к 
реализации программ перевода карточных портфелей 
на чиповые технологии. MasterCard является основным конкурентом 
системы VISA. 

Следующая по популярности система - American Express. Как 
можно догадаться по самому ее названию, обосновалась она также в 
США. Карты данной платежной системы дороже в обслуживании, чем 
обыкновенные карты VISA и MasterCard, но и представляют своим дер-
жателям несравненно большее количество приятных бонусов. Это и 
скидки на проживание в отелях, на покупку авиабилетов, аренду машин 
и т.д. Система предоставляет специальные бонусы: за любую потрачен-
ную сумму держатель карты American Express получает определенное 
количество баллов, которые в дальнейшем можно потратить на оплату 
всевозможных услуг партнеров системы. Кроме того, в качестве огром-
ной привилегии во время путешествий, является то, что все покупки, со-
вершенные с использованием карты American Express, автоматически 
застрахованы на случай кражи или случайного повреждения (при этом 
лимит страхового возмещения по одному случаю может составлять 
сумму до 750 долларов США). 

В 1973 году была создана платежная система, под названием 
SWIFT (Society for Worldwide Interbank Financial 
Telecommunications, англ. Сообщество всемирных межбанковских 
финансовых телекоммуникаций, международная межбанковская систе-
ма передачи информации и совершения платежей. Также известна как 
SWIFT-BIC (англ. Business Identifier Codes), BIC code, SWIFT ID или 
SWIFT code. Основана в 1973; соучредителями выступили 239 банков из 
15 стран. SWIFT — кооперативное общество, созданное по бельгийско-
му законодательству, принадлежащее его членам — более чем 9000 
банкам из 209 стран (2010 год). Главный офис расположен в Брюсселе. 

Каждый банк, включённый в систему, имеет свой уникальный 
SWIFT код. Теоретически для совершения платежа в Eвропе достаточно 
знать SWIFT код банка и IBAN код получателя. 

В день через SWIFT проходит более миллиона транзакций о де-
нежных переводах, межбанковских платежах, ценных бумагах. 

Ежегодно через SWIFT проходит 2,5 млрд. платежных поручений. 
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В 1984 году создана CHAPS - The Clearing House Automated 
Payment System - система клиринговых расчётов в Великобритании. 
Работа системы поддерживается компанией CHAPS Clearing Company 
Limited, основанной в Лондоне в 1984 г. Система связывает 14 банков 
(входящих в Управляющий комитет CHAPS Clearing Company, Банк Анг-
лии и более 400 других участников расчётов. Банки, получающие сооб-
щения о переводе средств через данную систему, должны предоставить 
средства кредитуемой стороне в день получения сообщения. 

Система позволяет существенно ускорить процесс взаиморасче-
тов, однако стоимость транзакций (около 25 фунтов стерлингов за пере-
вод) относительно велика, в особенности в сравнении с практически 
бесплатной системой расчётов BACS. 

BACS (The Bankers Automated Clearing Services) платёжная сис-
тема Великобритании, которая осуществляет электронный зачёт креди-
товых и дебетовых проводок согласно распоряжению участников систе-
мы с прямым зачислением сумм на счета или списанием их со счетов 
без использования чеков или др. бумажных носителей. В настоящий 
момент услугами Bacs Direct Credit Salary Service пользуются более 
90 % работающих британцев. 

Наиболее распространённая операция в этой системе — прямое 
зачисление заработной платы на банковские счета получателя. В Вели-
кобритании около 2/3 всех месячных выплат зарплаты сотрудникам ча-
стных фирм и государственных служащих проходит через BACS. Ин-
формация в систему поступает в виде записей на магнитных лентах, 
кассетах и или передаются через терминалы, которые непосредственно 
соединены с компьютерным центром системы. 

В 1997 году была образована платежная система TLC - 
 continuous linked settlement представляет собой международную сис-
тему конверсионных валютных операций. Данная платёжная систе-
ма создана ведущими дилерами валютного рынка (так называемая 
"Большая двадцатка") в 1997 году и представляет собой один расчётный 
банк - CLS Bank. В 1999 году CLS Bank получил от американских вла-
стей лицензию, которая позволила ему проводить операции на валют-
ном рынке. С ноября 2002 года акционерами CLS Bank стали 67 круп-
ных финансовых институтов из семнадцати стран мира. Учредители 
банка имеют мультивалютный счёт в CLS Bank и они напрямую посыла-
ют банку инструкции о проведении расчётов по сделкам, которые неза-
медлительно выполняются. Все остальные пользователи системы вы-
нуждены проводить расчёты через участников, имеющих счета в CLS 
банке. Российский Центробанк на данный момент выступает за включе-
ние рубля в систему CLS. Именно присоединение к этой системе сдела-
ет рубль полностью конвертируемым, что позволит без каких-либо 
сложностей менять рубль за границей. Данное действие позволит рос-
сийским туристам и бизнесменам не покупать доллары или какую-то 
другую валюту при поездках за границу. Точно также как жители ЕС или 
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США они смогут обменять рубль в стране в которую направляются по 
нормальному курсу. Сроки присоединения рубля к системе CLS пока не-
известны. Присоединение ЦБ к системе CLS также может незначительно 
повысить масштабы движения спекулятивного капитала через границы 
РФ и несколько увеличить волатильность на валютных рынках в рамках 
модели «плавающего» рубля — в обмен на существенное удешевление 
стоимости международных рублевых транзакций. 

В Российской практике также существует множество платеж-
ных систем, как традиционных, так и электронных пусть и появились 
они значительно позже – в 90-ых годах XX века, но всё же, ни в чем не 
уступают иностранным. 

STB Card – российская национальная система межбанковских рас-
чётов на основе пластиковых карточек. Платежная система охватывает 
82 субъекта РФ, 960 банкоматов в 124 городах, 874 отделения россий-
ских банков в 578 городах и районных центрах, более 3000 торговых 
предприятий в 52 городах. Основана в 1992 году. В 2009 году в резуль-
тате реструктуризации компании СТБ-КАРТ функции оператора Платеж-
ной системы СТБ переданы компании ЗАО «СТБ-Платежная Система». 

Union Card — платежная система, основанная в 1993 году, явля-
ется российской межбанковской платежной системой, в состав которой 
входит около 300 финансовых учреждений. Union Card — одна из пер-
вых российских платежных систем, предоставляющая широкий спектр 
услуг в сфере финансового обслуживания по картам — от технологии до 
процессинга и координации участников, которое происходит в рамках 
сети Union Card, охватывающей многие регионы России, а также Украи-
ну, Беларусь, Кыргызстан. 

Эмиссионная политика базируется на потенциале большого коли-
чества средних и малых банков, но весомыми участниками платежной 
системы являются крупные российские банки, такие как Альфа-Банк, 
Банк Москвы, Газпромбанк, Еврофинанс Моснарбанк, Межпромбанк, 
Связь-Банк, Транскредитбанк, УРСА Банк и многие другие. 

Затем была создана платежная система «Сберкарт», Сберега-
тельным Банком России в конце 1993 года и была ориентирована на 
рынок массовых ежедневных платежей населения. Система была пред-
ставлена во всех без исключения регионах России. Оператором систе-
мы являлось закрытое акционерное общество «Сберкарта». Платёжная 
система объединяла 22 российских банка.  

В 2008 году был проведен ребрендинг, и наименование системы 
было изменено на Объединённая российская платёжная Система 
(ОРПС). 20 августа 2010 г. общим собранием акционеров закрытого ак-
ционерного общества «Сберкарта» принято решение о его доброволь-
ной ликвидации. 

CyberPlat («КиберПлат») — российская интегрированная универ-
сальная мультибанковская электронная платёжная система, оперирую-
щая также на рынках стран СНГ, Европы, Азии и Северной Америки. 
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CyberPlat является исторически первой российской платежной сис-
темой: 18 марта 1998 года была совершена первая транзакция в пользу 
компании «Гарант-Парк»; 12 августа 1998 года был осуществлен первый 
платеж через Интернет в пользу оператора сотовой связи «Билайн». 
CyberPlat является крупнейшей по масштабам сети приема платежей 
платежной системой с общим числом пунктов обслуживания более 480 
тыс., из которых более 310 тыс. — в России и странах СНГ, 170 тыс. — в 
других странах мира. По состоянию на 1 января 2011 года участниками 
платежной системы являлись 230 банков. Является членом Всемирной 
GSM-ассоциации. CyberPlat обеспечивает прием платежей в пользу бо-
лее 1500 провайдеров различных услуг, в том числе: 

 операторов мобильной и фиксированной связи; 
 доступа к сети Интернет; 
 операторов коммерческого телевидения; 
 предприятий жилищно-коммунальной сферы, энерго - и газо-

сбытовых компаний; 
 банков, для пополнения счетов или погашения кредитов и пр. 
В настоящее время получили широкое развитие электронные 

платежные системы. Некоторые из них: 
Созданная в 1997 году, небанковская платежная 

система WebMoney  одна из старейших электронных платежных систем, 
действующих на территории России. Является лидером российского 
рынка. Несмотря на некоторую запутанность, данная система является 
одной из самых надежных электронных платежных систем.  

WebMoney предлагает несколько видов доступа к своему кошель-
ку: с помощью программы, установленной на компьютере, через веб-
браузер или с помощью мобильного устройства.  После регистрации в 
системе WebMoney, необходимо завести собственный коше-
лек. Электронная платежная система WebMoney позволяет осуществ-
лять платежи в условных единицах, которые эквивалентны российскому 
рублю (WMR), американскому доллару (WMZ), евро (WME) и валютам 
других государств. Выбрав вид валюты, вы получите номер кошелька, с 
помощью которого вы будете оплачивать товары и услуги или делать 
денежные переводы.  В электронной платежной систе-
ме WebMoney существует система сертификатов, которая позволяет оп-
ределить статус владельца кошелька.  В WebMoney также существует 
аттестат псевдонима, формальный аттестат, начальный аттестат, пер-
сональный аттестат и аттестат продавца.  Чем выше аттестат, тем 
больше доверия данному пользователю платежной системы. Одним из 
преимуществ WebMoney является поддержка большинства сервисов, 
которые принимают оплату через Интернет. 

Платежная система Яндекс.Деньги была создана в 2002 году как 
партнерский проект между поисковой системой Яндекс и компанией 
«Пэйкеш». К 2005 году платежная система Яндекс.Деньги стала принад-
лежать только компании Яндекс.  В настоящее время Яндекс.Деньги ра-
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ботают только через веб-интерфейс, хотя несколько лет назад сущест-
вовала возможность установки программы Яндекс.Деньги на компьюте-
ре. При регистрации кошелька Яндекс.Деньги вам понадобиться ввести 
ваши паспортные данные и придумать платежный пароль.  

Одним из основных отличий платежной системы Яндекс.Деньги 
от WebMoney является отсутствие дополнительных сертификатов и 
проверок, т.е. доступ к кошельку может производится с любого компью-
тера.  

Платежная система RBK Money. Основной проблемой для многих 
пользователей является отсутствии возможности обмена денежных зна-
ков  WebMoney на Яндекс.Деньги и наоборот. Для того чтобы обменять 
денежные знаки двух крупнейших российских платежных систем прихо-
дить пользоваться третьими платежными системами, например, RBK 
money. Вывод денежных средств из платежной систе-
мы RBK Money осуществляется на банковскую карту, с помощью почто-
вого или банковского перевода, а также на кошелек в системе Ян-
декс.Деньги. Количество компаний, которые принимают RBK Money не-
велико, но оплатить услуги ЖКХ, интернет-провайдера или кабельного 
телевидения с помощью этой платежной системы очень просто и удоб-
но. Одним из преимуществ платежной системы RBK Money является 
низкая комиссия за денежные переводы, которая составляет от 0.3 % до 
0.5 %. 

В настоящее время в Российской Федерации разработан проект 
создания собственной национальной платёжной системы (НСПК), ко-
торая станет альтернативой международным платёжным системам, а 
также одноэмитентным и ведомственным платёжным системам. Систе-
ма позволит обеспечить граждан России банковско-социальными карта-
ми (80% платёжных карт в России — зарплатные карты). Предположи-
тельно система будет создана по «китайскому варианту» и позволит 
блокировать передачу данных в США (сейчас на долю американ-
ских Visa и Mastercard приходится 85% платежей в России по платёжным 
картам).  

Задачи системы: 
 Обеспечить широкомасштабное функционирование незави-

симой от влияния международных платежных систем структуры расче-
тов по карточкам. Это позволило бы избежать ситуации, когда VISA и 
MasterCard, занимающие более 85% карточного рынка России, по собст-
венному усмотрению могут в любой момент блокировать значительную 
часть карточных расчетов (как это случалось в кризис 1998 года). 

 Реализовать социальную функцию, использовать карты НСПК 
в качестве основы для предоставления различных госуслуг в электрон-
ном виде. 

 За счет широкого охвата населения обеспечить переход от 
использования наличных денег к полнофункциональным безналичным 
расчетам за товары, услуги и сделки.  
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Как составная часть проекта, правительством РФ планируется 
внедрение «Универсальной электронной карты». 

Мировой опыт: 
В Белоруссии функционирует национальная платёжная систе-

ма Белкарт.  
На Украине с 2003 года функционирует национальная платёжная 

система НСМЭП. В рамках этой платёжной системы, на Украине имеют 
обращение полноценные фиатные электронные деньги.  

Национальная платежная корпорация Индии (NPCI) за два года 
разработала проект собственной платежной системы, способной стать 
местной альтернативой Visa и MasterCard.  

Этот законопроект продолжает неблагоприятно отражаться на ли-
дерах рынка платежных карт США Visa и MasterCard, вне зависимости от 
того, присоединятся они к национальной системе платежных карт или 
нет. Если они присоединяются, оператор НПКС будет взимать плату, ос-
тавляя им, сбор оплаты за обработку только когда держатели карт вы-
езжают за границу — крошечную часть рынка. Если они не присоединят-
ся, а предпочтут конкурировать с картами НПКС, они будут обязаны соз-
дать центры обработки платежей в России, что само по себе очень 
большие инвестиции, и конкурировать с системой, которая, вероятно, 
будет поддерживаться крупнейшими государственными банками России. 
Visa и MasterCard получили приглашение войти в состав акционеров 
ОАО «Универсальная электронная карта» (УЭК). Это акционерное об-
щество является уполномоченной федеральной организацией по выпус-
ку национальных пластиковых карт в России. 

В настоящее время в равных долях УЭК владеют Сбербанк, банки 
«Уралсиб». 

Закон о национальной платежной системе 
Федеральный закон № 161-ФЗ «О национальной платежной систе-

ме» от 27.06.2011 г., описывает национальную платежную систему как 
всю совокупность операторов по переводу денежных средств (включая 
операторов электронных денежных средств), банковских платежных 
агентов (субагентов), платежных агентов, организаций федеральной 
почтовой связи при оказании ими платежных услуг в соответствии с за-
конодательством Российской Федерации, операторов платежных сис-
тем, операторов услуг платежной инфраструктуры. Данный закон не 
предусматривает создание новой национальной системы платежных 
карт. 

Список источников: 
1. http://www.obnalichka.info/banki-i-platezhnye-sistemy.html 
2. http://ru.wikipedia.org/wiki/VISA 
3. http://ru.wikipedia.org/wiki/SWIFT 
4. http://ru.wikipedia.org/wiki/CyberPlat 
5. http://vientophoto.ya.ru/replies.xml?item_no=5479 
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Е. Л. Шабольникова, Н. В. Ширяева  
АМОРТИЗАЦИОННАЯ ПОЛИТИКА ПРЕДПРИЯТИЯ  

   
Высокая степень износа основного капитала является одной из 

важнейших причин невыполнения предприятиями требований обеспече-
ния безопасности жизнедеятельности человека. Дальнейшее отклады-
вание внутреннего инвестиционного процесса приведет к саморазруше-
нию отраслей, определяющих технический и социальный процесс в эко-
номике. 

Опыт и практика российских предприятий последних лет убеди-
тельно демонстрирует, что амортизация сохраняет устойчивые позиции 
базового источника инвестиционных ресурсов (пятая часть от общего 
объема инвестиций). Вместе с тем теоретико-методологическим аспек-
там формирования, развития, оценки результативности и эффективно-
сти амортизационной политики уделяется недостаточно внимания, а та-
кие вопросы, как воспроизводственная сбалансированность предпри-
ятия и учетно-аналитическое обеспечение амортизации основных 
средств практически не исследованы. 

В настоящее время государством осуществляется новая аморти-
зационная политика, ориентированная на международные стандарты как 
в направлении экономически целесообразных сроков полезного исполь-
зования амортизируемого имущества, так и применения новых эффек-
тивных механизмов начисления амортизационных отчислений. Наибо-
лее важными составляющими этой амортизационной политики является 
значительное снижение сроков полезного использования амортизируе-
мого имущества, более широкая возможность выбора методов начисле-
ния амортизационных отчислений. В связи с этим одной из важнейших 
задач амортизационной политики должно стать восстановление воспро-
изводственной функции амортизации [4, c.26]. 

В России сегодня отсутствует какой-либо действенный контроль за 
использованием амортизационных отчислений. Существующая аморти-
зационная политика как инструмент управления воспроизводством ос-
новного капитала пока еще не стала эффективным инструментом сти-
мулирования инвестиционной активности в национальной экономике. 
Реализация мер по совершенствованию амортизационной политики бу-
дет способствовать расширению инвестиционно-финансового потенциа-
ла хозяйствующих субъектов. 

В сложившейся ситуации назрела необходимость того, чтобы 
амортизационная политика в РФ получила самостоятельное правовое 
регулирование с формированием прагматичных и ответственных шагов 
по восстановлению инвестиционного потенциала [6, c.40]. 

Согласно учетной политике на предприятии ОАО «УАЗ» амортиза-
ция признается в качестве расхода исходя из величины амортизационных 
отчислений, определяемой на основе стоимости амортизируемых акти-
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вов, срока полезного использования и линейного способа начисления 
амортизации. Целью оптимизации амортизационной политики на пред-
приятии является выбор наиболее эффективного метода начисления 
амортизации. На предприятии ОАО «УАЗ» в качестве наиболее эффек-
тивного метода начисления амортизации выбран прямолинейный метод. 

Для выбора метода начисления амортизации рассчитаем аморти-
зацию станка для сборки деталей различными методами.  

Предприятие приняло в 2001 г. к учету станок для сборки деталей, 
первоначальная стоимость которого 550000 руб. В соответствии с Клас-
сификацией ОС, включаемых в амортизационные группы, срок полезно-
го такого оборудования установлен в пределах свыше 10 лет до 15 
включительно. Предприятие установило срок полезного использования 
по этому оборудованию 15 лет. Годовая норма амортизационных отчис-
лений в этом случае составит 6,7 % (100/15). Ежегодно по данному объ-
екту будут начислять амортизационные отчисления в сумме 36666,7 руб. 
Одна двенадцатая этой суммы  - 3055,6 руб. подлежит ежемесячному 
перечислению на затраты производства. 

Полученные расчеты представлены в таблице 1. 
 

Таблица 1 – Расчет амортизации линейным методом 
 

Год Остаточная 
стоимость на 
начало года, 

руб. 

Годовая амор-
тизация, руб. 

Остаточная 
стоимость на 
конец года, 

руб. 

Накопленная 
амортизация, 

руб. 

2001 550000 36666,7 513333 36667 
2002 513333 36666,7 476667 73333 
2003 476667 36666,7 440000 110000 
2004 440000 36666,7 403333 146667 
2005 403333 36666,7 366667 183333 
2006 366667 36666,7 330000 220000 
2007 330000 36666,7 293333 256667 
2008 293333 36666,7 256666 293333 
2009 256666 36666,7 220000 330000 
2010 220000 36666,7 183333 366667 
2011 183333 36666,7 146666 403333 
2012 146666 36666,7 110000 440000 
2013 110000 36666,7 73333 476667 
2014 73333 36666,7 36666 513333 
2015 36666 36666,7 0 550000 

 
Как видно из таблицы 1, оборудование при применении прямоли-

нейного метода полностью амортизируется за 15 лет. Сумма накоплен-
ной амортизации равна первоначальной стоимости оборудования. Но 
данный метод целесообразнее применять для основных фондов, у ко-
торых отдача во все годы эксплуатации практически одинаковая, на-
пример недвижимое имущество. 
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Способ уменьшаемого остатка в отличие от линейного способа 
предполагает последовательное уменьшение годовой суммы амортиза-
ционных отчислений.  

При использовании этого метода годовая сумма амортизационных 
отчислений определяется следующим образом: 

А= О х N, 
где А – годовая сумма амортизационных отчислений, руб. 
      О – остаточная стоимость основных средств на начало года, руб. 
      N – норма амортизационных отчислений, исчисленная исходя из 

срока полезного использования объекта основных средств, %. 
 
Таблица 2 – Расчет амортизации способом уменьшаемого остатка 

 

Год Остаточная 
стоимость на 
начало года, 

руб. 

Годовая амор-
тизация, руб. 

Остаточная 
стоимость на 
конец года, 

руб. 

Накопленная 
амортизация, 

руб. 

2001 550000 36666,7 513333 36667 
2002 513333 34222,2 479111 70889 
2003 479111 31940,7 447170 102830 
2004 447170 29811,4 417359 132641 
2005 417359 27823,9 389535 160465 
2006 389535 25969,0 363566 186434 
2007 363566 24237,7 339328 210672 
2008 339328 22621,9 316706 233294 
2009 316706 21113,8 295593 254408 
2010 295593 19706,2 275887 274114 
2011 275887 18392,4 257494 292506 
2012 257494 17166,3 240328 309673 
2013 240328 16021,9 224306 325694 
2014 224306 14953,7 209352 340648 
2015 209352 13956,8 195395 354605 

 
Так, если в 2001 г. было самортизированно 6,7 % первоначальной 

стоимости, то в последний – 2,5 % или на 4,2 % меньше. Исходя из таб-
лицы видно, что довольно значительная часть стоимость оборудования 
оказалась недоамортизированной, а именно 195395 руб., или 35,5 % 
первоначальной стоимости. Но если предположить, что недоамортизи-
рованная часть стоимости должна быть отнесена на затраты производ-
ства последнего, 2015 года, то это составит 38 % первоначальной стои-
мости (195395 + 13956,8)/550000 х 100%). Такое резкое увеличение за-
трат может привести к значительному снижению прибыли предприятия 
и ухудшению его финансового состояния. Исходя из этого, можно пред-
положить, что применение способа уменьшаемого остатка без коэффи-
циента ускорения нецелесообразно, т.к. метод остаточной стоимости 
основан на предположении, что новый объект ОС дает большую отдачу 
в первый год его эксплуатации. Затем его отдача (производительность, 
мощность) из года в год будет уменьшаться. Соответственно в первом 



 201

году эксплуатации объекта будет получено больше экономических вы-
год, нежели в каждом последующем. Поскольку при применении этого 
метода сумма амортизации начисляется неравномерно, также нерав-
номерно накапливается сумма износа и уменьшается остаточная стои-
мость. В последнем году эксплуатации объекта остаточная стоимость 
приближается к ликвидационной стоимости. 

При использовании способа уменьшаемого остатка предприятия 
могут применять коэффициент ускорения в размере не выше 2. Этот 
способ начисления амортизации разрешен по высокотехнологичным 
основным средствам. 

Расчет амортизации методом ускоренного уменьшения остаточной 
стоимости: 

Норма амортизации равна 1/15х2=0,13 или 13%. 
Амортизируемая стоимость составляет 550000 руб. 
Полученные расчеты представлены в таблице 3. 

 
Таблица 3 – Расчет амортизации способом ускоренного уменьшения ос-

таточной стоимости 
 

Год Остаточная 
стоимость на 
начало года, 

руб. 

Годовая амор-
тизация, руб. 

Остаточная 
стоимость на 
конец года, 

руб. 

Накопленная 
амортизация, 

руб. 

2001 550000 73333,3 476667 73333 
2002 476667 63555,6 413111 136889 
2003 413111 55081,5 358030 191970 
2004 358030 47737,3 310292 239707 
2005 310292 41372,3 268920 281080 
2006 268920 35856,0 233064 316936 
2007 233064 31075,2 201989 348011 
2008 201989 26931,8 175057 374943 
2009 175057 23340,9 151716 398284 
2010 151716 20228,8 131487 418512 
2011 131487 17531,6 113956 436044 
2012 113956 15194,1 98762 451238 
2013 98762 13168,2 85593 464406 
2014 85593 11412,4 74181 475819 
2015 74181 74181 0 550000 

          
В рассматриваемом примере коэффициент ускорения составил 2, 

но это не означает, что не может быть использован другой коэффици-
ент, его величина может быть и ниже 2. При использовании коэффици-
ента ускорения достигается более высокая степень амортизируемости 
основных средств. 

При применении этого метода годовая норма амортизации пред-
ставляет собой фиксированную (в процентах) величину и применяется к 
остаточной стоимости объектов основных средств. При этом в первый 
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год эксплуатации объекта основных средств начисляется самая боль-
шая сумма амортизации, затем она уменьшается каждый год. Предпола-
гаемая ликвидационная стоимость не учитывается при расчете годовой 
нормы амортизации. Поэтому в последний год эксплуатации объекта го-
довую сумму амортизации следует рассчитать не по формуле, а как раз-
ницу между остаточной стоимостью объекта на начало года и его ликви-
дационной стоимостью. Поскольку при данном способе в первые годы 
списывается большая часть стоимости объекта основных средств (в 
первые 6 лет переносится на затраты около 58 % их стоимости), то дан-
ный способ относится к способам ускоренной амортизации. 

Ускоренные способы начисления амортизационных отчислений по-
зволяют быстрее формировать средства амортизационного фонда и 
проводить ускоренную реновацию основных средств в соответствии с 
требованиями технического прогресса. В качестве недостатков ускорен-
ных способов можно отметить то, что при их применении стоимость ос-
новных средств по балансу имеет большие отклонения от их рыночной 
стоимости. Это расхождение возникает в результате более быстрого 
снижения балансовой стоимости объектов основных средств по сравне-
нию с их рыночной стоимостью [3, c.6].  

 Способ списания стоимости по сумме чисел лет срока полезного 
использования. Этот способ называются также способом  падающих чи-
сел. Расчет амортизации данным способом представлен в таблице 4. 

 
Таблица 4 – Расчет амортизации способом списания стоимости по сум-

ме чисел лет срока полезного использования 
 

Год Кумулятивный 
коэффициент 

Остаточная 
стоимость 
на начало 
года, руб. 

Годовая 
амортизация, 

руб. 

Остаточная 
стоимость на 
конец года, 

руб. 

Накопленная 
амортизация, 

руб. 

2001 15/120 550000 68750,0 481250 68750 
2002 14/120 481250 56145,8 425104 124896 
2003 13/120 425104 46053,0 379051 170949 
2004 12/120 379051 37905,1 341146 208854 
2005 11/120 341146 31271,7 309874 240126 
2006 10/120 309874 25822,9 284052 265948 
2007 9/120 284052 21303,9 262748 287252 
2008 8/120 262748 17516,5 245231 304769 
2009 7/120 245231 14305,1 230926 319074 
2010 6/120 230926 11546,3 219380 330620 
2011 5/120 219380 9140,8 210239 339761 
2012 4/120 210239 7008,0 203231 346769 
2013 3/120 203231 5080,8 198150 351850 
2014 2/120 198150 3302,5 194848 355152 
2015 1/120 194848 1623,7 193224 356776 
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Способ списания стоимости по сумме чисел лет срока полезного 
использования также является одним из вариантов ускоренной аморти-
зации основных средств. Годовая сумма амортизационных отчислений 
из года в год убывает, сумма накопленного износа, наоборот, растет, 
достигая к концу 2013г. 351850 руб., т.е. довольно значительная часть 
стоимость оборудования оказалась недоамортизированной, а именно 35 
% первоначальной стоимости. 

Таким образом, проанализировав методы начисления амортиза-
ции, можно сделать выводы: при прямолинейном методе стоимость 
оборудования полностью списывается в течении срока эксплуатации 
объекта основных средств, однако этот метод не учитывает, что в пер-
вые годы эксплуатации объекта будет получено больше экономических 
выгод, чем в последующие. Поэтому целесообразнее использовать ме-
тоды уменьшения остаточной стоимости. Однако при использовании ме-
тода уменьшения остаточной стоимости оборудование не полностью 
амортизируется. При использовании метода ускоренного уменьшения 
остаточной стоимости оборудование полностью амортизируется и в 
первые годы эксплуатации объекта предприятие получает максималь-
ную выгоду. Как видно из расчетов, при использовании предприятием 
кумулятивного метода начисления амортизации довольно значительная 
часть стоимость оборудования оказалась недоамортизированной (35% 
первоначальной стоимости). 

Исходя из анализа проведенных расчетов по существующим мето-
дам начисления амортизации и их применения к объектам основных 
средств наиболее оптимальным методом для данной организации явля-
ется прямолинейный. Преимуществом данного метода состоит в просто-
те расчета и равномерности распределения суммы амортизации между 
учетными периодами. Однако он имеет свои недостатки. Главным не-
достатком является то, что данный метод не учитывает моральный из-
нос, отличия производственной мощности основных средств в разные 
годы их эксплуатации и необходимость увеличения затрат на ремонт в 
последние годы. Хотя его применение более целесообразно по отноше-
нию к пассивной части основных средств (зданиям, сооружениям), ли-
нейный способ начисления амортизационных отчислений, в принципе, 
применим к любому виду основных средств. Из-за кризисной ситуации 
этот способ в последние годы является преобладающим.  

При составлении учетной политики каждое предприятие должно 
определиться какой способ и метод начисления амортизации применять 
для целей бухгалтерского и налогового учета. Чтобы сделать правиль-
ный выбор, необходимо проанализировать новые правила, произвести 
расчеты с учетом фактически сложившихся и планируемых данных по 
своему амортизируемому имуществу и после этого выбрать подходящий 
вариант. Выбор оптимального способа, метода начисления амортизации 
является приоритетной задачей для любого предприятия [2, c.42].  
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Формирование в организациях эффективной системы финансового 
менеджмента, текущего, среднесрочного и стратегического планирова-
ния расходования амортизационного фонда обеспечит, во-первых, пол-
ное поступление амортизационных отчислений в составе денежной вы-
ручки от реализации продукции (учет рыночной конъюнктуры и спроса), 
во-вторых направление ресурсов амортизационного фонда на финанси-
рование капитальных вложений, возмещение и накопление основного 
капитала, а следовательно, целевое использование амортизационных 
отчислений. 
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ют, критикуют, пародируют… 

Наименьшее раздражение у наших сограждан вызывает интернет-
реклама, - показал опрос, проведённый Исследовательским центром 
рекрутингового портала Superjob.ru среди 1600 респондентов из всех 
округов страны, имеющих доступ к интернету. 

В последние годы интернет активно забирает аудиторию у телеви-
дения. Закономерно, что Всемирную паутину всё более активно атакуют 
производители всевозможной рекламы. Так, судя по данным Ассоциации 
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коммуникационных агентств России (АКАР), в январе-марте 2011 года 
российский рынок интернет-рекламы вдвое обогнал телевизионный.  

При этом реклама в Сети досаждает отечественным интернет-
пользователям заметно меньше роликов, демонстрируемых по ТВ: 36% 
респондентов сообщили, что для них наименее раздражающей является 
именно интернет-реклама. Оказывается, главная причина лояльности 
россиян к рекламе в Сети – в том, что от неё легко избавиться, закрыв 
мешающие баннеры или установив на компьютер специальные прило-
жения: «Её можно заблокировать, тогда точно не будет раздражать»; «В 
интернете есть право выбора: хочешь – смотри, хочешь – нет. А на рек-
ламу на ТВ или радио приходится отвлекаться, менять канал...» 

По 19% опрошенных назвали наименее раздражающей рекламу на 
телевидении и радио. Преимущества телевидения, по мнению участни-
ков исследования, заключаются в том, что при виде неприятной рекла-
мы можно переключить канал или выйти из комнаты, реклама на радио 
имеет свои плюсы – она более короткая и может восприниматься как 
фон, кроме того, её не видно. «Не хочешь смотреть – переключил канал, 
и все дела»; «Радио обычно включаю как фон в процессе работы, а на 
фон особого внимания не обращаешь», - объясняют респонденты. 

ФАКТОРЫ РЕКЛАМЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
Мало симпатизировать рекламе или доверять или не доверять 

ей — на восприятие рекламы влияют используемые в ней изобрази-
тельные средства, звуки, видеоряд и т.п. И, в первую очередь, 
её креативность, не избитость идеи и оригинальность подачи. О том, что 
это «работает», свидетельствуют результаты опроса пользователей ру-
нета: если креативность влияет на реакцию 54% опрошенных, которым 
реклама нравилась, то, к примеру, игра актёров или присутствие извест-
ных личностей важны лишь для каждого десятого респондента. В то же 
время качественное исполнение (хороший текст, спецэффекты 
и красивые съёмки) заинтересуют каждого третьего. 

 Иными словами, качество и, как следствие, бюджет рекламы, 
её идея — определяющие моменты для пользователей. При этом уходят 
в прошлое некие «универсальные» приемы, а именно присутствие из-
вестных личностей и эротики в рекламе. Объясняется это ещё и тем, что 
реклама из обычного «двигателя торговли», подталкивающего к покупке, 
становится, прежде всего, информационным средством — в условиях 
высокой конкуренции практически во всех сферах требуется в первую 
очередь информировать потребителей и «работать на перспективу», 
а не просто зазывать к себе. 
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Рис. 1- Факторы рекламы, влияющие на пользователей 

 
  

 
Рис. 2 - Что даёт пользователям реклама 

 
По мнению потребителей рекламы, главная её ценность — 

в информировании о месте покупки и самом товаре (услуге) — сведения 
о бренде волнуют пользователей всё меньше, а формирование новых по-
требностей и основы для принятия решений им требуется всё меньше. 
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Практически все жители России относятся к рекламной продукции, 
как к источнику информации, а не способу развлечения. Такие данные 
опубликовал рекрутинговый портал SuperJob, проводивший целевое ис-
следование этого вопроса. Респонденты отметили, что современная 
реклама стала более креативной и продуманной, в отличие от продукта 
прошлых лет. Сегодня рекламодатели охотятся за благосклонностью 
потребителя намного более изощренными методами. Рекламе и сейчас 
доверяет большая часть респондентов, не смотря на обилие критики. 
Большинство россиян (61%) относятся к рекламе как к источнику ин-
формации, а 14% относят рекламный продукт к числу развлекательных 
программ. Интересно, что женская половина населения воспринимает 
рекламу как источник полезных, иногда не очень, данных. Такого мнения 
придерживается 67% женщин и только 54% мужчин. 

Список источников: 
1. http://www.primmarketing.ru 
2. http://www.superjob.ru/ 

                                                             
УДК 311:314 
М. А. Шламбирова, А. М. Дергунова, Е. В. Бенько  
СТАТИСТИКА РАННИХ БРАКОВ 
 
Что считать ранним браком? По какому возрасту определять: по 

биологическому или психологическому? По возрасту биологическому: в 
Беларуси установленный брачный возраст для обоих полов 18 лет. Но 
при наличии уважительных причин органы вправе, по просьбе лиц, же-
лающих вступить в брак, разрешить это лицам, достигшим возраста ше-
стнадцати лет. Уважительными причинами может считаться рождение 
ребенка, беременность, совместное проживание и т. п. Официальный 
брачный возраст в различных государствах примерно один и тот же. В 
Болгарии он одинаков и для мужчины, и для женщины — 18 лет. В Венг-
рии — 18 лет для жениха, 16 — для невесты. В Польше соответственно 
— 21 год и 18 лет. В Японии — 18 лет и 16 лет. В Португалии недавно 
брачный возраст был повышен для обоих полов с 14 до 16 лет. Причем 
лица, достигшие этого возраста, могут вступить в брак только с согласия 
родителей, а те, кому 21 год и более, вправе сочетаться браком само-
стоятельно. 

 Или же под словом «ранний брак» понимается не пара молодых 
людей, слишком юных для семейной жизни? Это скорее брак между 
людьми, не имеющими общей цели, не крепко стоящими на собственных 
ногах, не способными обеспечить себя и не научившимися уважать друг 
друга.  

С другой стороны, если в 19 лет оба работают, учатся, имеют соб-
ственную квартиру, лишены предрассудков насчет «райской» семейной 
жизни и непрекращающейся романтики – почему нет? Если люди спо-
собны не сидеть на шее у родителей и стараются обеспечить себе и 
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своей второй половинке достойную жизнь, если они уважают и любят 
друг друга, то такой брак имеет хорошие шансы выжить. 

Статистика показывает, что за последние годы от 2003 до 2006 
ранних браков заключено больше, чем в промежутке от 2000 до 2003. 
Нормально ли это? Мы считаем, что, отвечая на этот вопрос, следует 
обращать внимание не на возраст молодоженов, а на причины, побуж-
дающие их вступить в брак. Первым возникает такой вопрос: «Какой 
возраст идеален для вступление в брак?  В значительной степени это 
определяют местные законы. Но при письменном согласии родителей 
жениться или выйти замуж можно гораздо раньше. Все исследования 
показывают, что ранние браки не так надежны, как более зрелые. Под-
считано, что ежегодно женятся более 30000 подростков от 12 до 15 лет. 
Большинство таких браков заканчиваются разводом. Считается, что са-
мый приемлемый возраст для брака 22 года для женщин и 24 для муж-
чин. Аргументируется это тем, что до 24 лет человек не успевает сло-
житься, поэтому процент неудачного брака до этого возраста очень вы-
сок. Шансы на успех повышаются до 70% в том случае, если вступаю-
щим в брак уже 25. А самые счастливые и прочные семьи образуются, 
когда партнерам за 28.  

   Уже давно доказано, что чем раньше пара вступает в брак, тем 
больше риск развода. Возникает вопрос: Почему?  По нашему мнению, 
ответ очень прост: отсутствие опыта; быт; эмоциональная неуравнове-
шенность; незнание, что такое ответственности и компромисс; непони-
мание друг друга, а главное нежелание найти это понимание.  Неопыт-
ные и незрелые не могут справляться с трудными ситуациями, которые 
могут возникнуть в процессе супружеской жизни. Нет уверенности в  се-
бе, зато есть детские страхи и комплексы, нерешенные проблемы. Тогда 
что толкает неопытную молодежь на брак? Что заставляет губить свою 
молодость, а возможно даже и всю жизнь? Существует ряд причин, о ко-
торых мы хотим рассказать.  

   Самая главная причина, из-за которой заключается больше по-
ловины ранних браков – это БЕРЕМЕННОСТЬ. Страх  аборта или бес-
плодия, давление родителей, чувство стыда перед обществом, а также  
боязнь остаться матерью-одиночкой – все эти факторы толкают моло-
дую девушку во взрослую супружескую жизнь.  А молодому человеку ни-
чего не остается, как только смириться с решением родителей о пред-
стоящей свадьбе.        

   ДАВЛЕНИЕ СО СТОРОНЫ ОКРУЖАЮЩИХ. В этом случае за-
мечена цепная реакция. Когда в группе или в классе учебного заведения 
парочка женится, у других появляется желание поступить точно также. 
Так же давление может возникнуть со стороны родителей, не желаю-
щих, чтобы их  дочь засиделась в старых девах или, чтобы сын остался 
неженатым и одиноким. 

   Следующая причина получила  прозвище «РОЗОВЫЕ ОЧКИ». 
Подросткам кажется, что семейная жизнь – это сказка. У них создается 
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обманчивое впечатление о браке в целом. Ведь в этой сказке нет гряз-
ной посуды и каких-либо разногласий с супругом (гой), нет ответствен-
ности и обязательств, есть только придуманная ими идиллия. Представ-
ления о такой жизни приводит к тому, что девушка или юноша думают: 
смысл жизни – это поскорей выйти замуж или жениться.     Но иногда 
для подростков брак – это бегство от трудностей, решение всех про-
блем. Этот шаг может быть продиктован неуверенностью в себе, ком-
плексами, а также неумением урегулировать отношения в семье или 
сверстниками. Родители, сами того не замечая, толкают своих детей в 
сети раннего брака, не решая или еще больше усугубляя проблему от-
цов и детей. Нежелание уступать и понять своего ребенка, ограничивая 
его свободу, заканчивается плачевно. 

 
Таблица 1-  Идеальный возраст для замужества, по-вашему? 

 

Возраст Количество человек Результаты, % 
До 18 3 0,94 
18-20 11 3,46 
21-23 86 27,04 
24-26 111 34,91 
27-29 31 9,75 
30-35 12 3,77 
36-40 1 0,31 
После 40 1 0,31 
Как «карта ляжет» 58 58 
Никогда 4 1,26 
          
«Рейтинг» плюсов и минусов ранних браков. 
Плюсы:  
- любовь. Она позволит преодолеть все проблемы и решить все 

сложности. Плохо только, что она недолговечна.  
- терпеливость. В молодости люди более толерантны. Он может 

простить ее нежелание протирать пыль на абажуре, а она не сильно ру-
гается из-за пьянки с друзьями. Дело в том, что характеры ещё не пол-
ностью сформировались, привычки не закостенели, супругам можно бы-
стрее достичь психологической совместимости, поскольку им легче под-
строиться друг под друга.  

- самостоятельность и закалка характера. Вырваться из-под роди-
тельского крыла, самому обеспечивать себя, жить своей жизнью и са-
мому решать свои проблемы – все это очень способствует взрослению.  

- дети. Рассадка цветов жизни в собственном доме - мало с чем 
сравнимое удовольствие. К тому же родить и воспитать ребенка, не 
спать из-за него ночами легче в молодости, когда больше энергии, сил и 
здоровья.  

- работа. Среди работодателей бытует мнение, что женатые со-
трудники ответственнее относятся к своей работе. Им же надо кормить 
семью!  
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Минусы:  
- любовь проходит. Отношения держатся на страстной любви. Но с 

течением времени она ослабевает, это неизбежный процесс. Маленькие 
недостатки, которые казались милыми, начинают жутко раздражать. В 
молодой семье все чаще происходят ссоры и скандалы, которые могу 
привести к разводу.  

- материальный вопрос. На что и где жить? Где брать деньги? В 
состоянии ли молодой мальчик обеспечивать себя, жену и предпола-
гаемого ребенка? А если нет – что, сидеть на шее у родителей?  

- быт. После медового месяца обнаруживается, что жена не умеет 
стирать и готовить, а муж – починить текущий кран и положить носки не 
под диван, а в корзину для белья. Не зря же существует поговорка «Се-
мейная лодка разбилась о быт».  

- дети. Как известно, дети - большая ответственность. Еще с бере-
менности молодая мать должна постоянно думать о своем здоровье. А 
после рождения ребенка нужно все время находиться рядом, кормить, 
менять пеленки, гулять с ним и не дай бог оставить его одного больше, 
чем на час.  

- нереальные ожидания. Еще древние говорили, что ожидание на-
казания хуже самого наказания. Ожидание брака, естественно, лучше, 
чем семейные отношения на практике.  

- вмешательство родителей. Особенно актуально, если они помо-
гают деньгами. Они начнут вмешиваться в ваши отношения, советовать, 
как жить, учить, воспитывать… Конечно, иногда совет более опытного 
человека необходим, но не в таких количествах, в которых это обычно 
делают родители.  

- ограничение свободы действий. Не дай бог одному из благовер-
ных прийти домой позже  или пойти в кафе с друзьями без второго. 

В каком возрасте вступают в брак люди в разных странах мира. 
Брачные тенденции оказывают влияние на положение женщин, их 

здоровье и фертильность. Хотя для многих стран типична тенденция 
рождения внебрачных детей, бракосочетание обычно знаменует собой 
начало периода деторождения. При раннем замужестве женщина под-
вергается рискам, связанным с ранним деторождением; это также может 
помешать повышению ее образовательного, экономического и социаль-
ного статуса. В случаях, когда молодые женщины выходят замуж за 
мужчин, которые старше их, большой возрастной разрыв между супру-
гами может привести к маргинализации женщин и ухудшению их поло-
жения. С учетом этого наблюдение за брачными тенденциями является 
важной задачей Отдела народонаселения. В порядке реализации этой 
задачи Отдел народонаселения Департамента по экономическим и со-
циальным вопросам (DESA) Секретариата выпустил карту под названи-
ем "Брачные тенденции в мире в 2000 году", в которой приводится са-
мая последняя возрастная и частотная статистика в отношении браков 
по 199 странам или регионам. Карта свидетельствует о значительных 
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колебаниях среднего возраста вступающих в брак в зависимости от пола 
и региона. В целом по всему миру мужчины вступают в брак позднее 
женщин. Средний возраст при вступлении в брак в странах развитых ре-
гионов составляет 27,9 года для мужчин и 25,2 года для женщин, в то 
время как в странах менее развитых регионов он составляет, соответст-
венно, 24,9 и 21,4 года. Из карты также видно, что в возрастной группе 
15-19 лет лиц, когда-либо состоявших в браке, женщин больше, чем 
мужчин.    Возраст вступления в брак мужчин и женщин колеблется, как 
внутри регионов, так и между регионами. В Европе и Северной Америке 
- средний возраст вступления в брак составляет не менее 29 лет у муж-
чин и женщин в Германии, Гренландии, Исландии, Финляндии и Швеции; 
24 года или менее в Республике Молдова, Сан-Марино и Украине; и 21 
год у женщин в Болгарии, Гибралтаре, Республике Молдова и Украине. 
В то время, как доля мужчин, когда-либо состоявших в браке, в возрас-
тной группе 15-19 лет не превышает 3,9 процента во всех странах Евро-
пы и Северной Америки, доля женщин, когда-либо выходивших замуж, в 
той же возрастной группе составляет не менее 3,9 процента в 32 из 55 
стран, включая США, и достигает 16 процента в Болгарии и Украине. В 
Греции, Мальте, Норвегии и Хорватии, наблюдается самый большой 
разрыв в среднем возрасте вступающих в брак - не менее четырех лет. 
В Азии - средний возраст вступающих в брак мужчин колеблется от 22 
лет в Непале и 23 лет в Таджикистане до около 30 лет в Гонконге, Ку-
вейте, Республике Корея, Сингапуре и Японии. У женщин этот возраст 
колеблется от 18 лет в Афганистане и Бангладеш до не менее 27 лет в 
Гонконге, Сингапуре и Японии. Разница в среднем возрасте вступления 
в брак составляет не менее четырех лет в 21 из 64 стран и только в трех 
странах (Афганистане, Бангладеш и Ливане) она превышает пять лет. В 
46 из 65 стран Азии не менее 10 процентов женщин в возрасте 15-19 лет 
имеют опыт замужества. Республика Корея и Япония имеют самую низ-
кую пропорцию женщин с опытом замужества (менее одного процента) в 
возрастной группе 15-19 лет, в то время как в Афганистане и Бангладеш 
эта доля превышает 50 процентов. Как и в Азии, во всех африканских 
странах, кроме Республики Конго и Уганды, доля мужчин в возрасте 15-
19 лет, когда-либо состоявших в браке, составляет менее 10 процентов. 
С другой стороны, в половине стран, фигурирующих на карте, не менее 
30 процентов женщин в возрасте 15-19 лет имеют опыт замужества. В 
Демократической Республике Конго, Нигере и Республике Конго и не 
менее 55 процентов женщин в возрасте 15-19 лет имеют брачный опыт, 
тогда как Ливия, Реюньон, Тунис и Южная Африка имеют самый низкий 
в Африке процент женщин, когда-либо выходивших замуж, (менее 5 
процентов) в возрастной группе 15-19 лет. Средний возраст вступления 
в брак колеблется от 22 лет (Уганда) до 32 лет (Ливия) у мужчин и от 17 
лет (Демократическая Республика Конго) до 29 лет (Ливия) у женщин. В 
африканских странах наблюдается самый большой возрастной разрыв в 
показателях среднего возраста при первом бракосочетании. Разница в 
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среднем возрасте вступления в брак составляет не менее пяти процен-
тов в более чем половине указанных стран и только в пяти странах (Ка-
бо-Верде, Ливии, Реюньоне, Сейшельских Островах и Южной Африке) 
разница в среднем возрасте вступления в брак составляет менее трех 
лет. В Латинской Америке и Карибском регионе - по меньшей мере в по-
ловине стран средний возраст вступления в брак составляет для мужчин 
и женщин, соответственно, не менее 30 лет и 27 лет. В то время как во 
всех странах доля мужчин, когда-либо состоявших в браке, в возрастной 
группе 15-19 лет составляет менее 8 процентов, доля женщин, имеющих 
опыт замужества, в той же возрастной группе составляет более 8 про-
центов в 33 из 51 страны, фигурирующей на карте. Следует заметить, 
что данные по Латинской Америке и Карибскому региону могут не точно 
отражать реальную ситуацию с первыми браками, поскольку большое 
количество браков являются "союзами по согласию", которые широко 
распространены во многих странах региона. В Океании - только в Кири-
бати и на Маршалловых Островах средний возраст вступления в брак 
мужчин равняется менее 25 лет, в то время как для женщин он состав-
ляет менее 20 лет во всех странах и районах региона. В целом, самая 
большая разница показателей возраста вступления в брак для мужчин и 
женщин отмечается в Африке. Из 20 стран с самым низким средним 
возрастом вступления в брак женщин 15 находятся в Африке, а все ос-
тальные - в Азии. С другой стороны, из 20 стран с самой большой раз-
ницей значений среднего возраста вступления в первый брак 16 стран 
находятся в Африке, две - в Азии (Афганистан и Бангладеш), одна - в 
Латинской Америке и Карибском регионе (Монтсеррат), одна - в Океании 
(Науру), причем среди этих стран нет ни одной страны Европы или Се-
верной Америки. На африканском континенте наблюдаются различия 
показателей в зависимости от региона - наибольшее число стран с са-
мыми значительными колебаниями возраста вступления в первый брак 
расположено в западной части Африки. На Демократическую Республи-
ку Конго приходится самый высокий процент женщин, имеющих опыт 
замужества, в подростковой возрастной группе (74,2 процента), тогда как 
Ирак имеет самый высокий процент мужчин, когда-либо состоявших в 
браке, в той же возрастной группе - 14,9 процента. Несмотря на относи-
тельно высокий уровень расторжения браков в таких регионах, как Ев-
ропа и Северная Америка, супружество, как свидетельствует карта, по-
прежнему является предпочтительным гражданским состоянием. Почти 
во всех странах доля мужчин и женщин, когда-либо вступавших в брак, 
составляет не менее 90 процентов. 

Список литературы: 
1) (http://wworld.com.ua/show_article.ph...0-&idnews=1067  
2) http://www.malyshok.by/forum/showthread.php?s=6df20c1db

465462484dba47b66599cae&t=1089&page=2  
3)   http://forum.1tv.ru/index.php?showtopic=51567&st=300 
4)   http://www.unic.ru/www_old/old/tr37.htm 
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УДК 336.761 
А. М. Щеглова, Е. В. Бенько  
«ВО СКОЛЬКО ЛЕТ НАЧИНАЕТСЯ ВЗРОСЛАЯ ЖИЗНЬ» 
 
Официально мы становимся в настоящее время взрослыми людь-

ми в возрасте 14 лет – получая паспорт, и с ним – статус гражданина. 
Фактически, отсчет взрослой жизни с 14 лет ведут только 14% россиян. 
Для 12% она начинается в более юном возрасте. Для абсолютного 
большинства – в более зрелом. В 15 лет – 10%, в 16 лет – 15%, в 17 лет 
– 11%, в 18 лет – 18%, еще позднее – 11%. (Опрос 25-29 июня, 1600 че-
ловек от 18 лет и старше). 

Согласно этим данным, самое популярное сейчас начало отсчета 
взрослой жизни – 18 лет (возраст получения избирательного права). Ес-
ли же подсчитать средневзвешенное значение по совокупности опро-
шенных, то оказывается, что для среднестатистического россиянина 
взрослая жизнь начинается в 16 лет. Но разброс оценок очень большой, 
и он связан с самыми различными факторами. 

Таблица 1- Результаты опроса 
  ПОЛ ВОЗРАСТ-МУЖЧИНЫ ВОЗРАСТ-ЖЕНЩИНЫ 
В КАКОМ 
ВОЗРАСТЕ 
НАЧИНАЕТСЯ 
ВЗРОСЛАЯ 
ЖИЗНЬ? 
25-29 июня 04 

ВСЕ муж жен 18-
24 

25-
39 

40-
54 

54 и 
старше 

18
-
24 

25-
39 

40-
54 

54 и 
старше 

Число опро-
шенных 

1600 729 871 107 232 220 170 11
1 

220 241 299 

До 14 12,3 11 13 13 12 11 10 10 13 12 15 
14 13,5 12 15 19 10 11 11 22 19 12 12 
15 9,5 7 11 4 8 9 7 18 9 12 10 
16 15,1 17 13 18 21 14 16 15 14 11 14 
17 10,8 11 11 8 9 15 8 9 10 16 8 
18 18 20 16 18 20 15 28 14 13 19 18 
Старше 18 11,1 11 11 16 9 12 9 6 13 9 13 
Затруднились 
ответить. 

9,8 10 9 4 10 13 12 6 9 10 10 

 

Девушки взрослеют раньше юношей. В возрасте до 16 лет взрос-
лая жизнь начинается для 39% женщин, и для 31% мужчин. Особенно 
рано взрослеют современные девушки. Для каждой второй молодой 
женщины в возрасте 18-24 года (50%) взрослая жизнь началась до 16-
летнего возраста. Тянутся за ними и современные молодые люди (37%). 

В раннем взрослении повинны не только биология и акселерация. 
Оно еще и от бедности – и закрепляет бедность. Для 42% россиян, кото-
рым не хватает даже на продукты, взрослая жизнь начинается (начина-
лась) в возрасте до 16 лет, а после 18 лет – только для 7%. Соответст-
вующие цифры для тех, кому хватает только на продукты: 37% — 9%. 
Хватает на продукты и одежду: 32% -14%. Хватает на ТДП: 31% — 17%. 
Чем богаче человек, тем позже для него начинается взрослая жизнь. 
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Рис. 1- График результатов опроса 
 

Аналогичный опрос проводился четыре года назад (13-29 июня 
2000 года, 1800 человек от 18 лет и старше). Оказывается, тогда взрос-
лая жизнь начиналась для среднестатистического россиянина на год 
раньше, чем теперь – в 15 лет. Причем отсчет взрослой жизни с самого 
юного возраста, до 14 лет, вели тогда 24% россиян. Теперь – вдвое 
меньшее число, 12%. Вдвое чаще теперь россияне относятся к малолет-
кам как к детям, а не как к взрослым. Так что дети теперь дольше могут 
оставаться детьми, чем четыре года назад. Это, безусловно, очень от-
радная новость. 

    
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Рисунок 2- График результатов опроса 
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Особенно заметно сроки детства выросли для современной моло-
дежи. В 2000 году взрослая жизнь начиналась до 14 лет для 36% моло-
дых женщин и для 28% молодых людей в возрасте 18-24 года. Соответ-
ствующие цифры для 2004 года: 10% и 13%. 

 
Таблица 2- Результаты опроса 

 
  ПОЛ ВОЗРАСТ-МУЖЧИНЫ ВОЗРАСТ-ЖЕНЩИНЫ 
В КАКОМ 
ВОЗРАСТЕ 
НАЧИНАЕТСЯ 
ВЗРОСЛАЯ 
ЖИЗНЬ? 
13-29 июня 
2000 

ВСЕ муж жен 18-
24 

25-
39 

40-
54 

54 и 
старше

18-
24 

25-
39 

40-
54 

54 и 
старше 

Число опро-
шенных 

1800 901 899 146 309 195 252 110 272 200 317 

До 14 24 21 26 28 24 20 15 36 30 26 20 
14 12 12 13 14 11 18 6 8 15 16 11 
15 10 10 10 14 8 14 8 8 10 9 10 
16 14 15 14 18 16 15 11 13 11 15 16 
17 10 11 9 7 12 12 10 6 10 8 9 
18 12 12 12 12 12 7 15 24 7 10 14 
Старше 18 9 9 10 4 12 8 8 3 13 9 10 
Затруднились 
ответить. 

9 11 7 3 5 6 26 3 4 6 11 

 

Можно сказать, что период относительного экономического благо-
получия, в который страна вступила в "путинские" года (после того, как 
выбралась из кризиса 1998-го), благотворно сказался на массовых пред-
ставлениях о сроках детства. 

Я провела собственные исследования, опросив друзей. 
Для начала я хотела разобраться, что для молодёжи значит « 

взрослая жизнь». 
37,5 % считают, что взрослая жизнь начинается, когда человек на-

чинает самостоятельные принимать решения. 
25 % предполагают, что взросление происходит вместе с наступ-

ление финансовой независимости от родителей. 
25 % объединили в своих ответах версии о финансовой независи-

мости и самостоятельных решениях. 
12,5 % затруднились ответить. 
Далее я попросила уточнить примерные возрастные рамки вступ-

ления во взрослую жизнь. 
Результаты оказались таковыми: 
16-18 лет- 37,5 % 
20-25 лет – 50% 
у всех по-разному – 12,5 %. 
Список литературы: 
1) http://www.levada.ru/press/2004080301.html 
2) http://psy.1september.ru/2000/16/7.htm 
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3) Социальная статистика: Учебник для вузов / Н.В. Бурова, Э.К. 
Васильева, И.И. Елисеева и др.; Под ред. И.И. Елисеевой. 3-е изд., пе-
рераб. и доп. М.: Финансы и статистика, 2001. 478, [1] с. 

 
УДК 336.761 
А. М. Юнусова, А.Н. Никулин  
КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ КАЧЕСТВА ЦЕННЫХ БУМАГ  
 
Целью оценки качества ценных бумаг является определение их 

рыночной стоимости.   
Основными факторами, влияющими на стоимость ценной бумаги, 

являются: 
 ликвидность данной ценной бумаги; 
 соотношение спроса и предложения по аналогичным ценным 

бумагам на торговых площадках; 
 котировки аналогичных ценных бумаг; 
 доходность или текущая стоимость будущего дохода; 
 характеристики эмитента (местонахождение, отраслевая при-

надлежность, финансовые показатели); 
 надежность ценной бумаги, риски неисполнения обяза-

тельств. 
Также при проведении оценки качества ценной бумаги большое 

значение имеет ее вид, эмитент, наличие биржевой котировки или при-
сутствие данной ценной бумаги на финансовом рынке во внебиржевом 
обороте. 

 Доходность - способность ценной бумаги приносить положитель-
ный финансовый результат в форме прироста капитала. Обращаемость - 
способность ценной бумаги вызывать спрос и предложение (покупаться и 
продаваться) на рынке, а иногда выступать в качестве самостоятельного 
платежного инструмента, облегчающего обращение других товаров. 

Следует различать следующие виды котировки: 
• преддоговорная котировка это существование рыночной цены 

ценной бумаги в качестве цен предложения на покупку и продажу:  
— цена покупателя, или цена предложения на покупку, или теку-

щая котировка по запросу, или бид (bid) — это цена, которую предлагает 
маркетмейкер в качестве покупателя. По этой цене клиент может про-
дать ему свою ценную бумагу (но может предложить и свою более высо-
кую цену продажи); 

 — цена продавца, или цена предложения на продажу, или текущая 
котировка по предложению, или аск (ask), офер (offer) это цена, которую 
предлагает маркетмейкер в качестве продавца; по этой цене клиент мо-
жет купить ценную бумагу (но может предложить и меньшую цену). Цена 
продавца (аск) всегда больше цены покупателя (бид), так как из этой 
разницы в ценах и образуется доход профессионального торговца-
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дилера (маркетмейкера) на рынке ценных бумаг. Разница между ценами 
продавца и покупателя называется трэдом; 

• последоговорная котировка, или курс, ценной бумаги это рыноч-
ная цена ценной бумаги в соответствии с заключенной по ней сделкой. 

Ликвидность - свойство ценной бумаги быть быстро проданной и 
превращенной в денежные средства без существенных потерь для дер-
жателя при небольших колебаниях рыночной стоимости и издержек на 
реализацию. 

Критерии ликвидности, такие как стандартное количество ценной 
бумаги, принимаемое в расчет при оценке ликвидности, временной пери-
од, необходимый для обмена этого стандартного количества на деньги, и 
значение существенного изменения рыночной цены, все это отрабатыва-
ется на практике и зависит от степени развития самого фондового рынка. 
Например, общепринято считать высоколиквидной ценной бумагой такую, 
стандартный рыночный лот которой (обычно 100 или 1000 шт.) может 
быть немедленно куплен (продан) по текущей рыночной цене. 

  Риск - возможность потерь, связанных с инвестициями в ценные 
бумаги. Риски, присущие рынку ценных бумаг, в основном схожи с рис-
ками, присущими всем другим финансовым и товарным рынкам. Они мо-
гут быть классифицированы на следующие группы: 

 по уровню рисков на рынке ценных бумаг: риск, присущий от-
дельной ценной бумаге; риск, присущий совокупности (портфелю) цен-
ных бумаг; риск, присущий всему рынку ценных бумаг; 

 по принадлежности риска к ценной бумаге: собственный риск; 
внешний риск; 

 по принадлежности риска к участнику рынка: риск эмитента 
ценной бумаги; риск владельца ценной бумаги (инвестора); 

 по временной принадлежности: риск, присущий ценной бума-
ге на постоянной основе; риск, временно имеющийся у ценной бумаги; 

 по уровню рисков в отношении рынка ценных бумаг: мировой 
риск; государственный (страновой) риск; отраслевой риск; риск, ведущий 
свое происхождение от других рынков (финансовых и товарных); 

 по рыночному источнику риска: рыночный риск; кредитный 
риск; риск ликвидности; операционный риск; 

 по степени устранимости: устранимый (диверсифицируемый) 
риск; неустранимый (недиверсифицируемый) риск; 

 по виду рынка ценной бумаги: риск, присущий ее первичному 
рынку; риск, присущий ее вторичному рынку; 

 по экономическому происхождению: риск, вытекающий из 
эмиссионного отношения; риск, вытекающий из отношений обращения 
ценной бумаги.  

Риски, вытекающие из эмиссионного (ссудного, первичного) отно-
шения, это риски, которые могут иметь эмитент и инвестор при первич-
ном размещении ценной бумаги.  
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Риски эмитента включают риск недоразмещения ценной бумаги, 
риски, связанные с оплатой ценной бумаги инвестором, и др.  

Риски инвестора включают риск неполучения доходов, риск невоз-
врата номинала облигации (ликвидационной стоимости по акции).  

Кроме того, обе стороны эмиссионного отношения могут подвер-
гаться рискам, вытекающим из организации этих отношений: операцион-
ные риски, риск нарушения обязательств андеррайтером.  

К рискам, вытекающим из обращения ценной бумаги, относятся 
рыночные риски; риски, связанные с потерей спекулятивного капитала 
(неполучение прибыли от сделки); риски, ведущие к потере исходного 
инвестируемого капитала (из-за падения цены и др.); операционные рис-
ки; риски ликвидности; риски потерь из-за мошенничества на рынке. 

При оценке качеств ценных бумаг, кроме расчета общих для всех 
объектов инвестирования показателей эффективности, проводят иссле-
дование методами фундаментального и технического анализа, приня-
тыми в финансовой практике. Фундаментальный анализ базируется на 
оценке эффективности деятельности предприятия-эмитента. Он пред-
полагает изучение комплекса показателей финансового состояния пред-
приятия, тенденций развития отрасли, к которой оно принадлежит, сте-
пени конкурентоспособности производимой продукции сегодня и в пер-
спективе. Базой анализа являются публикуемые компанией-эмитентом 
балансы, отчеты о прибылях и убытках и другие материалы. 

Фундаментальный анализ также называют факторным, поскольку 
он опирается на изучение влияния отдельных факторов на динамику цен 
финансовых инструментов в настоящем периоде и прогнозирование 
значений этих факторов в будущем периоде. Полученные на его базе 
результаты позволяют определить, как соотносится стоимость ценной 
бумаги эмитента с реальной стоимостью активов, денежными поступле-
ниями, и сделать прогноз дохода, который определяет будущую стои-
мость ценной бумаги и, следовательно, может воздействовать на ее це-
ну. Исходя из этого, делается вывод о целесообразности инвестирова-
ния средств. 

Технический анализ основывается на оценке рыночной конъюнкту-
ры и динамики курсов. Концепция технического анализа предполагает, 
что все фундаментальные факторы суммируются и отражаются в дви-
жении цен на фондовом рынке. Объектами изучения являются показа-
тели спроса и предложения ценных бумаг, динамика курсовой стоимо-
сти, общие тенденции движения курсов ценных бумаг на фондовом рын-
ке. Технический анализ базируется на построении и исследовании гра-
фиков динамики отдельных показателей (как правило, рыночных цен) в 
рассматриваемом периоде, нахождении определенной тенденции (трен-
да) и ее экстраполировании на перспективу. 

Изучение динамики курсов позволяет определить моменты, когда 
целесообразно производить покупку или продажу ценной бумаги, а так-
же примерно оценить темпы изменения и прирост курсовой стоимости. 
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Для оценки динамики курсов акций в рамках технического анализа ис-
пользуются индексы фондового рынка. В мировой практике хорошо из-
вестны основные индексы (в США - индексы Доу - Джонса и "Стандарт 
энд Пурз", в Японии - индекс "Ник-кей", в Великобритании - индексы 
"Футси") и отработаны приемы их учета при принятии инвестиционных 
решений. 

Фондовые индексы рассчитываются на основе средней арифмети-
ческой или средневзвешенной курсовой стоимости акций по крупнейшим 
компаниям. 

Основным из  индексов отечественного фондового рынка является 
индекс Российской торговой системы - индекс РТС. 
Одним из способов предоставления информации для инвесторов на раз-
витых фондовых рынках является рейтинговая оценка акций и облигаций. 

На основе анализа качеств ценной бумаги специалисты рейтинго-
вых агентств присваивают ценной бумаге соответствующую категорию. 

Самыми распространенными ценными бумагам на финансовом 
рынке РФ являются акции и векселя. 

Оценка акций предприятия – это, по сути, определение стоимости 
данной компании (бизнеса), а точнее, той доли стоимости бизнеса, кото-
рая приходится на оцениваемый пакет акций. Оценочная экспертиза 
может быть проведена для определения рыночной стоимости обыкно-
венных и привилегированных акций, эмитированных открытыми или за-
крытыми акционерными обществами. 

Под рыночной стоимостью акции понимается наиболее вероятная 
цена, по которой данный объект может быть отчужден на открытом рын-
ке в условиях конкуренции, когда стороны сделки действуют разумно, 
располагая всей необходимой информацией, а на величине цены сдел-
ки не отражаются какие-либо чрезвычайные обстоятельства, то есть ко-
гда: 

 одна из сторон сделки не обязана отчуждать объект оценки, а 
другая сторона не обязана принимать исполнение; 

 стороны сделки хорошо осведомлены о предмете сделки и 
действуют в своих интересах; 

 объект оценки представлен на открытом рынке посредством 
публичной оферты, типичной для аналогичных объектов оценки; 

 цена сделки представляет собой разумное вознаграждение за 
объект оценки и принуждения к совершению сделки в отношении сторон 
сделки с чьей-либо стороны не было; 

 платеж за объект оценки выражен в денежной форме. 
Основой для оценки акций является определение их стоимости как 

финансового инструмента, способного приносить прибыль его владель-
цу. Основными способами извлечения прибыли являются получение ди-
видендов и рост стоимости акции, связанный с улучшением финансовых 
показателей компании, расширением ее бизнеса и увеличением стоимо-



 220

сти ее активов. Поэтому основными методами оценки акций являются 
метод рынка капитала, метод чистых активов, метод дисконтирования 
денежных потоков и капитализации прибыли. 

При проведении оценки большое значение имеет размер оцени-
ваемого пакета. Так, если оценивается контрольный пакет, к стоимости 
пакета добавляется премия за контрольный характер, т.е за возмож-
ность назначать руководство и осуществлять управление компанией. 
Величина премии за контроль может составлять 30-40 процентов по 
сравнению со средней ценой, рассчитанной исходя из стоимости бизне-
са и количества эмитированных акций, а скидка за неконтрольный ха-
рактер пакета может составлять 20-30 процентов. Кроме этого, важной 
характеристикой, существенно влияющей на стоимость пакета, является 
ликвидность оцениваемых ценных бумаг. Наивысшей ликвидностью об-
ладают акции открытых акционерных обществ, котирующиеся на основ-
ных биржевых площадках, а наименьшей ликвидностью - акции закры-
тых акционерных обществ, не присутствующие в открытом обороте. 
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