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ТЕМАТИКА СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ 

 

Тема 1. МАССОВАЯ ИНФОРМАЦИЯ И ЕЕ РОЛЬ 

В СОВРЕМЕННОМ МИРЕ.  

СРЕДСТВА МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ 
 
Вопросы для обсуждения: 

1. Массовая информация как часть социальной информации. 

2. Типы массовой информации. 

3. Виды массовой информации. 

4. Система средств массовой коммуникации: печать, радио, телевидение 

Библиографический список   

1. Авдеев Р. Ф. Философия информационной цивилизации. – М., 1994 г.  

2. Андреев Э. М. СМИ и реформирование России // Социально-

политический журнал. – 1996. – № 4. – С. 32-40.  

3. Воробьев А. М. СМИ как фактор формирования гражданского общества: 

процесс, тенденции, противоречия. – Екатеринбург, 1998. 

4. Грабельников А. А. Массовая информация в России: от первой газеты до 

информационного общества. – М., 2001. 

5. Засурский И. Масс-медиа Второй республики. – М., 2005. 

6. Система средств массовой информации России: Учебное пособие для ву-

зов / Под ред. Я. Н. Засурского. – М., 2001.  

7. Средства массовой информации постсоветской России. – М., 2002.  

8. Федотова Л. Н. Социология массовой коммуникации. – Спб., 2004.  

9. Шкондин М. В. Система средств массовой информации как фактор обще-

ственного диалога. – М., 2002. 
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10. Яковлев И. П. Основы теории коммуникаций. – СПб., 2002. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Раскройте понятие «массовая информация».  

2. Какие теории массовой коммуникации и концепции прессы Вам извест-

ны? 

3. Назовите типы и виды массовой информации. 

4. Перечислите основные типообразующие признаки СМИ.  

5. В середине прошлого столетия американский обществовед Г. Лассуэлл 

предложил универсальную формулу для рассмотрения всех родов и видов 

социальных коммуникаций. Назовите пять составляющих любой комму-

никации по Г. Лассуэллу. 

6. Какие факторы определяют типологическую структуру СМИ России? 

7. Раскройте типологию телевидения. Какие производящие телекомпании 

Вы знаете?  

Тесты 

1.  Соответствие между названием уровня медиаполитической системы и его 

составляющими (по И. И. Засурскому) 

1 уровень 

2 уровень  

3 уровень  

4 уровень  

a. электронные всероссийские СМИ 

b. печатные и электронные СМИ всероссийского, межрегионального и 

регионального охвата, коммерческие издания, теле- и радиокомпании 

c. интернет 
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d. региональные электронные и печатные СМИ 

2.  Порядок этапов коммуникационного процесса:  

a. определение исходного состояния аудитории 

b. создание журналистского произведения  

c. сравнение результатов с целью  

d. выявление результатов воздействия на сознание аудитории 

e. определение цели сообщения  

3. Сведения об окружающем мире и протекающих в нем процессах, воспри-

нимаемые массовой аудиторией и распространяемые по массовым кана-

лам, называются  

a. журналистика 

b. средства массовой информации 

c. массовая информация 

d. средства массовой коммуникации 

4. Процесс, в ходе которого специфически организованные институты по-

средством технических средств производят и передают послания большой 

и рассеянной в пространстве аудитории, - это 

a. массовая коммуникация 

b. средства массовой информации 

c. массовая информация 

d. средства массовой коммуникации 
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Домашнее задание  

1. Выберите тему и подготовьте небольшой реферат: «Какие типы прессы 

представлены в моем регионе?», «Плюрализм радиоволн Ульяновской 

области», «Телеканалы для жителей моего региона». 

2. Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении и подготовьте 

журналистский материал для размещения  в корпоративном издании или 

на сайте вуза.  

 

Тема 2. РАБОТА РЕДАКЦИИ 

 

Вопросы для обсуждения: 

1. Понятие редакции. Типы редакций.  

2. Размер, состав и структура редакции. Тенденции изменения структуры га-

зетной редакции. 

3. Организационные принципы редакционной деятельности. 

 

Библиографический список  

1. Грабельников А. А. Работа журналиста в прессе: Учебное пособие. – М., 2003. 

2. Гуревич С. М. Номер газеты. Учебное пособие. – М., 2002. 

3. Гуревич С. М. Редакционный менеджмент: Учебное пособие. – М.: МГУ, 1995. 

4. Гуревич С.М., Вычуб Г. С. Организация работы редакции и труда журна-

листов. – М., 1987. 

5. Кочеткова А. В. Медиапланирование. – М., 2003 г. 

6. Редакционный коллектив советской газеты  /  Под ред. Г. С. Вычуба. – М., 1985. 

7. Свитич Л. Г. Профессия: журналист: Учебное пособие. – М., 2003.  
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8. Ситников В. П. Издательское дело: Основы. История. Взаимосвязь техни-

ки и технологии. – М., 2002 г. 

9. Щербаков А. С. Организация работы редакции журнала. – М., 1987. 

10.  Юровский М. Я., Муратов С. А. Телевизионная журналистика. – М., 2002 г. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Что общего и в чем различие редакции газеты от других трудовых кол-

лективов? 

2. Каким образом повлияло изменение экономической ситуации в стране на 

организационную структуру редакций?   

3. Кто входит в редколлегию и возглавляет ее? Как организована ее работа? 

4. Кто назначает или избирает главного редактора газеты в соответствии с 

уставом редакции? Каковы обязанности главного редактора, и какие тре-

бования ему предъявляют? 

5. В чем заключаются обязанности заместителя главного редактора? 

6. Каковы функции секретариата редакции? Кто руководит им и как органи-

зована его работа?  

7. Какие службы входят в техническую часть редакции? 

8. Назовите основные подразделения коммерческой части газетной редак-

ции и их обязанности. 

Тесты 

1. Редакцию газеты возглавляет  

a. учредитель 

b. издатель 

c. главный редактор 

2. Порядок подчинения в редакции газеты:  

a. редколлегия  
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b. главный редактор 

c. корреспондент 

d. заведующий отделом 

3. Структура редакционного коллектива, в которой упраздняются должно-

сти заведующих отделами, называется 

a. пирамидальная 

b. дивизионная 

c. плоская 

 

Домашнее задание  

1. Вас назначили главным редактором корпоративного печатного   издания. 

Как Вы будете организовывать работу редакции? 

2. Установите контакт с редколлегией корпоративного издания вуза, полу-

чите задание, подготовьте журналистский материал для размещения  в 

корпоративном издании или на сайте вуза.  

3. Подготовьтесь к деловой игре на семинаре «Движение рукописи в редак-

ции». Распределите обязанности членов редколлегии. 

 

Тема 3.  ЖУРНАЛИСТСКИЙ КОРПУС 

 

Вопросы для обсуждения: 

1.  История журналистского образования. 

2.  Профессиональные качества журналиста. 

3. Виды журналистских специализаций.  
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Библиографический список  

1. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

2. Грабельников А. А. Работа журналиста в прессе. Учебное пособие. – М., 2001. 

3. Гуревич С. Редакционный менеджмент. – М., 1997. 

4. Корконосенко С. Г. Преподаем журналистику. Профессиональное и массовое 

медиаобразование: Учебное пособие. – СПб., 2004.  

5. Кузнецов Г. В. Так работают журналисты ТВ. – М.: Изд-во МГУ, 2004. 

6. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов по 

специальности «Журналистика». Ред.- сост. С. Г. Корконосенко. – СПБ, 2000. 

7. Самарцев О. Р. Творческая деятельность журналиста: Очерки теории и 

практики: учебное пособие / О. Р.Самарцев; под общей ред. Я. Н. Засур-

ского. – М., 2007. 

8. Травин В. В., Дятлов В. А. Основы кадрового менеджмента. – М.,1995. – С. 105.  

9. Шостак М. И. Репортер: профессионализм и этика. – М., 2002. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. В чем особенность отечественной системы образования в сфере журналистики? 

2. Каким, на Ваш взгляд, должен быть, журналист? Попробуйте создать 

психологический портрет журналиста.  

3. Каковы обязанности обозревателя в редакции?  

4. Какова роль собственного корреспондента газеты и как организована его 

работа? 

5. В чем трудности работы журналиста на современном этапе? Каковы пути 

выхода из кризиса? 

6. В чем Вы видите отличие работы журналиста в печатном СМИ и Интернете? 

7. В чем специфика работы журналиста в газетах, на телевидении и радио, в 

информационных агентствах? 
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Тесты 

1. Соответствие между специальностью корреспондента и его должностными обя-

занностями  

1: собственный корреспондент 

2: специальный корреспондент  

3: корреспондент  

4: обозреватель 

a. выезд по заданию редакции в места важных событий, передача мате-

риала с места событий  

b. работа в корреспондентском пункте 

c. подготовка аналитических материалов 

2. Журналистская профессия, связанная с непосредственным участием в со-

бытии и передачей актуальной информации в наиболее сжатые сроки 

a. редактор 

b. репортер 

c. хроникер 

d. интервьюер 

e. монтажер 

 

Домашнее задание 

1. Познакомьтесь с современными общероссийскими и региональными пе-

чатными изданиями, публикации каких авторов Вас привлекли? Обоснуй-

те свой выбор. 

2. Подготовьте выступление о жизни и творчестве лучших журналистов 

прошлого и современности. 

3. Подготовьтесь к деловой игре «Редакции требуется журналист». Для это-

го необходимо выбрать главного редактора, претендентов на должность 

журналиста, определить условия приема на работу. 
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4.  Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении в качестве 

репортера, фельетониста, обозревателя или корреспондента информаци-

онного агентства и подготовьте журналистский материал для размещения  

в корпоративном издании или на сайте вуза.  

 

Тема 4. АГЕНТСТВА: ИНФОРМАЦИОННЫЕ, РЕКЛАМНЫЕ,  

СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ 
 

Вопросы для обсуждения: 

1. История создания информационных агентств за рубежом.  

2. Российские информационные агентства.  

3. Функции и задачи рекламных агентств и агентств по связям с обществен-

ностью.  

 

Библиографический список 

1. Алешина И. В. Паблик рилейшнз для менеджеров и маркетеров. – М, 2003. 

2. Борисов Б. Л. Технология рекламы и PR: Учебное пособие. – М., 2001. 

3. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

4. Информационное агентство: стиль оперативных сообщений / Под ред. Г. 

Ф. Вороненковой. – М., 2000. 

5. Кривоносов А. Д. Жанры ПР-текста. – СПб., 2001. 

6. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов по спе-

циальности «Журналистика». Ред.- сост. С. Г. Корконосенко. – СПБ, 2000. 

7. Пашенцев Е. И. Паблик рилейшнз: от бизнеса до политики. – М., 2000. 

8. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики: Учебник. – М., 2003. 

9. Самарцев О. Р. Творческая деятельность журналиста: Очерки теории и 

практики: учебное пособие / О.Р.Самарцев; под общей ред. 

Я.Н.Засурского. – М., 2007. 
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10.  Чумиков А. Н. Связи с общественностью. Учебное пособие для вузов. – М., 

2000. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Назовите наиболее известные информационные агентства за рубежом и в 

России.  

2. Расскажите историю возникновения российских информационных 

агентств.  

3. Назовите функции и задачи рекламных агентств. 

4. Public Relations: приемы связи со СМИ?  Раскройте один из приемов бо-

лее подробно. 

5. Какие жанры ПР-текста Вам известны? 

6. Журналист пишет о каком-то событии, а специалист по связям с общест-

венностью? 

Тесты 

1.  Русское телеграфное агентство (РТА) было создано в … году. 

2. Соответствие между страной и информационным агентством данной страны 

1: Франция 

2: США 

3: Великобритания 

4: Испания 

5: Германия 

a. Рейтер 

b. Франс Пресс 

c. Ассошиэйтед Пресс 

d. ЭФЭ 

   3. Основной жанр PR-текста, несущий предназначенную для прессы актуаль-

ную оперативную информацию о событии, касающемся базисного субъекта 

PR, - это 
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a. пресс-релиз 

b. бэкграундер 

c. факт-лист 

d. письмо 

e. байлайнер 

 

Домашнее задание 

1. Подберите из печатных изданий примеры удачных и неудачных реклам-

ных объявлений. Обоснуйте свою  позицию. 

2. Что вам известно о деятельности региональных  информационных 

агентств,  а также о деятельности корреспондентских пунктов российских 

информационных агентств в вашем регионе? Подготовьте сообщение об 

информационных агентствах вашего региона.  

3. Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении, подготовьте 

пресс-релиз для размещения  в корпоративном издании или на сайте вуза. 

Чем, на Ваш взгляд, он будет отличаться от журналистского материала на 

эту тему?  

 

Тема 5. ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ. РЕДАКЦИОННАЯ 

 БАЗА ДАННЫХ 
 

Вопросы для обсуждения: 

1. Типология информационных ресурсов.  

2. Источники информации.  

3. Методология сбора информации.  

4. Способы хранения информации. Модернизация базы данных.  
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Библиографический список  

1. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

2. Воскобойников B. C., Юрьев В. К. Журналист и информация. –  М., 1993. 

3. Лазутина Г. В. Основы творческой деятельности журналиста: Учеб-

ник для студентов вузов. – 2-е изд., перераб. и доп. – М., 2004.  

4. Лебедева Т. Ю. Искусство обольщения: Паблик рилейшнз по-французски 

– концепции, практика / отв. ред. Я. Н. Засурский. – М., 1996. 

5. Лукина М. Технология Интервью: учеб. Пособие для вузов / М. Лукина. – М., 2003.  

6. Мельник Г. С. Общение в журналистике: секреты мастерства. – СПб., 2005.  

7. Новожилова Т.Ф. Интервью как форма общения. – М., 1996. 

8. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов по спе-

циальности «Журналистика». Ред.- сост.  С. Г. Корконосенко. – СПБ, 2000. 

9. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики: Учебник. – М., 2003. 

10. Самарцев О. Р. Творческая деятельность журналиста: Очерки теории и 

практики: учебное пособие / О.Р.Самарцев; под общей ред. Я. Н. Засур-

ского. – М., 2007. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Какие типы источников информации Вам известны? 

2. В чем заключается назначение отдела информации в редакции? 

3. Каковы цели создания в редакции электронного банка данных? 

4. Как работают редакционная библиотека и архив? 

5. Какие задачи решает компьютерный центр редакции? 

6. Назовите известные Вам коммуникативные методы сбора информации. 

7. Расскажите о технике убеждающей беседы. 

8. В чем заключается подготовительная работа журналиста к участию в 

пресс-конференции и брифинге? 

Тесты 

1. Коммуникативные методы сбора информации 
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a. беседа 

b. опрос 

c. личный опыт 

d. запрос 

e. наблюдение 

2. Диалог равноправных участников общения, построенный в определенной 

тематике по свободной структуре, – это 

a. беседа 

b. опрос 

c. личный опыт 

d. запрос 

      3.Любой объект или субъект окружающей предметно-событийной области, 

который содержит в себе или может содержать зафиксированные сведе-

ния о событиях, явлениях, фактах, – это … 

 

Домашнее задание 

1. Сформулируйте рекомендации по организации и проведению интервью. 

2.  Выберите интервьюируемого, подготовьте журналистский материал на 

основе проведенного интервью и постарайтесь разместить его  в корпора-

тивном издании или на сайте вуза. 

3. Проведите опрос по какой-либо интересующей вас актуальной теме, на 

основе полученных данных подготовьте журналистский материал и по-

старайтесь разместить его  в корпоративном издании или на сайте вуза.  

 

Тема 6. РЫНОК СОВРЕМЕННОЙ ПРЕССЫ 
 

Вопросы для обсуждения: 

1. Современная экономика журналистики. 

2. Условия существования рынка СМИ. 
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3.  Потребительские свойства журналистской информации.  

4. Коллективные формы управления журналистскими предприятиями.  

5. Экономическая свобода и зависимость СМИ.  

Библиографический список  

1. Вартанова Е. Л. Основы медиаэкономики и медиаменеджмента за рубежом. – М., 2002. 

2. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006. 1. 

3. Гуревич С.М. Экономика отечественных СМИ: Учебное пособие.  – М., 

2001. 

4. Засурский И. Масс-медиа второй республики. – М., 1999. 

5. Иваницкий В. Л. Практические методы достижения экономической стабиль-

ности независимых СМИ: Учебное пособие. – М., 2000. 

6. Киверин В. И. Экономика редакции газеты. – М., 2002. 

7. Менеджмент СМИ в 2002 году / Под ред. В. И. Иваницкого. – М., 2002. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Что включает в себя экономическая база СМИ? 

2. Каковы экономические цели редакции? 

3. Кто имеет право быть главным редактором, учредителем, издателем, рас-

пространителем СМИ? 

4. Какие существуют виды и особенности частного и коллективного учреди-

тельства?  

5. Какие формы концентрации СМИ вам известны? 

6. Какие коллективные формы управления принимаются в журналистике в 

настоящее время? 

7. В чем Вы видите причину экономических трудностей, которые пережи-

вают средства массовой информации? 
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Тесты 

1. Совокупность общественных отношений в области производства, распре-

деления, обмена и потребления результатов журналистской деятельности 

на основе рыночного механизма хозяйствования называется  

a. экономика СМИ 

b. маркетинг 

c. менеджмент 

2. Общество с дополнительной ответственностью называется 

a. ООО 

b. ОДО 

c. ОАО 

d. Холдинг 

 

 

Домашнее задание 

Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении и подготовьте жур-

налистский материал для размещения в корпоративном издании или на сайте вуза.  

 

Тема 7. МАРКЕТИНГ ПРЕССЫ 
 

Вопросы для обсуждения: 

1. Понятие маркетинга.  

2. Условия действия маркетинга.  

3. Принципы маркетинга.  

4. Маркетинг СМИ и социология журналистики.  

Библиографический список 

1. Вартанова Е. Л. Основы медиаэкономики и медиаменеджмента за рубежом. – М., 2002. 

2. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  
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3. Гуревич С.М. Экономика отечественных СМИ: Учебное пособие. – М: 

Изд-во РИФ-холдинг, 2001. 

4. Демина И. Н. Экономика предприятия средств массовой информации: 

Учебное пособие. – Иркутск, 2001. 

5. Засурский И. Масс-медиа второй республики. – М., 2005. 

6. Иваницкий В. Л. Практические методы достижения экономической стабиль-

ности независимых СМИ: Учебное пособие. – М., 2000. 

7. Киверин В.И. Экономика редакции газеты. – М., 2002. 

8. Менеджмент СМИ в 2002 году / Под ред. В. И. Иваницкого. – М., 2002. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Что такое маркетинг, принципы и комплекс маркетинга? 

2. Что включает в себя понятие редакционно-издательский маркетинг?   

3. Что такое сегмент рынка? Приведите примеры различных сегментов. 

4.  Приведите примеры сегментирования СМИ на рынке. 

5.  Что такое информационная ниша? 

6. Что вы знаете об инновациях средств массовой информации? 

7. В чем заключается позиционирование издания? 

8. Какова цель исследования рынка покупателей информации, ее потребителей? 

9. Чем различаются потенциальная и реальная аудитории издания?  

10. Какие методы применяются при исследовании рынка покупателей ин-

формации?  

 

Тесты  

1.  6 важнейших принципов маркетинга:  

a. исследование читательского рынка  

b. сегментирование рынка  

c. укрепление позиции издания  

d. гибкое реагирование на требования читательского спроса  
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e. инновации  

f. лицензирование издательской деятельности  

g. планирование стратегии риска 

2. В комплекс маркетинга прессы входят: 

a. товар-газета, ее репутация, содержание, оформление 

b. цена экземпляра издания 

c. получение лицензии на издательскую деятельность 

d. каналы распространения газеты  

e. продвижение (реклама, ПР, методы стимулирования сбыта) 

3. Установление потенциальной емкости, характера и размеров спроса на га-

зету, теле- радиопрограмму или информационный бюллетень, определе-

ние региона их распространения, возможностей их доставки на рынок и 

сбыта, а также времени выхода на рынок называется 

a. исследование рынка покупателей информации  

b. сегментирование  

c. реагирование на требования читательского спроса  

d. инновации  

 

Домашнее задание 

1. Вы главный редактор еженедельного городского молодежного периоди-

ческого издания.  Вам становится известно, что уменьшился тираж газе-

ты. Что Вы предпримите?  

2. Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении и подготовьте 

журналистский материал для размещения  в корпоративном издании или 

на сайте вуза.  

Тема 8.  РЕКЛАМА 
  

Вопросы для обсуждения: 
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1. Эволюция рекламы и ее классификация.  

2. Печатная, аудио- и видеореклама.  

3. Реклама как творческая деятельность.  

4. Эффективность рекламной деятельности и ее показатели. 

Библиографический список 

1. Бове Кортлэнд Л., Аренс Уилльям Ф. Современная реклама: пер. с англ. – 

Тольятти, 1995. 

2. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

3. Демина И. Н. Теоретические основы рекламного дела: Учебное пособие. – 

Иркутск, 1996. 

4. Кафтанджиев Х. Тексты печатной рекламы. –  М., 1995. 

5. Кривоносов А.  Д. Жанры ПР-текстов. –  СПб., 2001. 

6. Ляпина Т. В. Политическая реклама. –  Киев, 2000. 

7. Морозова И. Слагая слоган. –  М., 1998. 

8. Назайкин А. Рубричная реклама: практическое пособие. – М., 2000. 

9. Ученова В. В. Шомова С. А. Гринберг Т. Э. Конаныхин К. В. Реклама: па-

литра жанров. – М., 2000.  

10. Феофанов О. А. Реклама: новые технологии в России. – СПб., 2000. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Расскажите об истории рекламы в России. 

2. Подберите в качестве примера газетное рекламное объявление, где удачно 

используются художественно-выразительные средства.  

3. Известно, что удачный слоган — очень сильное рекламное средство, его 

легче запомнить, чем перечень товаров и услуг в информационном блоке. 

Приведите примеры удачных и неудачных слоганов  в рекламе.  

4. Какую роль играет иллюстрация в объявлении?  Приведите примеры рек-

ламных объявлений, где иллюстрация выражает определенный рекламно-

художественный образ.  
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5. Каковы показатели эффективности рекламной деятельности? 

Тесты  

1. В России первое рекламное объявление появилось в газете   

a. «Московские ведомости» 

b. «Ведомости» 

c. «Санкт-Петербургские ведомости» 

2. Формирование долговременного образа организации, фирмы – цель  

a. рекламы марки  

b. рубричной рекламы 

c. рекламы распродаж  

d. престижной рекламы 

e. разъяснительно-пропагандистской рекламы 

3. Реклама, содержащая некорректные сравнения рекламного товара с одно-

типными товарами конкурентов; вводящая в заблуждение покупателей, не 

сообщающая им существенной информации, называется  

a. недобросовестная 

b. недостоверная 

c. неэтичная 

4. Порядок этапов  планирования рекламной деятельности 

a.  определение адресата рекламы  

b. уточнение мотива рекламы  

c. выбор объекта рекламы и определение содержания информации  

d. выбор видов рекламных средств  

e. подготовка рекламных обращений  

f. предварительное определение эффективности рекламы 

g.  составление графика рекламных выступлений  

h. составление сметы расходов на рекламные мероприятия  

 

 



 22

 

Домашнее задание 

Подготовьтесь к конкурсу сценариев рекламных роликов для радио и те-

левидения.  

 

 

Тема 9. КРЕДИТОВАНИЕ. ГОСУДАРСТВЕННЫЕ ДОТАЦИИ. 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ, СЕБЕСТОИМОСТЬ 
 

Вопросы для обсуждения:  

1. Сущность финансовой политики.  Составляющие финансовой базы.  

2. Связь финансовой политики с ценовой и рекламной политикой.  

3. Кредитование. Государственные дотации средствам массовой информации.  

4. Ценообразование, себестоимость.  

 

Библиографический список  

1. Вартанова Е. Л. Основы медиаэкономики и медиаменеджмента за рубежом. – М., 2002. 

2. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

3. Гуревич С.М. Экономика отечественных СМИ: Учебное пособие. – М., 

2001. 

4. Демина И. Н. Экономика предприятия средств массовой информации: 

Учебное пособие. – Иркутск, 2001. 

5. Иваницкий В. Л. Практические методы достижения экономической стабиль-

ности независимых СМИ: Учебное пособие. – М., 2000. 

6. Киверин В.И. Экономика редакции газеты. – М., 2002. 

7. Менеджмент СМИ в 2002 году / Под ред. В. И. Иваницкого. – М., 2002. 

8. Скляренко В.П., Прудников А.П. Экономика предприятия (в схемах, таб-
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лицах, расчетах): Учебное пособие. – М., 2004. 

Источники в Интернет: 

http://www.internews.ru 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Что такое финансовая политика?  

2. На какой основе  принимается решение о выделении субсидий какому-то 

конкретному изданию? Какие газеты не имеют право на них? 

3. Для решения каких проблем составляется бизнес-план? 

4. Какие составляющие бизнес-плана вы можете выделить? 

Тесты 

1. Комплекс управленческих воздействий в целях сохранения и укрепления 

финансовой базы редакции называется политика 

a. тиражная 

b. финансовая 

c. ценовая 

2. Финансовый кругооборот включает  

a. инвестирование 

b. кредитование 

c. финансирование 

d. лицензирование 

e. дотирование 

f. спонсирование 

g. лизинг 

3. Способность предприятия в любой момент платить по своим обязательст-

вам называется 

a. рентабельность производства 

b. рентабельность продукции 

c. ликвидность 
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Домашнее задание 

Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении и подготовьте 

журналистский материал для размещения  в корпоративном издании или на 

сайте вуза.  

 

Тема 10. ДИЗАЙН ГАЗЕТЫ. КОМПОЗИЦИОННО-ГРАФИЧЕСКОЕ  

МОДЕЛИРОВАНИЕ 
 

Вопросы для обсуждения:  

1. Понятие  дизайна. Принципы дизайна полиграфического издания. 

2. Композиционно-графическая модель издания (КГМ). 

3. Особенности современного дизайна периодических изданий, радио- и телепе-

редач. 

 

Библиографический список  

1. Багиров Э. Основы тележурналистики. – М.,1989.  

2. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

3. Галкин С.И. Оформление газеты и журнала: от элемента к системе. –  М., 1984. 

4. Капр Альберт. Эстетика искусства шрифта. – М., 1979. 

5. Ковтун В., Осинский В. Учебная телевизионная и радиопрограмма. –  Л., 1989.  

6. Мишель А. Картер  Современный газетный дизайн. – М., 1995 

7. Нестеренко О. Краткая энциклопедия дизайна. –  М.,  1994. 

8. Тулупов В. В. Газета: маркетинг, дизайн, реклама. – Воронеж, 2001. 

9. Фрилинг Генрих, Ксавер Ауэр. Человек – цвет – пространство. – М.,  1973.  

10. Шорохов Е.В. Основы композиции. – М.,1979. 

 

Контрольные вопросы и задания 
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1. Что такое дизайн  полиграфического издания? 

2.  Назовите элементы дизайна. 

3. Каковы принципы дизайна полиграфического издания? 

4. Каковы требования к оформлению первой страницы издания? 

5. В чем особенность современного дизайна полиграфических изданий? 

 

Тесты 

1. Внешнее оформление газеты или журнала, выразительные средства которого - 

контурная линия, штрих, пятно, фон белого листа, называется 

a. дизайн 

b. композиция 

c. графика 

2. Структурные средства оформления полиграфического издания 

a. бумага 

b. ритм 

c. гармония 

d. краска 

e. шрифт  

f. композиция 

3. Принцип контраста дизайна газеты заключается в том, что 

a. соблюдается единообразное оформление, основанное на ограниченном 

подборе элементов и приемов дизайна 

b. определяющим фактором в выборе дизайна издания является его содержание 

c. размеры элементов дизайна зависят от их значимости, определяются их 

взаиморасположением 

d. соединяется большое и малое, широкое и узкое, длинное и короткое и т.д.  

e. дизайнер сознательно ограничивает себя в подборе тех или иных средств 

оформления 
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Домашнее задание 

1. Выберите печатное издание, сделайте анализ дизайнерского оформления 

данного издания. 

2. Подготовьте рекомендации по улучшению дизайна регионального или 

корпоративного издания Вашего учебного заведения. 

3. Разработайте дизайн издания (например, городской спортивной газеты, 

корпоративного издания вуза и т.д.) 

4. Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении и подготовьте 

журналистский материал для размещения  в корпоративном издании или 

на сайте вуза.  

 

Тема 11. ВЕРСТКА. ВИДЫ ПЕЧАТИ 
 

Вопросы для обсуждения:  

1. Технологические стадии производства газеты.  

2. Верстка. Виды верстки и их особенности.  

3. Процесс и способы печати.  

 

Библиографический список  

1. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006. 

2. Галкин С. И. Оформление газеты и журнала: от элемента к системе. -  М., 1984. 

3. Капр Альберт. Эстетика искусства шрифта. – М., 1979. 

4. Ныркова Л. М. Как делается газета: Практическое пособие для студентов 

факультетов, отделений журналистики, избравших своей специальностью га-

зетный дизайн. – М., 1998. 

5. Тулупов В. В., Колосов А.А., Цуканова М. И., Сапунов В. И., Бобряшов А. 

А. Техника и технология СМИ: печать, радио, телевидение, Интернет. 

Учебник. – Спб., 2006. 
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Контрольные вопросы и задания 

1. Назовите технологические стадии производства газеты. 

2. Расскажите о видах шрифтов и их назначении. 

3. Что такое верстка полиграфического издания? 

4. В чем заключается назначение модульной сетки? 

5. Назовите основные и вспомогательные графические средства оформления газет. 

6. Каковы основные термины верстальщиков? 

7. Д. Рэндолл сформулировал 15 принципов верстки. Назовите их. 

8. Расскажите о технологии производства газеты в 60-70-е гг. 

9. Какие виды печати вам известны? 

 

Тесты  

1. И. Гутенберг в … году создал печатную форму из подвижных литер, кото-

рые после печати можно было разбирать и использовать при новом набо-

ре.  

2. Соответствие между названием шрифта и его размером по типометриче-

ской системе Дидо 

1. боргес  

2. миньон 

3. нонпарель  

4. цицеро 

5. петит  

6. корпус 

a. 6 пунктов 

b. 7 пунктов 

c. 8 пунктов 

d. 9 пунктов 

e. 10 пунктов 
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f. 12 пунктов 

3. Способ печати, при котором литеры и клише возвышаются над поверхностью 

печатной формы, принимают краску с валков, а потом передают на бумагу, на-

зывается 

a. высокая 

b. плоская 

c. глубокая 

d. трафаретная  

 

Домашнее задание 

1. Посетите одно из мероприятий в Вашем учебном заведении и подготовьте 

журналистский материал для размещения  в корпоративном издании или 

на сайте вуза.  

2. Сделайте анализ конкретного издания: его шрифтового оформления, ана-

лиза набора основного текста, заголовочного комплекса, размещения ил-

люстративного материала. Сформулируйте свои рекомендации по улуч-

шению оформления издания. 

3. Сделайте макет газетной полосы (номера). 
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Тема 12. ФОТОГРАФИЯ 
 

Вопросы для обсуждения:  

1. Назначение  фотографий, рисунков, графиков в печатных изданиях.  

2. Процесс изготовления клише.  

3. Система жанров фотожурналистики. 

4. Работа бильдредактора. 

5. Место фотографии в современных изданиях. 

6. Этические и правовые аспекты деятельности фотожурналиста. 

 

 

Библиографический список  

1. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  

2. Галкин С.И. Оформление газеты и журнала: от элемента к системе. – М., 1984.  

3. Дмитриев М. Фотографии. – М., 1996. 

4.  Дыко Л. П. Основы композиции в фотографии. – М., 1989. 

5. Картер М. Современный дизайн газеты. – М., 1995. 

6. Корнилова Е., Гордеев Ю. Слово и изображение в рекламе. – Воронеж, 2001. 

7. Ныркова Л. М. Как делается газета: Практическое пособие для студентов фа-

культетов, отделений журналистики, избравших своей специальностью газет-

ный дизайн. – М., 1998. 

8. Самолетов С.  Как делается газета? Учебно-методическое пособие. –  СПб., 

1999. 

9. Тулупов В. В., Колосов А.А., Цуканова М. И., Сапунов В. И., Бобряшов А. 

А. Техника и технология СМИ: печать, радио, телевидение, Интернет. 

Учебник. – Спб, 2006. 

10.  Фотография в прессе: вопросы истории, теории и практики. – Свердловск-

Тюмень, 1989. 

11. Шорохов Е.В. Основы композиции. – М., 1975. 
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Контрольные вопросы и задания 

1. Назовите общие требования к иллюстрации печатного издания. 

2. Расскажите о процессе создания клише фотографии для печатного изда-

ния 60-70-х годов. 

3. В чем заключается работа бильдередактора? 

 

Тесты 

1.  Последовательность этапов изготовления клише фотографии для газеты и 

журнала 

a. проявление 

b. копировка 

c. обработка пластины водой 

d. фотографирование специальным репродуктивным фотоаппаратом  

e. закрепление 

f. нагрев  

g. отделка пластинок, устранение дефектов 

h. травление раствором азотной кислоты 

i.   выпиливание клише из цинковой пластинки, обработка на фрезерном 

станке и наколачивание на деревянную подставку 

2. Факты и события раскрываются в последовательном, развернутом изобра-

зительно-словесном изложении, сохраняя при этом динамику повествова-

ния, в жанре 

a. индустриальный пейзаж 

b. фотоинформация 

c. фоторепортаж 

3. Регулируемый размер отверстия, через которое отраженный свет попадает 

на пленку или матрицу, называется 

a. выдержка 

b. матрица 
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c. диафрагма 

d. позитив 

e. фокус 

 

Домашнее задание 

1. Определите качество иллюстративного материала и его размещения на 

полосе какого-либо издания. 

2. Соберите информацию на интересующую Вас тему о Вашем учебном за-

ведении, подготовьте журналистский материал для размещения  в корпо-

ративном издании или на сайте вуза, сопроводив его фотоиллюстрацией. 

3. Создайте макет номера газеты, включив иллюстративный материал. 

 

Тема 13. ТЕХНИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА РАДИО И ТЕЛЕВИДЕНИЯ 
 

Вопросы для обсуждения:  

1. Организация радиовещательного процесса.  

2.  История отечественного телевидения. 

3.  Верстка программ на телевидении. Виды монтажа.  

4. Современная ситуация на рынке электронных средств массовой информа-

ции.  

 

Библиографический список  

1. Азорин В. От замысла до экрана. История и технология телевизионного 

производства. – М., 1996. 

2. Бадялик В. Основы телевизионного вещания со спутников. – М., 2004. 

3. Ворошилов В. В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – СПб., 2006.  
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4. Гоголь А.. Никодимов И., Рейман Л. Развитие связи в России. Из истории 

в будущее. – Спб., 2001. 

5. Звуковое вещание / А. В. Выходец, П. М. Жмурин, И. Ф. Зорин и др.; Под 

ред. Ю. А. Ковалгина: Справочник. – М., 1993. 

6. Колесников В. М. Лазерная звукозапись и цифровое радиовещание. – М., 1991. 

7. Лузин В. Основы телевизионной техники. – М.,2003. 

8. Олефиренко П. П. Техника и технология радиовещания. – Жуковский, 2000.  

9. Саруханов А. Азбука телевидения. – М., 2003. 

10. Тулупов В. В., Колосов А. А., Цуканова М. И., Сапунов В. И., Бобряшов 

А. А. Техника и технология СМИ: печать, радио, телевидение, Интернет. 

Учебник. – Спб, 2006. 

 

Контрольные вопросы и задания 

1. Каковы организационные принципы радиовещательного процесса? 

2. Назовите существующие радиовещательные диапазоны. 

3. В чем заключаются особенности построения вещательной сети в России? 

4.  Каков принцип работы радиопередающих и радиоприемных устройств. 

5. Расскажите о радиодоме и его оборудовании. 

6. Расскажите об истории развития телевидения за рубежом и в России. 

7. Американский медиа-критик Л. Богарт замечает: «В Америке сложилась 

неадекватная пропорция между возможностями, которые предлагают ви-

део и кабель, и содержанием, которое служит улучшению вкуса или зна-

ния общественных проблем. Само по себе развитие технологий без соот-

ветствующих социокультурных изменений не производят серьезных 

сдвигов». Можно ли данную характеристику отнести и к ситуации на те-

левидении в России? 
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Тесты 

1.Электромагнитные колебания среды – это 

a. радиоволны 

b. звук 

c. модуляция 

2.Любой угол, образуемый оптической осью объектива и плоскостью пред-

мета, – это  

a. ракурс 

b. кадр 

c. план 

3.  Соответствие между названием монтажа кадров и описанием процесса  

монтажа 

1) технический 

2) конструктивный 

3) параллельный 

4) ассоциативный 

5) внутрикадровый 

6) междукадровый 

 

a. склеивание кусков ленты, снятых раздельно  

b. возникновение смысловой связи после соединения кадров между ни-

ми  

c. показ кадров, изображающих одновременные действия 

d. монтаж, используемый для выявления внутренних, субъективных 

связей с целью вызвать  у зрителя ассоциацию 

e. изменение содержания кадра, величины изображения, ракурса, полу-

чаемых при съемке с движения 

f. монтаж изображений, снятых с подвижных и неподвижных точек 

зрения 
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Домашнее задание 

1. Подготовьте сценарий для молодежной радиопередачи или телепередачи. 

2. Организуйте и проведите конкурс сценариев телепередачи для телевиде-

ния Вашего учебного заведения. 
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Перечень контрольных вопросов для подготовки к экзамену 
 

1. Массовая информация, ее отличие от других видов социальной информации. 

2. Типы и виды массовой информации.  

3. Массовая аудитория как носитель массового сознания. 

4. Основные типообразующие признаки СМИ 

5. Типологическая структура СМИ России. 

6. Система средств массовой коммуникации.  

7. Редакция газеты.  

8. Размер, состав и структура редакции.  

9. Технология выпуска номера газеты. 

10. Формы и методы руководства редакционным коллективом со стороны из-

дателя при социализме и в настоящее время. 

11. Изменения в структуре редакции в ходе рыночных реформ. 

12. История журналистского образования.  

13. Виды журналистских специализаций. 

14. Источники информации в СМИ.  

15. Отдел информации в газете и журнале. 

16. Информационные службы. Роль информационных агентств в СМИ. 

17. Характеристика рынка СМИ. 

18. Cубъекты рынка СМИ. 

19. Объекты рынка СМИ. 

20. Взаимодействие государства и СМИ в рыночных условиях. 

21. Типы акционерных обществ в СМИ. 

22. Цели и задачи развития предприятия СМИ. 

23. Рынок современной прессы. 

24. Основные цели и задачи редакционно-издательского маркетинга. 

25. Маркетинговые мероприятия для закрепления информационного товара 

на рынке. 
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26. Распространение издания как составляющая часть маркетинга прессы. 

27. Оценка спроса, стимулирование сбыта как составляющая часть маркетин-

га прессы. 

28. Исследование рынка как составляющая часть маркетинга прессы. 

29. Сегментирование как составляющая часть маркетинга прессы. 

30. Позиционирование информационного товара на рынке. 

31. Инновации как составляющая часть маркетинга прессы. 

32. Маркетинг электронных СМИ. 

33. Ценообразование, себестоимость СМИ.  

34. Кредитование; государственные дотации СМИ. 

35. Связи с общественностью в редакционной структуре.  

36. Формы и методы распространения издания. 

37. Что такое реклама. Из истории рекламы. 

38. Рекламное объявление в газете. 

39. Реклама на телевидении. 

40. Реклама на радио. 

41. Организация рекламной деятельности. 

42. Полиграфическая техника и полиграфические процессы. 

43. Дизайн полиграфических изданий. 

44. Набор текста для газеты.  

45. Подготовка иллюстративного материала для газеты. 

46. Заголовок в газете. Требования к заголовкам. 

47. Верстка газеты. 

48. Печать газеты.  

49. Основные технологические схемы выпуска газетно-журнальной продукции. 

50. Фотография, техника фотосъемки.  

51. Технические средства радио. 

52. Технические средства эфирного телевидения.  

53. Кабельное телевидение. 
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54. Спутниковое телевидение.  

55. Компьютерная техника в производстве современной прессы, в работе ре-

дакций. 

56. Электронные версии современных газет.  

57. Российские СМИ в Интернете. 
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Перечень рекомендуемой литературы 
 

Основная литература: 

1. Ворошилов В.В. Журналистика: Учебник. – Спб, 2001.  

2. Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации: Учебник. – Спб, 2006.  

3. Гуревич С.М. Экономика отечественных СМИ. Учебное пособие для ву-

зов. 3-е изд. – М., 2004.  

4. Киверин В.И. Экономика редакции газеты / Учебное пособие. – М., 2002. 

5. Ким М.Н. Технология создания журналистского произведения. – СПб.,  2001. 

6. Коновалова О.В. Основы журналистики: Учебное пособие по современ-

ной журналистике. – М.- Ростов-на-Дону, 2005. 

7. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики: Учебное пособие. – М.: 

Издательство Московского университета, 2003. 

8. Система средств массовой информации России: Учебное пособие для ву-

зов / Под ред.Я.Н.Засурского. – М., 2001.  

9. Телевизионная журналистика: Учебник для вузов / Г.В. Кузнецов. – М., 2002. 

10. Тертычный А.А. Жанры периодической печати: Учебное пособие. – М., 2000. 

 

 

Дополнительная литература: 

1. Борисов Б. Л. Технология рекламы и PR. Учебное пособие. - М., 2001. 

2. Бусленко Н.И. Правовые основы журналистики: Словарь- справочник. – 

М.- Ростов-на Дону, 2006. 

3. Вартанова Е.Л. Основы медиаэкономики и медиаменеджмента за рубе-

жом: Учебно-методическое пособие для студентов ф-та журналистики 

МГУ. – М.: Факультет журналистики МГУ, 2002. 

4. Васильева Л.А. Делаем новости: Учебное пособие. – М., 2003. 

5. Ильченко С. Н., Познин В. Ф., Почкай Е. П. Технология СМИ. Творческие 

профессии на телевидении и радио: Учебное пособие. – СПб., 2003. 
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6. Калмыков А.А. Интернет – журналистика: Учебное пособие для вузов. – 

М., 2005.  

7. Кемарская И.Н. Телевизионная редактор. – М., 2004.  

8. Ким М.Н.  Новостная журналистика. Базовый курс: учебник. – М., 2005.  

9.  Ким М.Н. Репортаж: технология жанра. – М., 2005. 

10. Козлова М.М. Теория и практика массовой информации: Учебное посо-

бие. – Ульяновск: УлГТУ, 2002.  

11. Кривоносов А. Д. Жанры ПР-текста. –  СПб., 2001. 

12.  Кузнецов Г. В. Так работают журналисты ТВ. – М.: Изд-во МГУ, 2004.  

13.  Кулев В.С. Экономика СМИ. Методические материалы и учебные зада-

ния к курсу. – М., 2002. 

14.  Лукина М.М. Технология интервью: учебное пособие для вузов. – М., 

2005. 

15.  Моисеев В. Журналистика и журналисты. – М., 2002. 
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