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ВВЕДЕНИЕ 
Информация, представленная в методических указаниях, затрагивает 

дидактические единицы дисциплины, предусмотренной ГОС ВПО и учеб-
ным планом специальности 030901 «Издательское дело и редактирование». 

Указания предназначены в помощь студентам 4-го курса для работы 
на практических занятиях и подготовки курсового проекта по дисциплине 
«Редакторская подготовка периодических изданий». Анализ концепции 
периодических изданий, оценка содержания и дизайна является важной 
частью практических умений и навыков, необходимых для работы в СМИ. 
Кроме того, при всем разнообразии заданий на курсовое проектирование, 
во всех работах присутствует общий элемент: анализ материала, то есть 
одного или нескольких номеров периодических изданий с целью выявле-
ния их типологических и индивидуальных особенностей. В данной работе 
предложены конкретные методики анализа концепции периодического из-
дания и оценки его качества. 

В указаниях представлен необходимый минимум теоретических све-
дений: названы виды периодических изданий, рассмотрены основные 
факторы, определяющие их концепцию. 
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1. ТИПОЛОГИЯ ПЕРИОДИЧЕСКИХ ИЗДАНИЙ 

1.1. Концепция периодического издания 
и факторы, ее определяющие 

Периодическим называется издание, выходящее через определен-
ные промежутки времени постоянным для каждого года числом номеров 
(выпусков), не повторяющимися по содержанию, однотипно оформлен-
ными, нумерованными и (или) датированными выпусками, имеющими 
одинаковые заглавия. 

Его цель издания - оперативно, через установленные 
промежутки времени распространять информацию, адресованную 
читателю. При этом каждый последующий выпуск издания может 
рассматриваться как продолжение предыдущих, с которыми он связан 
тематически, содержательно и по форме. 

Принцип периодичности определяет особенности этих изданий: 
1) информация, содержащаяся в каждом отдельном номере, является 

только частью большого непрерывного потока информации; 
2) периодическим изданиям свойственны преимущественно «малые» 

журнальные жанры публикаций; 
3) они представляют собой сборник произведений разных жанров и 

тематики: в один номер могут быть собраны информационные сообщения 
и аналитические обзоры, анекдоты и интервью, очерки и репортажи, науч-
ные статьи и рецензии; 

4) материальная конструкция и художественное оформление перио-
дического издания заметно отличается от книжного. 

В сумме эти различия делают данный вид изданий достаточно специ-
фичным, поэтому для их рассмотрения требуется особый подход. 

ГОСТ 7.60-90 содержит перечень следующих видов периодических 
изданий: газета, журнал, бюллетень, календарь, реферативный сборник, 
экспресс-информация. Но наиболее распространены два: газеты и жур-
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налы. Между собой они различаются, прежде всего, по конструкции: га-
зета, по сути представляет собой сложенный в несколько раз печатный 
лист, поэтому она не имеет ни обложки, ни крепления. Журнал - это все-
гда брошюра, и у него, соответственно, имеется обложка. Остальные 
различия логически вытекают из разницы в конструкции: для журнала 
48 страниц - объем небольшой, большинство журналов содержат более 
100 страниц, а вот газета толщиной в 32 полосы уже называется «толстуш-
кой». У журнала формат редко превышает А4 (210 х 297мм), а для газеты 
такой формат является минимальным. В пестром потоке современных 
СМИ можно встретить газеты малого формата, газеты, содержащие 64 и 
более полос, газеты скрепленные скобой внакидку, бывают и журналы 
объемом в 32 и менее полос - но эти исключения все же не меняют общей 
традиции. 

Кроме конструктивных, есть и более существенные различия: газеты 
выходят раз в неделю или даже два-три раза, а журналы, как правило, раз в 
месяц или в квартал. Материалы в журналах больше по объему, глубже по 
содержанию, здесь ведущим жанром является не информативный, а 
аналитический, в толстых художественных журналах публикуются 
крупные литературные произведения. Наиболее заметны различия в 
верстке: газетный материал располагается в пределах одной полосы, реже -
разворота, в большинстве случаев на одной полосе размещается несколько 
статей и фотографий. В журнале одна статья разверстывается на несколько 
разворотов, что позволяет свободнее работать с объемами (ведь в журнале 
количество полос не фиксировано) и более разнообразно работать с 
иллюстрациями. 

Рынок периодических изданий чрезвычайно широк и разнообразен, к 
числу периодических относятся как толстые научные или литературные 
журналы, так и газеты рекламных объявлений, «глянцевые» журналы и 
корпоративные газеты. Разделение периодических изданий на различные 
виды определяется теми же факторами, что и у книжных изданий: 
характер информации, читательский адрес, целевое назначение, 
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экономика, организационно-технические условия. Но, кроме того, 
добавляются еще несколько, обусловленных самой природой СМИ: 
периодичность, регион распространения, юридический статус. 

Концепция издания - это модель, замысел, необходимый для 

подготовки издания к печати, который определяет состав, содержание и 

оформление номера, процесс его подготовки и состав исполнителей. 

В концепции отражается основная точка зрения издателя (редактора) 

на издание - его состав, содержание и форму всех элементов, 

редакционно-технические, экономико-юридические и полиграфические 

средства исполнения. Основополагающие принципы (юридический статус, 

цель издания и его тематика) закладываются в Уставе организации, 

осуществляющей выпуск. 
Целевое назначение изданий определяется лицами или 

организациями, осуществляющими его выпуск. Издание может 
выпускаться для извлечения непосредственной прибыли, с политическими 
или благотворительными, научными или учебными, и многими другими 
целями. Именно цель является главным отличительным критерием между 
рекламной газетой, научным журналом, предвыборной агитационной 
газетой, детским журналом. Организация, осуществляющая выпуск 
издания, может быть политической партией, коммерческой фирмой, 
государственным органом, религиозной конфессией - ясно, что само 
издание является только средством достижения тех целей, которые ставит 
перед собой эта организация либо частное лицо. Юридический статус 
указывается в выходных данных издания. 

Характер информации определяется тематикой издания и 
читательским адресом. По характеру информации различают 
общественно-политические, производственно-технические, научные, 
популярные, научно-популярные, литературно-художественные и 
реферативные издания. Так, литературно-художественный журнал 
содержит художественные произведения, литературную критику, а также 
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мемуары, публицистику и многое другое, адресованное широкому кругу 
читателей. Научный журнал содержит научные статьи и доклады. 

Читательский адрес — это группа потенциальных читателей, 
имеющих определенные интересы, вкусы и уровень подготовки. 

Эти группы различаются по профессии, роду деятельности читателя, 
зависят от его возраста, пола, общей культуры, эрудиции, социального 
положения, места проживания и многих других факторов. Так, содержание 
женского журнала, ориентированного преимущественно на домохозяек, 
заметно отличается от журналов, адресованных «деловым», работающим 
женщинам. В каждом периодическом издании должно быть то, что 
маркетологи называют «уникальным деловым предложением»: 
информация, необходимая какой-либо группе читателей, которую они не 
смогут получить из Других источников. В зависимости от адреса журналы 
и газеты делят на две группы: «массовые», адресованные массовому 
читателю, или «специальные» - для читателей, являющихся 
специалистами по профилю издания. Далее, две этих группы делятся до 
бесконечности на более узкие сегменты. Разумеется, один конкретный 
читатель может входить в несколько читательских групп одновременно., 

Специальные газеты и журналы: научные, технические, 
производственные, профессиональные, ведомственные (корпоративные), 
конфессиональные и др. К массовым нужно отнести научно-популярные, 
популярные, общественно-политические, литературно-художественные, 
рекламные, а также женские, мужские и детские издания. 

Общественно-политические издания публикуют и актуальные 
материалы соответствующей тематики. Они могут включать сатирические 
и юмористические произведения, а также информацию отраслевого и 
научно-популярного характера, они обладают широкой целевой 
направленностью и рассчитаны на разнообразного массового читателя. 

В литературно-художественных газетах и журналах основное 
место занимают произведения художественной литературы, а также 
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критические и публицистические материалы, имеющие целью 
эстетическое и идеологическое воздействие на читателя. 

Концепция издания включает и финансовую составляющую -
качество издания во многом определяется бюджетом издания 
(соотношением доходов и расходов). Сорт бумаги и вид печати, 
тщательность верстки, информативная насыщенность и литературные 
достоинства текстов непосредственно зависят от уровня финансирования, 
а финансирование - от уровня доходов, которое, в свою очередь, 
определяется популярностью, спросом на издание. 

Некоторая часть изданий (корпоративные медиа издания 
политических партий, благотворительные) издаются на средства 
учредителей и спонсоров полостью или частично. В этом случае редактор 
может пренебречь рекламой и развлекательными материалами, не 
стремиться к популярности, внешний вид, содержание и качество печати 
будут определяться размером дотации. 

Но большая часть газет и журналов выходит на самостоятельно 
заработанные деньги, приносит прибыль, поэтому должны стремиться к 
популярности, что проявляется как в выборе тем, так и в выборе дизайна. 
Источников дохода здесь только два: продажа номеров (подписка) и (или) 
реклама. Чаще всего СМИ используют оба. Несколько особняком стоят 
рекламные газеты и журналы, распространяемые бесплатно (они издаются 
на деньги рекламодателей), но, чтобы эта реклама работала, они должны 
быть привлекательны для читателя, что достигается усиленным 
включением развлекательного материала (гороскопов, анекдотов, 
кроссвордов) и полезной информации (телепрограмм, консультаций 
специалистов, рецептов, тестов). 

Кроме того, периодические издания заметно различаются по: 
- географии распространения: периодические издания бывают 

общероссийские, межрегиональные, региональные, городские, 
национальные, районные, областные и пр. География распространения во 
многом определяет содержание издания. Так, общероссийская включает 
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материалы по вопросам государственной политики, большого спорта, 
искусства, шоу-бизнеса, экономики, а региональные СМИ пишут о 
проблемах городского уровня (региональная политика и экономика, 
проблемы ЖКХ, благоустройства, об интересных людях, криминале). 
При этом каждое издание, сохраняя свою уникальность, стремиться 
расширить свою популярность, преодолеть информационную 
ограниченность: региональные СМИ активно перепечатывают материалы 
из центральных изданий, а общероссийские газеты дополняются так 
называемыми «вкладками» с местными новостями; 

- по периодичности: издание может выходить раз в день, в неделю, в 
месяц и т. д. Разница между еженедельной газетой и газетой, выходящей 
трижды за неделю, заключается и в объеме (еженедельники всегда толще), 
но главным образом в отборе материала, в степени свежести новостей. 
Часто выходящие издания носят новостной характер, а выходящие реже 
делают основной акцент на аналитику, на развлекательные и 
художественные жанры, обязательно содержат телепрограмму. Журналы, 
выпускаемые раз в месяц и реже, как правило, вообще не содержат 
остроактуальных новостей. 
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1.2. Дизайн периодических изданий 
Редактирование издания требует от редактора внимания не только к 

тексту, но и к художественному оформлению: иллюстрациям, их 
размещению и размеру, системе шрифтовых и нешрифтовых выделений, 
удобочитаемости. 

Все элементы издания организуются в единое целое макетом, 
который создается на основе принципов художественного 
конструирования, дизайна. Рассматривая макет издания, редактор 
оценивает его с точки зрения единства вербальной и визуальной, 
семантической и эстетической информации, организации ритма издания. 
Эстетическая сторона дизайна выступает при этом не как самоцель, а 
лишь как условие и средство обеспечения высокого потребительского 
качества издания. 

Абсолютных критериев оценки дизайна, также как и единого 
«правильного» стиля оформления, не существует - то, что хорошо для 
научного журнала, для глянцевого женского совершено неприемлемо. 
Условно можно выделить четыре стиля верстки: журнально-книжный, 
газетный, журнальный и буклетный. Они различаются принципами 
дизайна, обусловленными разными целями и средствами, хотя четкой 
границы между ними нет - всегда есть пограничные варианты верстки, 
которые могут сочетать черты двух и более стилей. 

Первый, журнально-книжный, применяется для верстки научных и 
художественно-литературных журналов. Применяется на форматах менее 
А4 (210x297мм), текстовый материал преобладает над иллюстративным, 
верстка «плотная», в одну колонку, выделения и графические элементы 
используются по минимуму, текстовые блоки больше одного разворота, 
расположены в прямой последовательности, соединение нескольких 
материалов в пределах одного разворота практически исключено. 

Газетный стиль (см. прил. 1, 3, 4, 6) применяется, соответственно, 
для верстки газет. Формат свыше А4: материалы верстаются в несколько 
колонок, на одной полосе или развороте может размещаться несколько 
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отделенных друг от друга материалов, максимальный размер - не более 
одного разворота. Вследствие жесткого ограничения объема верстка 
должна быть «плотной», свободное пространство («воздух») используется 
по минимуму в целях выделения. Заголовки разного размера, активно 
используются рубрики, подписи, подзаголовки, врезки. Принципы 
использования цвета, различных выделений, графических элементов и 
размеры заголовков могут существенно варьироваться в зависимости от 
концепции издания: от строгой простоты «Российской газеты» до 
агрессивной пестроты бульварных «желтых» листков. 

Журнальный стиль (см. прил. 5) - эталоном такого дизайна можно 

считать глянцевые женские, рекламные и некоторые деловые издания. 

Формат в пределах А4, плюс-минус несколько сантиметров; обязательна 

качественная (чаще всего - глянцевая) бумага и полноцветная печать. 

Не менее половины объема занимают иллюстрации, которые играют 

ведущую роль в плане дизайна и информации. Такие журналы менее 

стеснены в плане объема, поэтому здесь больше свободного пространства, 

крупнее иллюстрации (вплоть до полосы и даже разворота) и кегль 

основного шрифта - от 10 до 12 пунктов. Верстаются в одну, реже — две 

или три колонки, ширина колонок может быть неравной в пределах 

полосы. Активно используется цвет: фирменный «почерк» глянцевых 

журналов - цветной фон по всей полосе и цветной же текст на нем, 

крупные фотографии «под обрез», полосные и разворотные фото, которые 

довольно часто используются как фон для небольших тестовых 

фрагментов. Статьи в таких журналах чаще всего больше одного разворота 

и каждая должна быть оформлена «своим» сочетанием цветов, в своем 

стиле - но в рамках общей концепции. 

Буклетный стиль - используется, главным образом, в рекламе. 
В основных чертах близок к журнальному, но в буклетах 

информация дробится на небольшие блоки, где главную роль выполняют 
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иллюстрации, а небольшие текстовые фрагменты служат комментариями к 
ним. В итоге, на полосе располагается несколько броских блоков 
«иллюстрация + текст», причем расположены они произвольно, почти не 
ориентированы в колонки, заметно отделены друг от друга «воздухом», 
имеют разные размер и форму. В глянцевых журналах в таком стиле 
оформляют обложки с анонсами (см. прил. 7), а в газетах такой принцип 
используется для верстки рекламных «модулей». 

Индивидуальный стиль издания создается за счет осознанного и 
оправданного выбора различных средств дизайна: крупные заголовки и 
фотографии, активное использование цвета, рамок и линеек создают более 
броский агрессивный стиль, чем выделение с помощью «воздуха», 
гарнитуры шрифта, сплошного фона и минимального количества 
типографских элементов. Но сам по себе стиль не может быть плохим или 
хорошим - важны его целостность, гармония и соответствие характеру 
информации. 

В идеале верстка должна быть разнообразной - то есть ни один 
материал, особенно в пределах разворота, не должен быть оформлен так 
же, как другие. Лидером здесь являются глянцевые журналы - у них 
больше возможностей, но и в газете, особенно большого формата, этого 
можно добиться. В едином для всех номеров стиле должны быть 
оформлены только новостные блоки и постоянные колонки-рубрики. 

На газетной полосе должен быть ясно выделен (местом 
расположения, размером, другими средствами) главный материал и 
ведущая иллюстрация. Все статьи должны четко отделяться одна от 
другой (размещением в колонки, пробелами, линейками, фонами, 
рамками, заголовками). Заголовки должны быть крупнее основного текста, 
заметны и различаться (размером, прежде всего) по степени важности. 
Желательно выделять начала текстов шрифтовыми и нешрифтовыми 
средствами. Желательно использование подзаголовков, рубрик и врезок 
(см. прил. 4, 6). 
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Принципиально важно обеспечение удобочитаемости текста: 
шрифты мельче 9-го кегля, нетипичные гарнитуры, текст на темном фоне, 
читаются плохо. Не рекомендуется использовать в издании много 
шрифтовых гарнитур (3-4 - максимум), следует соблюдать умеренность в 
использовании фонов, линеек и рамок - в некоторых изданиях в рамки 
загоняют даже фотографии, и это редко когда смотрится хорошо. 

В целом, дизайн полосы и разворота должен представлять 

гармоничную композицию, имеющую смысловой центр - самый броский 

заголовок или иллюстрацию на полосе. При этом, каждый материал или 

иллюстрация должны быть заметны, но так, чтобы не концентрировать на 

себе слишком много внимания - они «глушат» другие статьи и фото. 

Верстка должна быть аккуратной и тщательной: неприемлемы 
«висячие строки», слишком короткие концевые строки в абзацах. Строки 
вверху и внизу выравниваются относительно соседних колонок, 
«обтекания» вокруг иллюстраций должны быть равномерны и 
пропорциональны. Грубыми ошибками является «налезание» текста на 
рамки и иллюстрации, путаница в последовательности текста, размещение 
однотипных заголовков на одном уровне в соседних колонках. 

Работа с фонами и цветом - совершенно особый аспект 
художественного оформления. Цветное фото, если оно хорошего качества, 
смотрится лучше черно-белого, а фон служит мощным средством 
выделения. Цвет, кроме того, во многом определяет эмоциональное 
восприятие информации. Желтые буквы на светло-коричневом фоне 
создают одно впечатление, а красные на черном - совершенно иное. 

В работе с фонами и цветом есть два подхода: 
- первый используют в оформлении журналов: сплошной цветной 

фон на всю полосу и цветной же контрастный шрифт. Возможны 
комбинации фонов и «растяжка» их по степени насыщенности и цвету. 
В качестве фона здесь может использоваться крупная фотография. 

Для газет, даже полноцветных, такой принцип подходит меньше -
более низкое качество бумаги делает цветной фон хуже воспринимаемым. 
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Поэтому в газетах применяется второй подход - основной фон белый, а 
цветной фон или шрифт служат для выделения отдельных элементов. 

2. Анализ концепции периодического издания 
Цель работы: 

1. Определить идеологическую и тематическую направленность, 
функциональное назначение, читательский адрес издания. 

2. Оценить качество и уровень художественно-технического 
воплощения. 

3. Оценить целостность концепции издания, средства ее 
воплощения. 

План работы: 
1. Определение конструкции издания, качества материалов, 

формата, наличия цвета и иллюстраций. Анализ этих элементов 

позволяет классифицировать вид издания: глянцевый журнал, газета и пр. 

Конструкция и формат периодических изданий достаточно типичны, 

поэтому, если вы видите газету формата A3 в 16 полос, двух- или 

полноцветную, то это, как правило, общественно-политический или 

популярный еженедельник. По внешнему виду достаточно легко отличить 

научный или литературный журнал от женского или подросткового. 

Оценка этих факторов проводится визуально и уточняется по выпускным 

данным. 

2. Определение названия, оценка логотипа, анализ данных на 
первой и концевой полосе. Здесь заявлены название, юридический 
статус, периодичность, регион распространения и тираж. У журналов эта 
информация представлена на 1-й (см. прил. 7) или 2-й странице (вместе с 
оглавлением), либо на концевой полосе. Довольно часто в самом начале 
указан и читательский адрес («газета для деловых людей», «молодежный 
журнал» и пр.) Тираж позволяет оценить степень популярности издания в 
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масштабе страны или города. Анализ дополнительных данных (адрес 
редакции, место изготовления, список сотрудников) тоже могут многое 
сказать об издании. 

3. Оценка оформления обложки или первой полосы. Стиль 
оформления прямо указывает на характер информации в издании. 
Отсутствие глянца и иллюстраций характерно для научных журналов, 
литературные оформляются более художественно, но все же скромнее, чем 
развлекательные. В научно-популярном журнале на обложке не 
используют фото топ-моделей и актеров, тогда как для популярных 
глянцевых журналов такое оформление является самым 
распространенным вариантом (см. прил. 2). 

Газеты оформляются тремя разными способами. В первом случае на 
первой странице просто размещаются логотип и наиболее важные 
материалы - такой принцип позволяет экономить место, но делает издание 
менее броским и заметным на прилавке «Роспечати» (см. прил. 3). 

При втором способе на первую полосу выносят наиболее важную 
статью с фотографией, а рядом размещают анонсы наиболее интересных 
статей (см. прил. 1). Третий вариант приближен к буклетному: одна или 
несколько фотографий с анонсирующими заголовками - такой набор 
является наиболее броским. В этом случае дизайнер не стремится 
соблюдать ориентацию по колонкам, что и приближает стиль таких газет к 
буклету - этот принцип в последние годы используют массовые 
популярные газеты развлекательного характера. 

4. Определение тематики «гвоздевых» материалов, тематики, 
объема и направленности новостного блока на 1-2 полосе. Эти 
материалы составляют основу номера, поэтому их содержание наиболее 
полно характеризует концепцию издания. Общественно-политическим 
изданиям свойственна политическая и экономическая направленность (см. 
прил. 4), а для популярных - новости шоу-бизнеса, криминал, 
всевозможные чрезвычайные происшествия и катастрофы. 
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5. По заголовкам, врезкам и подписям оценить идеологическую 
направленность, а также источники информации: концепция издания 
выражается не только в общем содержании основных материалов, но в 
способе их подачи, что наглядно проявляется в стиле и содержании 
заголовков. Для общественно-политических изданий принят более 
сдержанный информационный тон, а для популярных - шокирующий (см. 
прил. 6, 4). 

По врезкам можно понять, какие факты и подробности редакция 
считает наиболее важными, а об источниках информации можно судить по 
подзаголовкам, врезкам и подписям. В официальных изданиях некоторые 
статьи прямо подписаны официальными лицами и специалистами, а 
факты излагаются со слов и по заявлениям руководства («по словам 
начальника областного ГИБДД...»). Популярные издания чаще ссылаются 
на свидетельства очевидцев, слухи и пр. Степень официальности можно 
уточнить по содержанию материалов. Так, криминальные темы могут 
быть даны по сводкам милиции, или материалам суда, или же, напротив, 
информация берется из тщательно скрываемых источников. 

6. Выделение основных рубрик, раскладки рубрик по полосам. 

Анализ рубрик позволяет выявить сферу общественной жизни, которую 

освещает издание, то есть, фактически, круг интересов читателей данного 

издания. Это может быть политика, шоу-бизнес, криминал, местные 

новости, либо шопинг, макияж, отдых на курорте, интим и здоровье. 

Многие рубрики являются общими для очень разных по статусу и 

идеологической направленности изданий, но различны будут объемы этих 

блоков информации и их место на полосах. Так, тема отдыха может быть 

представлена на 1-й полосе, а может быть и на 12-й. Да и само понятие 

«отдыха» может сильно разниться: реклама модного курорта или 

экскурсий по монастырям адресована не одной и той же группе 

читателей. Криминал может занимать 1 колонку на 3-й полосе, а может 

разворот 2-й и 3-й полос. 
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7. Оценка объема, информативности, направленности (по 
проблематике и источнику информации) отдельного материала в 
каждом блоке. Объем информации и ее насыщенность фактами 
определяется доступностью этой информации и количеством усилий, 
которые приложил журналист. Следует оценить количество действительно 
новых фактов, представленных в статье, и количество источников, из 
которых они могли быть получены. Обилие цифр и подробностей важно, 
но это не всегда является показателем информативности - они могли быть 
получены из одного открытого источника. 

8. Оценка качества текста. Прочитайте несколько наиболее 
характерных статей, оцените их стиль, правильность и художественность 
речи, насыщенность шаблонами и клише, ясность изложения, выявите 
речевые ошибки и опечатки. Качество издания, по большому счету, 
определяется качеством использованных статей. Никакой дизайн и 
актуальность не спасут газету или журнал, состоящие из корявых, 
нелогично выстроенных текстов, переполненных ошибками и шаблонами. 
Оцените также соответствие стиля и качества текста заявленному 
читательскому адресу, попытайтесь представить реальный культурный, 
возрастной и образовательный уровень потенциального читателя этих 
текстов, его социальный статус и сферу интересов. 

9. Оценка иллюстративности, информативности иллюстраций, 
их качества и количества. Иллюстрация в периодическом издании важна 
не менее, а иногда и более, чем текст. Только литературные и научные 
журналы, которые по характеру информации ближе к книжным изданиям, 
чем к периодическим, могут не содержать иллюстраций, а газета или 
глянцевый журнал без фото и рисунков немыслимы (см. прил. 4, 5, 6). 

В оценке отдельной иллюстрации следует учитывать два аспекта: 
собственно содержание и соответствие статье, а во-вторых, 
художественность, качество, тщательность обработки. 

Определите, что именно изображено на снимке? Описываемое 
событие? Люди, о которых шла речь в статье? Является ли этот снимок 
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непосредственной иллюстрацией к фактам, или он соотносится с ними 
только косвенно (см. прил. 4)? К статье о футбольном матче может быть 
дан снимок именно с этой игры, или же фотография тренера или команды 
из архива редакции. Для многих изданий характерно обилие 
бессодержательных снимков, в которых все статьи о сельском хозяйстве 
иллюстрируются фотографиями тракторов и сельских видов. 

Минимальное требование к качеству снимка - различимость 

значимых деталей. Лица людей на портретах должны быть узнаваемы, 

силуэты игроков, если это фоторепортаж спортивного матча - ясно видны. 

Большое значение имеет правильный ракурс изображения и грамотная 

композиция. Фото, сделанные непрофессионалами, отличает случайность 

ракурса, загруженность лишними деталями, основные элементы 

сливаются с фоном и пр. Традиционно низкое качество у любительских 

цветных фотографий, переведенных в черно-белый формат. 
Иллюстрация в издании смотрится хорошо, если она была правильно 

обработана и сверстана. Следует избегать однообразной подачи 
иллюстраций, когда они просто заверстываются в колонки стандартными 
прямоугольниками. Современные программы верстки и обработки 
иллюстраций позволяют обрезать снимки, помещать на них часть текста, 
повышать контрастность, убирать фон полностью или частично, делать 
скругленные углы и многое другое. Постарайтесь определить, какие 
именно операции были проделаны с каждым отдельным снимком в 
процессе верстки и обработки - это показатель уровня художественного 
подхода к работе с иллюстрациями. 

10. Оценка качества внешнего оформления. При оценке 
художественного оформления издания рассматриваются два аспекта: 
дизайн (его художественность, гармония и стиль), а во-вторых -
аккуратность и тщательность верстки. 

11. Определение трудоемкости редакторской подготовки издания 
по отбору материала, степени информационного насыщения матери-
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алов, качеству источников информации и художественности дизайна. 
В этом пункте анализа необходимо обобщить результаты 

проведенной работы и ответить на следующие вопросы: 
• Актуальны ли представленные материалы? 
• Насколько достоверна информация в них? 
• Действительно ли хорошо написаны статьи? 
• Получена ли информация из первоисточников или, 

преимущественно, из Интернета и рассылаемых пресс-релизов? 
• Являются ли эксклюзивными большинство иллюстраций? 
• Насколько трудоемкой является верстка, и оригинален макет? 
Не каждое издание способно удержать на достаточно высоком 

уровне и актуальность, и качество материалов, и дизайн. Довольно часто 
сильной стороной издания является только один из этих аспектов - или все 
они могут быть одинаково слабыми. В конечном итоге вы должны оценить 
творческий и организационный потенциал всего издания в целом. 
Признаками плохой организации являются небрежная верстка, обилие 
опечаток, случайный подбор материалов, поверхностная редактура статей. 

12. Выявление основных составляющих успеха или главных 
недостатков, мешающих этому успеху. Пользуясь выводами 
предыдущего пункта, оцените наличие и целостность концепции издания, 
соответствие цели средствам ее воплощения. 

19 



БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК 
1. Васильева, Л. А. Делаем новости : учебное пособие [Текст] / 

Л. А. Васильева. - М. : Аспект-Пресс, 2003. - 190 с. 
2. Гуревич, С. М. Экономика средств массовой информации : учебное 

пособие [Текст] / С. М. Гуревич. - М. : РИП-Холдинг, 2001. - 244 с. 
3. Дизайн периодических изданий : учебное пособие [Текст] / 

Э. А. Лазаревич. - М. : Изд-во МГУ, 2000. - 120 с. 
4. Козлова, М. М. Теория и практика средств массовой информации : 

учебное пособие [Текст] / М. М. Козлова. - Ульяновск : УлГТУ, 2002. - 123 с. 
5. Лобин, А. М. Проектирование и анализ концепции книжного издания : 

учебное пособие [Текст] / А. М. Лобин, М. В. Миронова. - Ульяновск : УлГТУ, 
2009.-110 с. 

6. Редакторская подготовка изданий : учебник для вузов [Текст] // 
Под ред. С. Г. Антоновой. - М.: Логос, 2004. - 495 с. 

7. Техника и технология СМИ : печать, радио, Интернет : Учебник для 
вузов / В. В. Тулупов и др. : под ред. В. В. Тулупова. - СПб.: Изд. Михайлова В. А., 
2006.-318 с. 

20 



ПРИЛОЖЕНИЕ 1 
Первая полоса газеты «Аргументы и факты»: гвоздевой материал 

и анонсы наиболее интересных статей 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 2 
Обложка глянцевого полноцветного журнала «Кнопка». 
Стиль верстки журнальный, приближен к буклетному 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 3 
Первая полоса газеты «Университетская панорама», 

содержащая блок главных материалов 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 4 
Вторая, новостная полоса в «АИФ». Содержит гвоздевой материал (сверху, 

справа) и колонку новостей, главный материал выделен нечетко 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 5 
Разворот в журнале «Кнопка». Один проблемный материал, 

несколько фото среднего размера, сверстаны «под обрез» 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 6 
Последняя полоса газеты «Университетская панорама». 

Верстка простая, довольно плотная, внизу блок выходных данных 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 7 
Обложка глянцевого полноцветного журнала «Хакер», 

стиль верстки - скорее буклетный 
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